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Jeder Traum hat ein Ende

Nach 13 Jahren an der Spitze der OWM
ubergebe ich mit 1. Janner 2020 die
Geschiftsfiihrung an Chris Yorke und
ubernehme gleichzeitig die Geschifts-
fiihrung der Fachmarktkette WEIN & CO,
die ich schon von 1993 bis 1995 mit auf-
bauen durfte. Fiir viele war es eine Uberra-
schung, dass mit ChrisYorke ein Englédnder,
der in der Schweiz aufwuchs, jahrelang in
Deutschland arbeitete und in den letzten
15 Jahren das neuseeldndische Weinwunder
mafdgeblich mitgeprigt hat, nun die Geschi-
cke des Osterreichischen Weinmarketings
lenken wird. Ich halte diese Tatsache nicht
nur fiir ein Zeichen von Weltoffenheit, son-
dern auch fiir den Beweis der internationa-
len Dimension, die der Osterreichische Wein
lingst angenommen hat. Vielleicht ist es
auch das Hauptmerkmal meiner Geschéfts-
fihrer-Periode, dass das hohe Ansehen, das
der Osterreichische Wein bereits im Inland
und da und dort im Ausland hatte, auf brei-
ter Front globalisiert werden konnte.

Es freut mich aber besonders, dass es uns
gelungen ist, auch in Osterreich mehr und
mehr Menschen fiir gehobene Weinkultur
zu begeistern. Das drickt sich unter an-
derem in der Bereitschaft immer grofierer
Kundengruppen aus, fiir unseren Wein et-
was mehr auszugeben und damit die Renta-
bilitdt unserer Produzenten auch in Zukunft
zu sichern. Dabei mochte ich aber auch
eindringlich davor warnen, dass nun alle in
das schmale Premiumsegment dringen, wo-
durch das Einstiegssegment strategisch ver-
nachléssigt werden kénnte. Mein Appell an
die grofiten Betriebe des Landes lautet da-
her: Auf dem Heimmarkt und in Deutsch-
land auch die Preisklassen unter 4 Euro Re-
galpreis besetzen, sonst wird es bei grofieren
Ernten im Absatz eng werden.
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Mag. Wilhelm Klinger

Besondere Erwidhnung verdienen die Fort-
schritte unserer Weinwirtschaft in 6kolo-
gischer Hinsicht. Unsere Bio-Weine und
Natural Wines genieflen internationales
Ansehen und spielen in zahlreichen Vino-
theken und Restaurants auf der ganzen Welt
eine Vorreiterrolle in der Positionierung von
Wein aus Osterreich. Endlich kommt auch
das Zertifizierungsprogramm ,,Nachhaltig
Austria“ in die Génge. Es wird internatio-
nal als vorbildlich anerkannt und hat sich
mittlerweile neben den Biozertifizierungen
seinen eigenen Platz erarbeitet. Bei saube-
rer Kommunikation beider Zertifizierungen
konnen Konflikte vermieden werden, zumal
es auch bereits Betriebe gibt, die beide Sie-
gel tragen diirfen.

Es gibt fir mich zwei Wege, um in Oster-
reich zukunftssicher Weinbau zu betreiben:
als leistungsfihiger Spitzenbetrieb kleinerer
Dimension mit hohen Preisen und Distri-
bution in Fachhandel und gehobener Gast-
ronomie oder als kostenoptimierter, grofie-
rer Produzent, der sich neben den grofien
internationalen Marken im preisbewussten
Export und im LEH behaupten kann. Hier
wird es noch zu klareren Differenzierungen
kommen, die auch Elemente wie Eigenpro-
duktion der Trauben (Weingut), Handlese
und entsprechende Vertriebsentscheidun-
gen beinhalten.

Ich wiinsche meinem Nachfolger Chris
Yorke, unserem Team in der OWM und
der ganzen Osterreichischen Weinwirtschaft
alles Gute fiir die Zukunft! Mag auch meine
traumhafte Zeit bei der OWM nun ein Ende
haben: Meine Liebe fiir den 6sterreichischen
Wein wird mich immer begleiten!
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OSTERREICH WEIN MARKETING GMBH

Ziele und Strategie der OWM

Die langfristige Zielsetzung der OWM ist es, Oster-
reich als spannendes, modern-nachhaltiges Weinland
mit langer Weinbautradition zu positionieren und die
Marke Osterreich Wein unter Beriicksichtigung ihrer
Kernwerte noch stidrker im Bewusstsein der Konsu-
menten und aller marktrelevanten Stakeholder zu
verankern. Dabei soll das Innenmarketing und Zu-
sammenwirken zwischen Winzern und OWM ver-
starkt werden.

Angestrebt wird eine Exportmenge von bis zu
60 Mio. Liter bei einem Durchschnittspreis von min-
destens 4 Euro, im Inland sollen sich die Marktantei-
le auf hohem Niveau stabilisieren. Nach Jahren des
Flachenriickgangs sollte mittelfristig die Weinanbau-
fliche in Osterreich wieder leicht wachsen, um die
steigende Nachfrage befriedigen zu konnen. Dabei
werden Umweltfreundlichkeit und Nachhaltigkeit
zukunftig eine noch groflere Rolle im Weinmarke-
ting spielen. Zentrales Ziel ist auf3erdem eine exakte
Definition und Kommunikation der Weinherkiinfte.
Das DAC-System fiir gebietstypische Weine und
eine saubere Riedendefinition sind dabei wesentliche
Eckpfeiler.

Diese Ziele sollen durch die fortlaufende Umset-
zung und Kommunikation der Markenregeln unter
Berucksichtigung der Markenkernwerte an allen
Markenkontaktpunkten mit definierten Stakehol-
dern erreicht werden. Die Strategie der OWM zielt
somit auf einen ausgewogenen Marketingmix ab,
der den jeweiligen Miérkten angepasst ist. In allen
Absatzmirkten ist es essenziell, die richtige Balance
zwischen Preiseinstieg und hoéheren Preisklassen zu
finden. Um die Mengen in hoherpreisigen Segmen-
ten breiter zu verteilen, bearbeitet die OWM eine

Vielzahl an Exportlindern. Beim Eintritt in neue
Mirkte geht es zu Beginn um die Identifikation und
intensive Betreuung der Opinion Leader und um die
Gewinnung einer ausreichenden Zahl an Importeu-
ren und Héndlern (Distributionsaufbau). Zeitgleich
werden in bereits weiter entwickelten Mérkten zu-
sdtzliche Absatzforderungen durch verstirkte Ko-
operationen mit Importeuren und durch Gastrono-
mie- oder Retailaktionen erzielt.

Bei der Bewerbung von Osterreich Wein wird die
OWM den Griinen Veltliner als Hauptbotschafter an
der Spitze halten und daneben alle anderen wichti-
gen Sorten und Stile von Weif3- iber Rotwein bis hin
zu Sif3- und Schaumwein promoten. Die Koopera-
tion mit ,,Wine in Moderation“ wird auch kiinftig
in allen Aktionen und Aktivititen berticksichtigt.
Die zentrale Funktion als Serviceorganisation fir
alle Partner, aber vor allem fir die Winzer, ist fiir die
OWM weiterhin essenziell.

Finanzierung und Budget 2019

Die Einnahmen der OWM beliefen sich im Jahr
2019 auf ca. 10 Mio. Euro, die sich aus Marketing-
beitrdgen der Weinwirtschaft und Lénderzuschiissen
(Niederosterreich, Burgenland, Steiermark, Wien)
sowie aus Fordermitteln der Europédischen Union
zusammensetzten. Seit 2009 gibt es eine EU-Forde-
rung fur Absatzforderungsmafinahmen in Drittlin-
dern, die auch die OWM fiir ihre Strategie niitzt. Zu-
sétzlich wurde 2015 die Moglichkeit geschaffen, im
Rahmen der Absatzforderung auch Binnenmirkte
zu bearbeiten. Entsprechende Maf3inahmen kénnen
mit Européischen Mitteln zu 50 Prozent kofinanziert
werden. Beide Programme konnten 2019 neu bean-
tragt und nun fortgefithrt werden.

STRATEGISCHE KOOPERATIONEN

Nachhaltiger Erfolg im Weinmarketing kann nur durch konsequentes und strategisches Marketing erzielt werden. Osterveichischer Wein kann nicht
zu Billigpreisen produziert werden, daher benotigt er Kunden, die seinen Wert verstehen und schdtzen. Strategische Kooperationen wie z. B. mit der
Weinakademie Osterreich, dem Institute of Masters of Wine (IMW) in London oder der Association de la Sommellerie Internationale (A.S.1.) sind
daher wichtige Multiplikatoren, um die Reputation des dsterreichischen Weins national und international zu steigern. Die OWM unterhdlt weiters auch
Kooperationen mit Hoheren Schulen, Fachhochschulen und Universitdten im In- und Ausland.

Weinakademie Osterreich

Die Absol der Weinakademie 2019 in Rust

Als Non-Profit-Gesellschaft und staatlich anerkann-
te Institution der Erwachsenenbildung bietet dieses
Tochterunternehmen (50 %) der OWM seit iiber 25
Jahren ein vielfaltiges Wein-Seminarangebot sowohl
fur Weinprofis als auch fur private Weinliebhaber an.
Die Weinakademie ist budgetir unabhéngig und fi-
nanziert sich zu 90 % aus Einnahmen der Semin-
artdtigkeit. 2019 zdhlte man wieder iber 15.000
Teilnehmer bei den mehr als 800 Seminaren der
Weinakademie Osterreich. Die Weinakademie Os-
terreich ist immer stérker auch im Ausland présent.
Kurse finden seit vielen Jahren auch in Deutschland,
der Schweiz oder in Stdtirol statt. Neben den Semi-
naren in deutscher Sprache bietet die Weinakademie
auch englischsprachige WSET-Diploma-Kurse in
Osterreich und seit einigen Jahren auch im Palazzo
Antinori in Florenz an.

Im November 2018 startete das neue Weinakademi-
ker Diploma in deutscher Sprache in Rust und Gei-
senheim und im April 2019 in Zirich. Dieses wurde

gemeinsam mit den Hochschulen Geisenheim und
Zurich (Wiadenswil) als verbesserte und marktrele-
vantere Ausbildung zum Weinakademiker entwickelt
und ersetzt das bisherige deutschsprachige WSET
Diploma.

Institute of Masters of Wine

THE INATITUTE OF

§J MASTERS
of WINE

Als einer der Hauptsponsoren des Institute of Mas-
ters of Wine (IMW) in London ist die OWM seit
Jahren in viele Aktivititen des IMW eingebunden.
Die OWM erhilt durch diese Kooperation wertvolle
Kontakte zu angesehenen Masters of Wine weltweit.
Der einwochige ,,Stage 1“-Kurs der angehenden
MWs aus zahlreichen Lindern findet in Europa seit
Jahren exklusiv an der Weinakademie Osterreich in
Rust statt. Bei der ,,Annual Awards Ceremony* im
November 2019 durfte die OWM wie jedes Jahr den
»Outstanding Achievement Award“ uberreichen.
Dieser honoriert herausragende Leistungen in al-
len Teilbereichen der Abschlusspriifung. 2019 ging
der Award an den Weinakademiker Thomas Curtius
MW aus Deutschland, der seine Ausbildung an der
Weinakademie in Rust startete.

Cité du Vin
Weinbegeisterte Besucher erleben im Museum ,,Cité

duVin“ in Bordeaux ein vielseitiges und interaktives
Angebot, das auch abwechslungsreiche Weinverkos-

Finanzierung 2019 (in Tsd. €)
vorldaufige Zahlen: Stand 15.12.2019

Beitrdge der Weinwirtschaft 5.100 €
Landerzuschiisse brutto 3.690 €
EU-Forderungen 1.150 €

9.940 €

An Budgetmitteln standen der OWM unter Bertick-
sichtigung von Riicklagen und Liquiditétsreserven
10,5 Mio Euro zur Verfiigung, die wie folgt ausge-
geben wurden:

Budget 2019 (in Tsd. €)
Planung: Stand 15.12.2019
Werbung fiir Wein aus Osterreich

Inland 3.230 €
Ausland 4.044 €
Werbung fur Weinbaugebiete 2.330 €
Administration (nach Gemeinkostenumlage) 694 €
So. Administration (AMA-Einhebungskosten) 130 €
Investitionen 72 €
Gesamtbudget 10.500 €

Das Budget ,,Werbung fiir Wein aus Osterreich®
wurde laut Marketingplan fir Mafinahmen im In-
und Ausland ausgegeben, die auf den folgenden Sei-
ten detailliert ausgefithrt sind. Die Aktivitdten aus
dem Titel ,,Werbung fiir Weinbaugebiete“ wurden
gemeinsam mit den regionalen Weinkomitees ge-
plant und umgesetzt.

tungen zu unterschiedlichen Themen beinhaltet. Die
OWM stellt dem Museum gemeinsam mit Partner-
winzern jéihrlich 2.500 Flaschen ausgewéhlter Weine
zur Verfiigung, die fiir Verkostungen und Schulungen
verwendet werden konnen. Durch diese Kooperation
werden Osterreichische Weine einem breiten interna-
tionalen Publikum zugénglich gemacht.

Association de la Sommellerie
Internationale (A.S.1.)

Die OWM unterstiitzt nicht nur den Osterreichi-
schen Sommelierverband, sondern ist auch einer der
Sponsoren der Association de la Sommellerie In-
ternationale. 2019 nahm die OWM eine besonders
aktive Rolle ein: Sie fungierte als Platinum-Sponsor
der Sommelier-Weltmeisterschaft in Antwerpen,
wodurch das hochkaritige Publikum tUber mehrere
Tage in intensiven Kontakt mit Wein aus Osterreich
kam. Fir Details dieser erfolgreichen Zusammenar-
beit siehe Seite 19.

Wine in Moderation (WIM)

‘l' WINEnMDDERATION

Wine in Moderation ist eine Initiative der europi-
ischen Weinbranche, die sich fiir einen maf3vollen
und verantwortungsbewussten Weinkonsum ein-
setzt. Die OWM und die Weinakademie Osterreich
unterstiitzen das Programm bereits seit 2013. 2019
betreute die Weinakademie 160 Gastronomie- und
Tourismusschulen und organisierte dort tiber 250
Seminare. Wine in Moderation ist dabei immer ein
Kernthema.

Bild: © Eva Kelety
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Weinkonsum in Osterreich

2018 wurden in Osterreich durchschnittlich 242* Mio.
Liter Wein konsumiert (vgl. Abb. 1). Von dieser Men-
ge fiel der Grofiteil (135 Mio. Liter oder 55,7 %) auf
Konsum in der Gastronomie. Weitere 94,8 Mio. Liter
(39,0 %) wurden in Osterreichischen Haushalten kon-
sumiert. Der Grof3teil dieser Haushaltsmenge kann Ein-
kdufen im LEH zugeordnet werden (76,7 Mio. Liter;
80,7 %). Ca. 12,1 Mio. Liter (5 %) wurden von Touris-
ten eingekauft.

Heimkonsum

Der Weinkonsum auf dem Haushaltsmarkt ist seit 2008
riucklaufig. Der Absatz von Osterreichischem Wein kam
ab der schwachen Ernte 2010 unter Druck, wodurch
die Importe mengenmaflig stiegen. Dank hoéherer Ver-
kaufspreise konnten die Umsatzerldse im gleichen Zeit-
raum aber relativ stabil gehalten werden. 2018 wurden
im Heimkonsum 53,2 Mio. Liter dsterreichischer Wein
abgesetzt (+3,91 % zu 2017); die Umsatzerlose dafiir
betrugen 271,3 Mio. Euro (+5,16 % zu 2017; vgl. Abb.
3). Osterreichischer Wein hat im Haushaltsmarkt einen
Marktanteil von 67,5 % bei der Menge und 74,1 % beim
Wert (Abb. 4).

Lebensmitteleinzelhandel

Der Absatz im Lebensmitteleinzelhandel (LEH) zeigte
sich in den letzten funf Jahren relativ stabil, umsatzméiflig
konnten jedoch deutliche Gewinne erzielt werden. 2018
war der Weinabsatz minimal rickldufig (-1,12 %), der
Weinumsatz stieg leicht um 1,35 %.

Die Zahlen zeigen, dass Osterreicher im LEH bevorzugt
inldndischen Wein kaufen. 2018 lag der Marktanteil im
Absatz bei 58,3 % und 70,5 % beim Umsatz (Abb. 5).
2018 stieg der Absatz von Osterreichischem Wein um
6,9 % und der Umsatz um 5,0 %. Verdnderung des Os-
terreichischen Weins im LEH nach Farben aufgeschliis-
selt: WeiBwein: +11,1 % Menge, +8,8 % Wert; Rotwein:
-1,2 % Menge, -1,5 % Wert; Roséwein: +12,9 % Menge,
+13,0 % Wert.

Eine Analyse der Preisklassensegmente im Zeitverlauf
der letzten Jahre zeigt eine besonders positive Entwick-
lung bei Weinen im Segment von 4,00 bis 6,99 Euro,
wihrend die generelle Nachfrage fiir Weine aus den Bil-
ligpreissegmenten (unter 1,99 Euro bis 3,99 Euro) sinkt.
Es ist davon auszugehen, dass Weine fiir die untersten
Preiseinstiegsbereiche vermehrt aus dem Import aus-
landischer Billigweine stammen. Durch den Anstieg der
Durchschnittspreise konnen Marktanteilsgewinne beim
Wert verzeichnet werden.

Gastronomie

Die Gastronomie spielt im Weingeschift als Absatzmitt-
ler und Imagebildner eine bedeutende Rolle. Immerhin
wurden laut GfK im Jahr 2018 insgesamt rund 135 Mio.
Liter Wein in der Gastronomie konsumiert. Bei einem
Gesamtkonsum von rund 242 Mio. Liter wird also mehr
als die Hilfte (55,7 %) des konsumierten Weins in Os-
terreich in der Gastronomie und bei Events getrunken

(Abb. 1).

Mit 90 % Marktanteil bei der Menge und 88 % beim
Wert ist Osterreichischer Wein im C+C-Zustellgrofhan-
del die klare Nummer eins. 2018 war der Gesamtabsatz
von Wein leicht riickldufig, Wein aus Osterreich ist aber
trotzdem unangefochtener Marktfiihrer. Ausldndischer
Wein hatte 2018 einen Marktanteil von 9,7 % bei der
Menge und 11,7 % beim Wert (Abb. 7).

Ausfiihrlichere Analysen und weiteres Zahlenmaterial finden
Ste auf www. dsterreichwein.at > ,,Presse & Multimedia“ >
»Statistik .

Weinkonsum in Osterreich
2018 | 242 Mio.! L
5%

ca. 12 Mio. L

56 %

ca. 135 Mio. L

M kaufen Touristen und Gastarbeiter ein

trinken Osterreicher zu Hause,
bei Freunden oder am Arbeitsplatz

Ml werden in Ssterreichischen Gaststitten
oder auf Events konsumiert

Abb. 1

Durchschnittspreise im
Heimkonsum pro Liter

2016|2017
Ab Hof 4,60 | 5,10
LEH~* inlindischer Wein 4,30 | 4,60
LEH* ausléndischer Wein 3,00 | 3,00
Sonstige Verkaufsstétten
inlédndischer Wein 9,10 | 9,20
Sonstige Verkaufsstitten
ausldandischer Wein 11,70 | 10,90
Total 4,40 | 4,50

Abb. 2 * Lebensmitteleinzelhandel

Einkaufsmenge/Umsatz
Heimkonsum 2016-2018

MENGE IN MIO. L WERT IN MIO. €

792 76,7 78,8 344,4 3457 365,6

2016 2017 2018 2016 2017 2018

M Inlindischer Wein [l Auslindischer Wein

Abb. 3

Mengen- und Wertanteile der
Absatzmittler im Heimkonsum 2016-2018

MENGE IN MIO. L
79,2 76,7 78,8

L0 el

WERT IN MIO. €
344,4 3457 365,6

20,2% 15,4 %

470% 44,6% 47,8% 460% 45.9% 49,7%
263% 31,5% 30,8% 18,0% 21,0% 21,3%
e R
3 3 3 ,3% 4,3 53 o
2016 2017 2018 2016 2017 2018

[l Ab Hof | LEH inl. Wein [l LEH ausl. Wein
I So. EKST* inl. Wein So. EKST* ausl. Wein
Abb. 4 * Sonstige Einkaufsstitten

Marktanteile Inland/Ausland:
Menge/Wert im LEH 2016-2018

MENGE IN MIO. L
78,9 77,6 76,7

WERT IN MIO. €
331,2 355,2 360,0

2016 2017 2018 2016 2017 2018

M Inlindischer Wein [l Auslindischer Wein

Abb. 5

Marktanteile Weif3/Rot/Rosé:
Menge/Wert im LEH 2016-2018

MENGE IN MIO. L MENGE IN MIO. €

78,9 77,6 76,7
33%

331,2 3552 360,0
32% 32% 3,5%

£2,2%

52,0%

2016 2017 2018 2016 2017 2018
W weit [l Rot Rosé

Abb. 6

Marktanteile Inland/Ausland: Menge/
Wert Gastro-Grofihandel/C+C 2016-2018

MENGE IN MIO. L WERT IN MIO. €
448 465 4,56 23,64 2483 2431

2016 2017 2018 2016 2017 2018
M Inlindischer Wein [l Auslindischer Wein

Abb. 7

QUELLENANGABEN:

Abb. 1: GIK

! Weinkonsum-Gesamtmenge entspricht 5-Jahres-
Durchschnittsmenge der Versorgungsbilanz fir Wein.
Statistik Austria, Stand Mai 2019. Um den gesamten
Weinkonsum in Osterreich widerzuspiegeln, wurden die
Absitze im LEH auf 100 % Abdeckung hochgerechnet.

Abb. 2-4: GfK Consumer Tracking 2018
Abb. 5: AC Nielsen 2018
Abb. 6: Darstellung OWM nach AC Nielsen

Abb. 7: Darstellung OWM nach GastroPanel, I-XII
2018



PR & OFFENTLICHKEITSARBEIT

Obwohl mengenmdfig gesehen kein globaler ,,Big Player, genief3t der Osterreichische Wein international einen hervorragenden Ruf. Diese Reputation
ist auch das Ergebnis jahrzehntelanger kontinuierlicher Offentlichkeitsarbeit, durch die die OWM diverse Zielgruppen (Presse, Handel, Gastronomie,
Wingzer) iiber alle Neuigkeiten zum dsterreichischen Wein informiert.

PRESSEARBEIT

Das Jahr 2019 hielt einige Highlights und spannen-
de Entwicklungen rund um den heimischen Wein
bereit: Die Osterreichischen Weinexporte erreichten
ein neues Hoch, die OWM présentierte das erste
wissenschaftliche Standardwerk zur 6sterreichischen
Weingeschichte, Carnuntum wurde zum néichsten
DAC-Gebiet, und zu guter Letzt konnten sich Oster-
reichs Winzer Uber den duflerst vielversprechenden
Jahrgang 2019 freuen. Als Sprachrohr des Osterrei-
chischen Weins liegt es auch im Aufgabenbereich der
OWM, solche und viele weitere erfreuliche Neuigkei-
ten durch zielgerichtete Pressemitteilungen national
und international zu verbreiten. Die kontaktierten
Journalisten fungieren danach als Kommunikations-
multiplikatoren in ihren jeweiligen Mérkten, daher
werden die Informationen bei Bedarf auch in den
Sprachen wichtiger Zielmérkte (Russisch, Japanisch)
auf www.0sterreichwein.at zur Verfiigung gestellt.
Neben umfassenden News bietet die Website immer
aktuellste Presseinformationen: zu dsterreichischem
Wein allgemein sowie in der Form von Press Kits zu
spezifischen OWM Events.

Zentrale Bedeutung hat fiir die OWM auch eine
tagliche globale Medienbeobachtung. Die erzeugte

Auszug Presseaussendungen 2019

Der Weinjahrgang 2018: Die Hitze gemeistert
Neuerlicher Rekord bei Osterreichs Weinexporten
2018: Der perfekte Jahrgang zum Spargel

Chris Yorke ab 2020 OWM Geschiftsfithrer
Die SALON Sieger 2019 stehen fest!
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Weingipfel 2019: Terroir-Schnittstellen im Herzen Europas

Austrian Tasting Tokio: Wein aus Osterreich begeistert in Japan

Medienresonanz ist einerseits Gradmesser fiir die
Wirksamkeit der Pressearbeit, bietet andererseits
aber auch Einblicke in aktuelle internationale Trends
zum Thema Wein, die die OWM wiederum fiir ihre
Aktivitditenplanung nutzen kann.

WEITERE PR-MASSNAHMEN

Pressekonferenz Buch-Neuerscheinung

,»Wein in Osterreich: Die Geschichte*

Anfang November erschien im Brandstitter Verlag
das erste wissenschaftliche Standardwerk zur Wein-
geschichte Osterreichs: ,Wein in Osterreich: Die
Geschichte®. Der Initiator und Mitherausgeber Willi
Klinger sowie der wissenschaftliche Leiter und eben-
falls Mitherausgeber a. o. Univ. Prof. (i.R.) Dr. Karl
Vocelka prasentierten das Buch am 4. November
im Rahmen einer ausgebuchten Pressekonferenz im
Museum fiir Angewandte Kunst in Wien.

Weihnachtspost

Nach 13 Jahren an der Spitze der OWM, in denen er
ein hochkaritiges internationales Netzwerk an Mul-
tiplikatoren aufbaute, bricht Willi Klinger 2020 zu
neuen beruflichen Ufern auf. Fiir die OWM Grund
genug, in einem speziellen Weihnachtsvideo auf die
vergangenen 13 Jahre zuriick- und auf die spannen-

Stiirmisch wird’s
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de neue Unternehmensfithrung unter Chris Yorke
vorausblickt. Mit persénlichen Glickwiinschen des
Teams wurde das Video an alle Freunde des osterrei-
chischen Weins versendet.

Weintourismus

Als Dachmarke des Osterreichischen Weins arbeitet
die OWM sowohl auf nationaler als auch internatio-
naler Ebene mit Osterreich Werbung zusammen. Die
Kooperation umfasst gegenseitige Unterstiitzung im
Austausch von Werbematerialien, abgestimmter Pres-
searbeit, Schulungen und der Schaffung von Syner-
gieeffekten zwischen Wein und Tourismus.

Auszug weiterer PR-Aktivititen
»  Erstellung und Versand OWM Jahresbericht 2019
» Kostenlose Bereitstellung des SALON Osterreich

Wein Buchs 2019 fiir alle Interessierten auf
www.0sterreichwein.at/salon

»  Versand von Infomaterialien, Wein- und
Gourmetfithrern an Tourismusschulen und WIFI

» Sponsoring von Werbematerialien fiir diverse
Weinveranstaltungen

Carnuntum wird néchstes DAC-Weinbaugebiet

Der Junge Osterreicher hat wieder Saison
Osterreichischer Sekt erdffnet den Jahresendspurt
Hochste Auszeichnungen fiir den G’spritzten
Neuerscheinung: ,Wein in Osterreich: Die Geschichte
Der Jahrgang 2019: fruchtbetont und ausgezeichnet!
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WEIN IN OSTERREICH: DIE GESCHICHTE

Im OWI-Shop und im gut sortierten
Buchhandel erhaltlich.

EIN BUCH, DAS GEFEHLT HAT

Der erfolgreichste Weinbuchautor der Welt, Hugh
Johnson, verdffentlichte 1989 erstmals eines seiner
wichtigsten Werke: ,, The Story of Wine“ (dt. ,,Wein-
geschichte von Dionysos bis Rothschild). Oster-
reich kommt in diesem Standardwerk kaum vor. Das
entspricht der Wahrnehmung der Weinwelt, die in
jenen Jahren noch stirker als heute von Frankreich
und England aus geprigt wurde. Erst durch Aktivi-
titen der OWM wurde man nach dem Weinskandal
international auf den Osterreichischen Wein auf-
merksam und sprach lange Zeit von ,new wines
from the old world®, als hitte sich Osterreich erst
nach 1985 mit dem Weinmachen befasst. Dabei
reicht die Geschichte des Weinbaus in Osterreich
rund drei Jahrtausende zurtick.

Daher war es dem langjihrigen OWM Geschiftsfith-
rer Willi Klinger tiber viele Jahre ein Anliegen, eine
Osterreichische Weingeschichte herauszugeben. Im
Jahr 2016 konnte das umfassende wissenschaftliche
Projekt unter der Leitung von Co-Herausgeber Prof.
Dr. Karl Vocelka schliefilich starten. Fast drei Jahre
spéter, Anfang November 2019, erschien das knapp
700 Seiten umfassende Buch im Brandstitter Verlag.
Die erste Auflage war beim Verlag binnen weniger
Tage nach Erscheinen ausverkauft, die zweite wurde
umgehend in Druck gegeben. Die englische Ausgabe
erschien vor Weihnachten.

,»Uber 40 Autoren beleuchten in diesem Prachtband
die lange und reiche Geschichte des Osterreichischen
Weins in all ihren Facetten: Rebsorten, Kultur- und
Kellertechniken, die Rolle des Weins in Religion und
Brauchtum, die Entstehung der Osterreichischen
Weinbaugebiete und die erfolgreiche Entwicklung
nach 1985, um nur einige zu nennen. Zum ersten
Mal ist durch diesen Band ein fundierter Blick auf
den historisch-kulturellen Stellenwert des Weins in
Osterreich moglich®, freut sich Klinger.

Auch herausfordernde Themen wie die gravieren-
den Zéasuren im 20. Jahrhundert durch den Zerfall
der Habsburgermonarchie, die NS-Zeit und den
Weinskandal arbeiteten die Autoren detailliert und
mit grofftmoglicher wissenschaftlicher Sorgfalt auf.

»Das Buch ,,Wein in Osterreich: Die Geschichte® ist
fir mich der perfekte Abschluss meiner 13 Jahre an
der Spitze der OWM. Dariiber hinaus ist es auch ein
personlicher Meilenstein in meiner Weinlaufbahn,
und ich werde mit meinem Co-Herausgeber alles
daransetzen, dieses Werk stets aktuell zu halten —
denn die Geschichte des dsterreichischen Weins wird
jeden Tag fortgeschrieben. Moge sie auch in Zukunft
eine Erfolgsstory sein!“, resimiert Willi Klinger.



Broschiire ,,Asiakiiche.
Osterreich Wein. «
Vorschau Broschiire

L, Kiise & Wein

Neu: Flaschenanhdnger
Spargelwein

Neu: Ficher
»I’'m a fan of
Austrian Wine

WERBEMITTEL OSTERREICH WEIN

Um den dsterreichischen Wein im allgemeinen Bewusstsein noch stdrker zu verankern, gestaltet die
OWM ein breites Angebor von Werbemitteln. Dieses findet nicht nur bei OWM Veranstaltungen,
sondern auch in der Gastronomie, im Handel und in Ausbildungsstdtten Verwendung. Bei allen
Werbematteln wird die Verwendung nachhaltiger Materialien grof3geschrieben.

Weiterentwicklung der Broschiiren

Fir Lehr- und Infozwecke hilt die OWM eine
Vielzahl spannender Broschiiren bereit: von der
allumfassenden  Schulungsunterlage ,,Osterreich
Wein intensiv® in vier Sprachen (Deutsch, Englisch,
Franzosisch, Italienisch) tiber Kkleinere Informati-
onsbroschiiren (Rebsorten, Stilwein, Sekt) bis hin
zu spezifischen Kulinarikbroschiiren. Von Letzteren
wurde 2019 die international essenzielle Broschiire
»Asiakiiche. Osterreich Wein.“ inhaltlich erweitert
und mit neuen Speisenfotos sowie einem neuen Lay-
out ausgestattet. Ebenso startete die Uberarbeitung
der ,,Kise & Wein“-Broschiire, die im ersten Quartal
2020 im neuen Design erscheinen soll.

Samtliche Werbemittel zu beziehen bei:

Osterreich Wein Institut

Neue Werbemittel 2019

Zur Unterstitzung der kulinarisch so wichtigen
Spargelsaison entwickelte die OWM fiir Handel,
Gastronomie und Winzer aufmerksamkeitsstarke
Flaschenanhinger in vier Varianten. Je ein Spargel-
rezept mit entsprechenden Weinempfehlungen weist
den Konsumenten den richtigen Weg zum passenden
Osterreichischen Wein.

Nicht nur Weinreben haben mit den hiufiger auf-
tretenden Hitzeperioden zu kdmpfen, auch fir den
Menschen sind sie eine wachsende Herausforderung.
Kiinftig sorgt daher ein ,,Osterreich Wein“-Ficher
fiir einen kithlen Kopf an heiflen Tagen.

Josef-Hafner-Straie 4 | 2100 Korneuburg | Tel.: +43 2262 625 46

Mail: info@oewi.at | shop.dsterreichwein.at

OWI HANDELS-GMBH

Das Osterreich Wein Institur (OWI) in Korneuburg ist eine hundertprozentige Tochter der Oster-
reich Wein Marketing GmbH (OWM). Als Spezialist fiir Weinzubehor zu fairen Preisen richtet sich
das OWI in erster Linie an Gsterreichische Winzer, Gastronomen sowie den Handel. Zudem vertreibt
das OWI scmiliches Werbe- und Informationsmaterial der OWM und iibernimmz bei einer Vielzahl
von Veranstaltungen und Verkostungen (SALON Osterreich Wein, VieVinum etc.) essenzielle Logis-

tikaufgaben.

Neuer Betriebsleiter

Nachdem Josef Dienst mit Janner 2019 in Pension
ging, Ubernahm sein Nachfolger, Prokurist Martin
Reiskopf, die Funktion des Betriebsleiters. Reiskopf
blickt auf 15 Jahre Erfahrung im OWI zuriick und
fungierte bereits vor 2019 in vielen Titigkeiten als
Betriebsleiter-Stellvertreter.

Glasserie Osterreich weiterentwickelt

Die Glasserie Osterreich wurde 2019 dekorativ wei-
terentwickelt: Die Qualitdt von Eichung und Boden-
logo konnte in Kooperation mit einem neuen Partner
und mittels neuer Lasertechnologie deutlich gestei-
gert werden. Dadurch kann auch die gesetzlich vor-
geschriebene CE-Kennzeichnung nun sehr dezent
am Glasboden angebracht werden und nicht mehr
priasent am Glaskelch. Neu zur Glasserie gibt es nun
auch einen Tischweinkiihler aus Glas mit Kuhlfliis-
sigkeit im doppelten Boden — dekoriert mit dem

Osterreich Wein Logo. Auch der Dekanter zur Serie
wird demnéchst mit dem Logo versehen. Bereits ab
30 Stick konnen Kunden auch ihr eigenes Logo mit-
tels Laser anbringen lassen. Der Sandstrahl-Service
(ab 240 Glisern) wird bereits seit Jahren von zahlrei-
chen Winzern in Anspruch genommen.

Weitere Neuheiten

Eine Vielzahl an neuen Produkten wurde 2019 ins
Sortiment aufgenommen (sh. Abbildungen rechts),
unter anderem Kartons mit Blitzboden und Fach-
werk aufgrund gesteigerter Nachfrage. Weitere Fla-
schenformate werden hinzukommen.

Zudem wurden die OWI-Postversandkartons nun
offiziell von DPD als Versandkarton fiir Wein aner-
kannt — gleichgestellt mit dem DPD-eigenen Karton.
Schon seit Lingerem sind die Kartons vom Osterrei-
chischen Verpackungsinstitut fiir Paketversand zerti-
fiziert.

Champagnerschale, Sektkiibel
und Tischweinkiihler im Kupferlook

RIEDENKARTEN NEU

i

= gsrerreic wen®

Carnuntum

Layout-Entwurf der neuen Riedenkarten

Das umfassende Projekt zur Erstellung neuer Rie-
denkarten in gedruckter Form und die Aufberei-
tung einer digitalen Online-Version ging 2019 in
sein zweites Jahr. Die Erarbeitung von Karten, die
alle Osterreichischen Weinbaugebiete mit ihren un-
terschiedlichen Strukturen einheitlich darstellen, ist
dabei die groBite Herausforderung.

Nachdem die Eintragung der neu abgegrenzten Rie-
den in den Landesweinbaukatastern zu 85 Prozent
abgeschlossen ist (die Steiermark und Teile Nieder-
Osterreichs fehlen noch), konnte mit der umfassen-
den Datenaufbereitung und Datenharmonisierung
begonnen werden. Mit Ende 2019 waren in Oster-
reich tiber 3.600 Rieden und Subrieden amtlich ein-
getragen.

6er-Blitzbodenkarton
mit Fachwerk

Tischweinkiihler
Glas Osterreich

ﬂl
T

Weinkanne Weinlaub

—
Karaffen Purity

Aufgrund der dynamischen Entwicklung der Her-
kunftsdiskussion in Osterreich werden in den neuen
Karten — besonders in der Online-Version — nicht nur
die Rieden, sondern auch andere Herkiinfte wie z. B.
jene fur Ortswein oder Grofilagen dargestellt werden.
Daneben sind online auch weiterfithrende Informa-
tionen wie z. B. Fotos, Beschreibungen und Klima-
daten, aber auch Angaben zu H6henlagen, Hangnei-
gung und Exposition geplant.

Erfreulicherweise kann der geplante Erscheinungs-
termin der gedruckten Riedenkarten voraussichtlich
auf Herbst 2020 vorgezogen werden, der Launch der
digitalen Riedenkarten ist im zweiten Quartal 2021
geplant.



ONLINE-MARKETING

Um fiir Wein aus Osterreich zu begeistern und die Botschaft an ihre Zielgruppen heranzutragen, setzte die OWM 2019 neben der Verbesserung einer
nachhaltigen Customer Journey auf vermehrte Zielgruppenansprache und relevante sowie handlungsfordernde Inhalte.

Das Potenzial der Customer Journey

Unter ,,Customer Journey“ wird typischerweise die
»Reise“ der User entlang verschiedener Kontakt-
punkte (,, Touchpoints“) mit der Marke verstan-
den. Der Dreh- und Angelpunkt dieser Reise sollte
stets der User sein, sonst lduft die Marke Gefahr,
kinftig austauschbar zu werden. Damit nutzer-
zentrierte Kampagnen kanaliibergreifend an allen
Touchpoints umgesetzt werden konnen und eine
aufmerksamkeitsstarke Kommunikation stattfinden
kann, mussen alle Abteilungen eines Unternehmens
ihre Synergien nutzen. Die OWM schuf 2019 daher
eine noch engere Zusammenarbeit ihrer Bereiche
Mairkte und Kommunikation. Dadurch konnten

marktiibergreifende Synergien stirker ausgeschopft
und die Prisenz der eigenen Kommunikationskanile
gestirkt werden.

Des Weiteren hob die OWM 2019 einen eigenen
Newsletter aus der Taufe, der Ende November erst-
mals verschickt wurde und kiinftig regelméflig tiber
Geschehnisse im Weinland Osterreich und Aktivi-
titen der OWM informieren soll. Ein attraktives
Design und eine zielgruppengerechte inhaltliche
Abstimmung durch komplexe Segmentierungsmaog-
lichkeiten sorgen fiir einen hohen Wirkungsgrad des
Newsletters.

WEBSITE GOOGLE ANALYTICS (Zeitraum: November 2018—November 2019)
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Der neue OWM Newsletter | uyerm ity

Top Landing Pages
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Sitzungen:

22,20 % | 686.275

Die Sitzungszahlen sind im Vergleich zur selben
Periode im Vorjahr gestiegen. Das kann auf ein

gutes Suchmaschinenranking sowie eine Erweiterung
des Besucherstroms von anderen Seiten (Referrals)

zuriickgefiihrt werden.

Mainner

ist ausgeglichen.

50,3 %

19,79,

Die Aufteilung zwischen den
Geschlechtern der Unique Visitors

Unique Visitors:

21,75 % | 473.204

Der Wert ,,Unique Visitor® gibt an, wie viele einzelne
Personen die Website aufgerufen haben. Ein Unique
Visitor kann mehrere Sitzungen erzeugen.

12,1%

18-24 Jahre

27,8 %

25-34 Jahre

12,1 %
65+ Jahre ~~
P
12,7 %
55-64 Jahre 19’1 l)/o
16,3 % 35-44 Jahre
45-54 Jahre

Die Verteilung der Altersgruppen ist
ausgewogen, einzig 25-34-Fahrige besuchen
die OWM Website dfter.

Von Customer Journey zu Customer
Centricity

In Zeiten des digitalen Dschungels wird es immer
schwieriger, User mit Botschaften zu erreichen, da
diese in stdndigem Kontakt mit einer Vielzahl von
Medien sind und sich durch Werbebotschaften kaum
noch angesprochen fiithlen. Umso wichtiger ist fur
die OWM deshalb die Auswertung aller Kanile und
Strukturierung von Userdaten, um den Anspriichen
der Zielgruppen bestmdglich nachkommen zu kén-
nen und eine personliche Ansprache mit spezifi-
schem Mehrwert zu gewihrleisten. Google Analytics
Parameter sowie regelméiflige Reportings erlauben
der C)WM, ihre Inhalte in allen Kanélen kontinuier-
lich relevanter und effektiver zu gestalten.

Die gewonnenen Userdaten — das ,neue Gold“ —
missen aufgrund ihrer Sensibilitdt mit gréfitem Ver-
antwortungsbewusstsein behandelt werden. Daher
achtete die OWM auch 2019 strikt auf die Daten-
schutzbedurfnisse ihrer User nach den Erfordernis-
sen der Datenschutzgrundverordnung.

Relevant ist das neue Laut

Gutes Content Marketing bedeutet nicht, wahllos
Inhalte tiber moglichst viele Kanile zu streuen, son-
dern relevante, authentische Inhalte mit Mehrwert
zum richtigen Zeitpunkt an die geeignete Zielgruppe
zu kommunizieren. Um Content online aufmerk-
samkeitsstark verbreiten zu konnen, missen vor
allem die Texterstellung, Bildmaterial und SEO im
Einklang stehen. Die OWM optimierte ihren On-
line-Content 2019 mit neuen grafischen Elementen,
um komplexe Themen zu transportieren, einer neu-
en starken Bildwelt fur alle Kanile und einem Fokus
auf Metadaten sowie gut strukturierten Inhalten, um
in allen Suchmaschinen die Seite eins zu besetzen.

Eine trafficstarke Kommunikation erfordert auch ei-
nen reibungslosen internen und externen Workflow

mit digitalen Assets aller Art (Bilder, Dokumente
etc.). Daher implementierte die OWM 2019 ein
neues Digital Asset Management System, das die
Verwaltung, den Schutz und die Auslieferung ihrer
digitalen Assets effizienter gestaltet.

Neues Verwaltungstool fiir digitale Assets (DAM)

Mehr Reichweite durch Content Seeding

Mindestens genauso wichtig wie die Inhalte selbst
ist ihre Verbreitung — das sogenannte Content See-
ding. Zeitgeméfle Unternehmen verstehen sich aber
nicht als alleinige Botschafter ihrer Marke, sondern
erachten ihre User als Rezipienten wund zugleich
Gestalter relevanter Inhalte. Im vergangenen Jahr
lieB die OWM deshalb viele Multiplikatoren fiir den
osterreichischen Wein sprechen: Am Weltfrauentag
stellten sich zwolf Osterreichische Winzerinnen der
OWM-Community vor, einen Monat spiter verrie-
ten prominente Koche ihre Weinempfehlungen zu
den beliebtesten Spargelrezepten, und wihrend des
»Lesefiebers® lieflen Winzer die (")WM-Instagram-
Follower an ihrem Erntealltag teilhaben. Um auch
aulerhalb der bereits etablierten Zielgruppen die
Brand Awareness von Osterreich Wein zu steigern,
stiarkte die OWM im Zuge des Austria Food Blog
Awards 2019 ihre Beziehungen zu Bloggern und
setzte auf Food Influencer als neue Gruppe von
Markenbotschaftern fiir den dsterreichischen Wein.

#lesefieber auf
Instagram

Winzerinnen
zum Weltfrauentag

e —

THARINA TINNACHER

1
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Spargel-Weinempfehlungen pro




Bilder: beigestellt

MEDIENKOOPERATIONEN INLAND

Die umfassende Bewerbung der dsterreichischen Weinvielfalt ist eines der Kernanliegen der OWM.
Eine sorgfdltige Berichterstattung iiber dsterreichischen Wein in Fachmagazinen, auflagenstarken
Tages-, Wochen- und Monatsmagazinen sowie in LEH-Medien ist fiir dieses Ziel von zentraler
Wichtigkeir. Die OWM gewdhrleister diese Medienprésenz durch entsprechende Jahreskooperatio-
nen. Je nach Sinnhafrigkeit werden dabei pro Medium verschiedene Schwerpunkte gesetzt.

Die OWM kooperiert mit zahlreichen nationalen Medien, um das Ansehen von sterreichischem
Wein durch breitgeficherte und qualitdtsvolle Berichterstattung zu stdrken. Das Spektrum deckt
von Print tiber Radio bis zu TV und Online alle Medienkandile ab. Dadurch konnen verschiedene
Zielgruppen in fiir sie passender Tonalitdr erreicht werden — von Themen-Neueinsteigern iiber gut

informierte Weinkenner bis hin zu Fachexperten.

Fachmagazine

Um die Zielgruppe der Weininteressierten und -ex-
perten in Osterreichs Bevolkerung anzusprechen,
unterstiitzte die OWM auch 2019 wieder die Fach-
medien Falstaff, A la Carte, Vinaria und Genuss in
Form von Anzeigen und Druckkostenbeitrigen, um
eine regelmiBlige, unabhingige redaktionelle Be-
richterstattung sicherzustellen.

Medien fiir den Endverbraucher

Im Jahr 2019 verstirkte die OWM wieder die Kom-
munikation in Richtung Endkonsument. Dafiir
schniirte sie u. a. eine umfangreiche Kooperation mit
dem Medium Servus und unterstiitzte dadurch auch
den Start des neuen Magazins ,,Servus unser Wein“.
Auch mit dem beliebten Kochmagazin Gusto wur-
de durch eine ganzjdhrige enge Zusammenarbeit ein
kontinuierlicher Auftritt fiir das Thema Wein und
vor allem Wein als Speisenbegleiter sichergestellt. Im
auflagenstarken Magazin WOMAN setzte die OWM
2019 das Thema Weintourismus in den Fokus.

Guides

Durch die jahrelange Kooperation mit den fithren-
den Weinguides von Falstaff, A la Carte, Vinaria und
Gault Millau oder auch dem Wirtshausfiihrer forciert
die OWM die richtige Angabe von Wein-Herkunfts-
bezeichnungen und umfassende Erklidrungen zu den
Weinbaugebieten.

Radio

Rund zwei Wochen lang wurde in Tschechien
und der Slowakei 2018 eine Radiokampagne zum
Osterreichischen Weinfrithling ausgestrahlt, um den
Weintourismus in Osterreich in den Nachbarlindern
verstérkt zu bewerben.

TV

2019 erfolgte durch die Unterstiitzung der OWM
eine ganzjdhrige Berichterstattung rund um den
Osterreichischen Wein in diversen ORF-2-Forma-
ten, unter anderem mehrere Beitrdge in ,,Infos und
Tipps“. Weiters fanden Gewinnspiele der OWM im
TV statt.

Durch die Zusammenarbeit mit MCO TV wurde
auf ORF III ein Beitrag zur Bundesweintaufe ausge-
strahlt. Auch das Format Oe24 berichtete iiber den
osterreichischen Wein und entsprechende Events.

SALON Osterreich Wein

Durch eine umfassende Bewerbung des SALON
Osterreich Wein konnten 2019 {iber zehn Millionen
Brutto-Sichtkontakte erzielt werden. Dies geschah
durch zahlreiche Inserate und Advertorials rund um
die heimische ,, Wein-Staatsmeisterschaft, etwa in al-
len Osterreichischen Fachmedien, in Tageszeitungen
sowie in regionalen Medien wie dem Haller Blatt.
AuBlerdem gewéhrleistete eine umfangreiche Koope-
ration mit der Agentur Content Garden eine breite
Ankiindigung der SALON Eventreihe in einer Viel-
zahl von Online-Medien. Auch mit den OBB schniir-
te die OWM ein breit gefichertes Paket, das Plakate

* Internationale Medienkooperationen siehe Seite 22.

in Ziigen und Bahnhofen sowie ein Advertorial im
auflagenstarken Railaxed-Magazin beinhaltete.

In allen Osterreichischen Privat-Radio-Sendern wur-
de iiber eine Woche ein eigens mit der Werbeakade-
mie entwickelter SALON Radiospot ausgestrahlt,
und auch im TV war das Thema SALON durch
Gewinnspiele in ORF 2 und auf Oe24 prisent.

In Wien streute die OWM zusitzlich Freecards mit
dem Slogan ,,Bist du SALONFAHIG?“, die auf die
Weinverkostungen in Wien, Linz und Hall in Tirol
aufmerksam machten.

Wie jedes Jahr forcierte die OWM das Schwerpunkt-
thema SALON auch 2019 im LEH und in Vinothe-
ken: Durch Newsletter, Advertorials und Produktvor-
stellungen in den LEH-eigenen Medien sowie durch
die Auslobung der SALON Weine sowohl in Online-
Vinotheken als auch in den Mérkten selbst erhielt der
SALON eine breite Biihne im Handel.

Auszug weiterer Medienkooperationen
fiir Gebiets- und Herkunftsbewerbung
(in Abstimmung mit den regionalen
Weinkomitees)

» Bauernbundkalender

» Diners Club Magazin

\

Falstaff: Berichterstattung zu den Gebieten und
Gebietsveranstaltungen (z. B. Burgundertrophy,
Kremstal DAC Reserve ...)

Kurier
SPAR Weinwelt

Genuss

Y Y VY Y

Geo: Beitrag zu Niederdsterreich
»Ein ganzes Land im Glas“

\

Reiselust

\

OREF 2 - Land & Leute: Bewerbung der Gebiete
Steiermark, Niederosterreich, Weinviertel,
Kremstal, Kamptal, Burgenland sowie des
Themas Sekt

OREF III - Vivat Vinum
Osterreichische Bauernzeitung

Paradise Magazin

Y Y VY Y

Regionalzeitungen: NON, SN, OON,
Wiener Zeitung ...

\

REWE — BILLA: Frisch Gekocht, Online-
Banner, Produkt-Co-Branding, Gewinnspiel

\

Schau Magazin

» Vinaria: Berichterstattung zu den Gebieten und
Gebietsveranstaltungen (z. B. Wagramer
Weinherbst) Weinakademie Summer School

Studio2

Unterstiitzung der wichtigsten Wein- und
Gourmet-Guides durch die OWM

Ausziige Medienkooperationen
fiir Gebietswerbung

Buchkooperationen
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AKTIVITATEN HANDEL & GASTRONOMIE

Die Bewerbung der Herkiinfte und Gebiete in Osterreich sowie Themenschwerpunkte in den handelseigenen Medien finden auch unter Einsatz von
Mutteln aus dem Werbebudget fiir Weinbaugebiete statt. Daber unterstiitzt die OWM insbesondere auch eine hochwertige Kommunikation von Her-
kunftsweinen in Form von korrekten Katalogen, Preislisten und Weinkarten des Fachhandels, C&C-Handels und der Gastronomie.

Gefordert werden dariiber hinaus Schulungen von Mitarbeitern im Handel sowie die Aus- und Weiterbildung von Sommeliers (WIFI, Schulen). Die
Kontaktpflege zu den Sommeliers, insbesondere durch die Aktivititen der Osterreichischen Sommelierunion, ist ein weiterer wichtiger Schwerpunkt,
ebenso wie eine intensive Streuung von Werbemitteln fiir alle Zielgruppen.

WICHTIGSTE AKTIVITATEN
Ganzjiahrig

Versand von Schulungsunterlagen fiir die
Ausbildung zum Jungsommelier

Versand von Starterpaketen fiir die
WIFI-Weinausbildungen

Versand von Info- und Schulungsmaterial
an Handel und Gastronomie

Umsetzung der Vereinbarungen mit
Handel und Gastronomie

Korrektur der Herkunftsbezeichnungen in
diversen Medien und Héndlerkatalogen
Janner-April

Jahresgespriache mit Handel und Gastrono-
mie in Osterreich

Teilnahme am Sommeliertag der Genuss-
akademie, Donnerskirchen

Sponsoring des Jungsommelierwettbewerbs

Seminar ,,Weinland Osterreich” beim
AUA Cabin Crew Training, Schwechat

Ski- und Weingenusswoche inkl. ,,Der
hochste Bauernmarkt der Alpen®, Ski
amadé

Vortrag am Weintag der HL.W Berghaiden-
gasse, Wien

Juvavinum-Messe Salzburg Weinhandel in
Kooperation mit der WKO Salzburg

Aussendung von Werbemitteln zum
Spargelwein an Winzer, Handel und
Gastronomie

Partner des Amuse Bouche
Lehrlingswettbewerbs, Wien

Mai-August

SALON Flightverkostung fiir
Gastronomie und Handel, Wien

Aussendung von Werbemitteln zum
G’spritzten an Winzer, Handel und

Gastronomie

G’spritzter-Liegestiihle-Aktion in
Kooperation mit dem Handel

SALON Weinbar bei Koschina &
Friends, Zug am Arlberg
September-Dezember

Aussend}mg aktueller Werbemittel zum
Jungen Osterreicher an Winzer, Handel

und Gastronomie

Genusspartnertreffen Skihiitten &
Hotels, Ski amadé

Partnerschaft beim Festival der alpinen
Kiche, Zell am See

Seminar ,,Weinland Osterreich” beim
AUA Cabin Crew Training, Schwechat

Masterclass Weinstein-Messe, Dornbirn

Jahresgespriche und Vereinbarungen mit
Handel und Gastronomie in Osterreich

MEDIENPRASENZ (handelseigene Magazine)
friends | frisch gekocht | Griaf3 di |Weinwelt | Bsundrig | Wein & Co Bonusbuch

FRISCH =

weinwel’g
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B'sundrig

&

Ski- & Weingenuss in Ski amadé

fher jumpe (rerrercher it wpredar da.

Poster Funger Osterreicher 2019

i g

Bilder: © Ski amadé, OWM, beigestellt
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G’SPRITZTER-KAMPAGNE )
»NURWASSER UND WEIN AUS OSTERREICH*

Heifle Tage, kiihler G’spritster — kein Gerriink passt besser zur warmen Fahreszeit als Osterreichs Longdrink Nummer eins. Aus Wasser und dster-
reichischem Wein gemischt, ist er der perfekte Partner zu jeder Gelegenheit. Diese erfrischende Botschaft trug die OWM im Sommer 2019 mat einer
nationalen Kampagne in alle Bundesldnder.

Drei verschiedene G’spritzter-Sujets aus der Kampagne

| T e

Die Plakate und Infoscreens waren in ganz Osterreich zu sehen

Die einfachsten Dinge sind meist die genialsten, der
G’spritzte ist dafiir ein Paradebeispiel. Dass er nichts
weiter bendtigt als Wasser und Wein aus Osterreich,
war die Kernbotschaft der G’spritzter-Kampagne
2018. 2019 entwickelte die OWM die Kampagne
weiter und lenkte die Aufmerksamkeit der Osterrei-
cher auf die fast unendliche Vielfalt von Anlidssen, zu
denen der G’spritzte passt wie kein zweites Getrink:
Sommer & Abend —Wasser & Wein, Stamm & Wirt —
Wasser & Wein, Brettl & Jause — Wasser & Wein. Mehr
braucht es nicht.

Ab Anfang Juli lief die G’spritzter-Kampagne iiber
eine Vielzahl von Kanilen: Die Aufienwerbung (Out
of Home) beinhaltete einen Mix aus knapp 2.500
Plakaten, tiiber 3.000 Infoscreens und tiber 270 City
Lights. Bis Mitte August machte ein eigener Ra-

G’spritzter-
Spielkarten
Sonnenschirme

e .

Videoreihe auf Social Media: Postings auf Instagram
5> Spritz & Tour mit ,,Hermes

diospot in ganz Osterreich Lust auf den G’spritzten,
in Tageszeitungen und Fachmedien platzierte die
OWM Anzeigen und Advertorials. Bereits Mitte Juni
startete eine Social-Media-Kampagne und hielt den
G’spritzten auf Facebook, YouTube und erstmals
auch Instagram bis Ende August ,top of mind“.
Eine Videoreihe mit TV-Moderator und Entertainer
»Hermes* unterstiitzte die digitale Kampagne.

Einen besonderen Fokus legte die OWM zudem auf
G’spritzter-Werbemittel fir Winzer und Gastrono-
men. Liegestithle, Sonnenschirme, Schnapskarten,
Glasuntersetzer sowie eine Online-Plattform fiir
individualisierbare Tischaufsteller und Poster erwei-
terten das Werbemittelangebot und verldngerten die
Botschaft des G’spritzten bis in die Heurigen, Bu-
schenschanken und Gastgirten in ganz Osterreich.

G’spritzter- é

G’spritzter-Liegestiihle

' G’spritzter-
Tischaufsteller

Ubersicht zu den Kontaktzahlen:

Out of Home:

37,9 Mio.”

Medien inkl. LEH:
2,2 Mio.”

Horfunk:
637.000

Social Media:
18,1 Mio.

SUMME: 58 Mio. Sichtkontakte

* exkl. 2.435 8-Bogen-Plakate (keine Kontaktzahlen verfiigbar)
** postalische Aussendungen

Neue Bundesland-Sujets

Im Jahr 2017 etablierte die OWM ihre neue Image-
kampagne ,,Grofie Kunst. Ohne Alliiren.“ bzw. ,, The
Art of Wine. Down to Earth.“ Seitdem veranschau-
lichen die Werbesujets die Einzigartigkeit des Oster-
reichischen Weins: Weine in ausgezeichneter Qualitét,
die in den Hinden bodenstindiger, authentischer
Winzer entstehen.

Im Rahmen dieser Kampagne bewirbt die OWM
auch die vier weinbautreibenden Bundesldnder Nie-

derésterreich, Burgenland, Steiermark und Wien.
2019 erhielten die Bundesland-Sujets ein ,,Facelift*
und rickten nidher an den Alltag und die Umgebung
der Winzer heran.

Sujet,,Qualititsstufen von Sekt g.U.*

2015 aus der Taufe gehoben, ist sterreichischer Sekt
mit geschiutzter Ursprungsbezeichnung (Sekt g.U.)

Sujer Sektpyramide

seither die Konigsklasse des heimischen Schaum-
weins. Erkennbar sind diese Sekte mit 100 Prozent
Osterreichischer Herkunft an der rotweifiroten Ban-
derole sowie an den drei exklusiven Qualitdtsstufen
Klassik, Reserve und Grof3e Reserve.

Zur Promotion dieser Begriffe und Verankerung der
hochsten heimischen Sektkategorie in den Kopfen
der Konsumenten entwickelte die OWM 2019 ein
eigenes Werbesujet.
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WEINGIPFEL 2019

Unter dem Titel ,, Terroir-Schnittstellen im Herzen Europas“ lud die OWM Ende Mai zum Wein-
gipfel 2019. Uber 190 internationale Weinjournalisten aus 39 Léindern folgten dem Ruf und lernten
auf intensiven Reisen die Osterreichischen Weinbaugebiete kennen. Ein eigener Konferenztag zur
Weingeschichte Osterreichs in Wien rundete das Programm ab. Neben Giisten aus Hauptexport-
mdrkten wie Deutschland und den USA konnten auch zahlreiche Medienvertreter aus aufstreben-
den bzw. Hoffnungsmdarkten wie Kanada oder China fiir den Weingipfel begeistert werden.

Reisen ins Weinland Osterreich

Das Kernprogramm der Reisen fithrte das internati-
onale Weinpublikum von 23. bis 25. Mai und von 27.
bis 29. Mai auf drei unterschiedlichen Routen durch
Osterreichs Weinbaugebiete.

Anlésslich des 100-jghrigen Jubildums der Pariser
Vorortvertrige befassten sich zwei Reisen im Speziel-
len mit Weingérten an Osterreichs Grenzen — Staats-
grenzen, die es bis 1918 nicht gegeben hatte und
deren Schaffung exzellente Terroirs entzweischnitt.

Northbound Route:
Weinviertel/Carnuntum/Burgenland/Steiermark

Southbound Route:
Steiermark/Burgenland/Carnuntum/Weinviertel

Fir Journalisten, die zum ersten Mal das Weinland
Osterreich besuchten, organisierte die OWM eine

Weinblick Eisenberg

Al
Viele ansprechend gestaltete Verkostungen brachten den
Reisenden den dsterreichsichen Wein néher.

Reise entlang der Donau als Einfiihrung in den
Osterreichischen Weinbau:

Along the Danube Route:
Thermenregion/Traisental/Kremstal/Wachau/
Wagram/Kamptal

Wihrend zahlreicher Weinverkostungen in unter-
schiedlichen Formaten wurden in Summe 857 Wei-
ne von 425 osterreichischen Winzern aus allen Wein-
baugebieten prisentiert. Bei Programmpunkten an
Grenzweingirten konnten auBlerdem insgesamt 31
Weine von 20 Winzern aus den Nachbarlindern
verkostet werden, wihrend Historiker tiefergehende
Informationen zum geschichtlichen Hintergrund der
Gegend sowie zum Einfluss der Grenzsituation auf
den ortlichen Weinbau vermittelten.

Die Reiseprogramme beinhalteten zusétzlich Rie-
denwanderungen, Besichtigungen von Sehenswiir-
digkeiten sowie kulinarische Kostlichkeiten aus den
Gebieten.

Grenztisch bei Leutschach

Unter #winesummitr und #austrianwine wurde fleifSig
geshared und geliked.

Sekt-g. U.-Tasting in Langenlois mit der
wAlong the Danube “~-Reise

Safari am Neusiedler See

Bilder: © OWM/Anna Sticher/Martin Grabmayer/Sebastian Phillip
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Die Giiste des Weingipfels 2019 beim Konferenztag, Palais Niederdsterreich, Wien

Konferenz zu Osterreichs Weingeschichte

Als gemeinsame Veranstaltung aller Weingipfel-Teil-
nehmer fand am 26. Mai im Palais Niederdsterreich
inWien eine Konferenz zur Geschichte des Weinbaus
in Osterreich statt. Auch Vertreter der heimischen
Presse waren geladen. Im Rahmen der Veranstaltung
wurde das neue Standardwerk ,,Wein in Osterreich:
Die Geschichte“ von Mitherausgeber Willi Klinger
vorgestellt. Zwei zentrale Themen daraus wurden ge-
sondert prisentiert: einerseits referierte Dr. Daniel
Deckers tber seine Aufarbeitung der Biographie

sichtetes Material herangezogen hatte, andererseits
fihrte der Mitherausgeber a. o. Univ. Prof. (i.R.) Dr.
Karl Vocelka das Publikum in die Konsequenzen des
Zerfalls der Habsburgermonarchie fiir den Osterrei-
chischen Weinbau ein.

Mit einem grofien gemeinsamen Heurigenbesuch
aller Teilnehmer nach der Konferenz endete fiir ei-
nen Teil der Weingipfel bereits, wihrend er fiir den
anderen erst begann.

Friedrich Zweigelts, fiir die er bisher noch nie ge-

Vortrag Univ. Prof. (i.R.) Dr. KarlVocelka

200 heimische und internationale Journalisten

Vortrag Dr. Daniel Deckers

Positives Feedback

In Zusammenarbeit mit dem Institut Marketmind wurden alle Géste unmittelbar nach ihrer Reise gebeten, an einer anonymen Evaluierung mittels
Online-Fragebogen teilzunehmen. Die Ergebnisse fielen sehr positiv aus (jeweils in % der Auskunftspersonen):

Gesamtbeurteilung: Top 3 der positiv hervor-
gehobenen Punkte:
der Teilnehmer beurteilten der befragten Sommeliers der befragten Journalisten
ihren Wissensstand iiber bestitigten, durch das bestitigten, ausreichend
Al G CERen Osterreichs Weine nach erworbene Wissen mehr Informationen fiir ihre
. dem Weingipfel als ‘Wein aus Osterreich Berichterstattung iiber
uirie . enisenr verbessert/deutlich verkaufen zu kénnen. das Weinland Osterreich
zufrieden. verbessert. gesammelt zu haben.
Grofies Medienecho

Die besondere historische Thematik des Weingipfels 2019 verbunden mit der Analyse der unterschiedlichen Entwicklungen auf beiden Seiten der
Grenzen sorgte fiir zahlreiche internationale Artikel iiber Osterreich und seine Weine.
Ausziige davon sind auf www.0sterreichwein.at > ,,Presse & Multimedia“ > ,,Pressespiegel® zu finden.
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SALON OSTERREICH WEIN

Grofde Ehre fiir den SALON 2019: Massimo Bottura, der beste Koch der Welt, sorgte fiir kulinarische Glanzlichter beim Galadinner. Erstmals gab es
zudem eine Siegerehrung der Top 3 jeder Kategorie und einen eigenen Sieger in der Kategorie Sekr g. U.

SALON Flightverkostung, Palais Niederdsterreich, Wien

17,
SALON
Sieger

10/

SALON
Auserwihlte

270 SALON Weine

210 40
Weine Weine
und ‘nominiert durch
20 Sommeliers
Sekte Fachmagazine

Fachjournalisten

Finalverkostung
unabhingige, qualifizierte Jury
ca. 350 Weine, ca. 100 Sekte

ik T

SALON Publikumsverkostung, Palais Niederdsterreich, Wien

SALON Konzept

Basierend auf den Landesprimierungen in Nieder-
Osterreich, Burgenland, Steiermark, Wien sowie im
Bergland, zu denen jdhrlich tiber 7.000 Weine einge-
reicht werden, werden in mehreren Blindverkostun-
gen die besten Weine unabhiingig ermittelt.

In einer Finalverkostung ermittelt eine unabhéngige
Fachjury die hochstbewerteten Weine der einzelnen
Kategorien — die SALON Sieger! Im Vorfeld werden
jeweils auch die renommiertesten Weinmagazine,
-journalisten und Sommeliers um ihre Nominie-
rungen gebeten, die mit 40 Fixpldtzen im SALON
vertreten sind. Jene Weingtiter, die dabei am 6ftesten
genannt werden, kommen als SALON Auserwéhlte
in den SALON.

Somit ergibt sich jedes Jahr ein spannender Mix aus
Newcomern und arrivierten Betrieben im SALON —
dem hirtesten Weinwettbewerb des Landes.

Starkoch Massimo Bottura “mit Carmen Augschdll und
Sabine Bauer-Wolf (beide OWM)

SALON Publikumsverkostung, Linz

SALON Galadinner

Der beste Koch der Welt, Massimo Bottura, koch-
te am 18. Juni fiir alle Sieger und Auserwihlten
sowie fiir zahlreiche Pressevertreter und Vertreter
der osterreichischen Weinbaupolitik im prunkvollen
Palais Coburg in Wien. Dieses kulinarische Ereignis
der Spitzenklasse bildete den perfekten Rahmen fir
die Ehrung der Sieger und Auserwihlten. Erstmals
wurde auch ein eigener Sieger in der Kategorie Sekt
g.U. ausgezeichnet.

SALON Tournee

Die Erstprisentation der SALON Weine fand heuer
in Wien im Palais Niederosterreich statt. Nach einer
nur fir Fachpublikum vorgesehenen Flightverkos-
tung der topgereihten SALON Weine feierten 700
begeisterte Besucher der Publikumsverkostung die
Top 3 jeder Kategorie erstmals bei einer Siegereh-
rung auf der Bihne. Auch bei den SALON Tour-
neestationen in Linz und Hall in Tirol konnten sich
Hunderte Besucher von der hohen Qualitdt der
SALON Weine tiberzeugen.

P o ppe—

Bilder: © OWM/Anna Sticher
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VERANSTALTUNGEN UND PROJEKTE DER OWM IM INLAND

OWM Marketingtag

Ein jihrliches Highlight im OWM Eventkalender ist
der Marketingtag. Dieser fand 2019 am 16. Janner
statt und bot Uber 450 Besuchern spannende Vor-
trage und Einblicke in die strategische Entwicklung
der OWM. Unter den Besuchern fanden sich neben
Winzern auch Weinhédndler, Medienvertreter und
weitere Brancheninsider. Als Vortragende konnte
die OWM neben Gaia Gaja, Tochter der Weinle-
gende Angelo Gaja, auch Jens Beckert, Direktor am
Max-Planck-Institut  fiir Gesellschaftsforschung,
gewinnen, der uber die Premiumpositionierung
von Weinen referierte. Heidi Thyri von Marketmind
stellte die 2018 erstellte Imagestudie zu Osterreichs
Weinbaugebieten vor, und der Exportmirkte-

Bereichsleiter der OWM Michael Zimmermann
konnte mit seiner Prisentation ,,Wie finde ich einen
Vertriebspartner?“ den Teilnehmern Ansitze zur
Akquirierung neuer Geschéftspartner in das neu ge-
startete Jahr mitgeben.

v.l.n.r. im Hintergrund: Florian Schiitky, Susanne Staggl,
Georg Schullian, Carmen Augschill, Sabine Bauer-Wolf,
Helene Scheidl, Heidi Thyri, Karina Horvath, Sandra
Stichauner, Michael Zimmerman

o.Ln.r. im Vordergrund: Fens Beckert, Willi Klinger, Gaia
Gaja, Michael Moosbrugger

Junker-Prasentation 2019, Graz; v.l.n.r.: Landesrat Johann
Seitinger, Weinhoheit Beatrix, Weinhoheit Lisa, Stefan Pot-
zinger (Obmann Wein Steiermark), Ing. Werner Luttenberger
(Geschdftsfiihrer Wein Steiermark)

s

Weinviertel-DAC-Préisentation 2019, Wien

Weintaufe Osterreich und
Bacchuspreisverleihung 2019

Die Bundesweintaufe 2019 fand am 7. November in
der alten Universitdt in Graz statt und stellte nicht
nur durch die Segnung des herausragenden Wein-
jahrgangs, sondern auch aufgrund der fulminanten
Stimmung vor Ort ein absolutes Highlight des Jahres
2019 dar.

Weintaufe in der Alten Universitit in Graz: dsterreichische
Weinhoheiten;

Der nationale Bacchuspreis ging 2019 an die
»Steirerkrimi“-Autorin Claudia Rossbacher. Uber
den internationalen Bacchuspreis durfte sich der
Schweizer Gastronom Markus Segmuiller freuen.

Bacchuspreistrdger 2019: Markus Segmiiller und Claudia
Rossbacher; © OWM/Martin Grabmayer

01 Wein

Bereits zum 20. Mal zeichnete eine

Jury aus ausgewihlten Weinken-

’ nern die O1 Weine des Jahres aus.
" Durch diesen Wettbewerb werden
*F‘ jedes Jahr junge Winzerpersonlich-
keiten ausgezeichnet, um diese zu
fordern und weniger bekannte Betriebe ins Rampen-
licht zu riicken. Uberzeugen konnten 2019 bei den
Weilweinen der Sauvignon Blanc 2018 vom Weingut
Adam-Lieleg in der Stidsteiermark und bei den Rot-
weinen die Cuvée Ried Hoéfleiner Aubiihel ,,Small
Wall“ 2016 vom Weingut Leo Jahner in Carnuntum.

Schlossquadrat-Trophy

o.l.n.r.: Sabine Bauer-Wolf (OWM), Gewinnerin Kerstin
Schwertfiihrer, Florian Schiitky (OWM)

Auch 2019 unterstiitzte die OWM den renommier-
ten Jungwinzerwettbewerb im Wiener Schlossquad-
rat. Dafiir wurden aus den Teilnehmern des SALON
Osterreich Wein sechs den Kriterien entsprechen-
de Finalisten ausgewéhlt (maximal 30 Jahre alt,
Verantwortung im elterlichen Betrieb), die sich
anschliefend in Einzelrunden und in einem grofien
Finale prisentieren mussten. Den begehrten Titel
»Winzertalent 2019 konnte schlie3lich Kerstin
Schwertfiihrer aus Soof erringen.

VERANSTALTUNGEN UND AKTIVITATEN
DER WEINBAUGEBIETE IN OSTERREICH

Die einzelnen Weinbaugebiete organisierten auch 2019 eine Vielzahl spannender Veranstaltungen
und Verkostungen, bet denen sie die OWM finanziell unterstiitzte. Hier ein Auszug:

Niederosterreich:

Wien:

Wiener-Gemischter-Satz-DAC-Prisentation, Wien ...

Thermenregion Top 100, Wien

Wachauer Weinfrithling, Wachau .............
Kamptaler Weinfriihling, Kamptal -

Kostbares Kamptal, Kamptal -

Wagramer Frithlingserwachen, Wagram -

Wagramer Weinherbst, Wagram -...:

Bregenz

@ Innsbruck

e,

Sekt: o
Salzburger Sektfriihling, Salzburg ..................... .

S Eisenstudt @

@ Klagenfurt

Osterreichische Sektgala, Wien

Steiermark:
Junkerprisentation, Wien -
Junkerprisentation, Graz

Lagenprésentation, Graz

i Burgenland:

‘Burgenland
Herkunftsprisentation,
Wien

- Burgenland

Kleine Zeitung Weinkost am Pogusch, -
Pogusch in der Steiermark

Herkunftsprisentation,
Linz
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EXPORTENTWICKLUNG

Finale Exportzahlen 2018

Der hervorragende Jahrgang 2017 bescherte Oster-
reichs Weinexporten im Jahr 2018 neue Hohenfliige.
52,8 Mio. Liter Wein im Wert von 170,0 Mio. Euro
wurden in Auslandsmérkten abgesetzt — ein histori-
scher Umsatz-Hoéchstwert. Das bedeutet ein Men-
genplus von 10,9 % sowie einen Umsatzzuwachs
von 6,7 % zum Vorjahr. Der Durchschnittspreis lag
somit bei 3,22 Euro, was einem leichten Minus zum
Vorjahr (3,35 Euro) entsprach. Dies war aufgrund
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WEINEXPORTE 2018 und 01-09 2018/2019

2018

1.000 L

Wichtigste Exportmirkte

Land

Gesamt
DS Preis/lt

Flaschenwein
DS Preis

Fasswein

DS Preis/lt
Deutschland
DS Preis/lt

Schweiz & Liechtenstein
DS Preis/lt

USA
DS Preis/lt

Niederlande
DS Preis/lt

Grofibritannien
DS Preis/lt

Norwegen

DS Preis/lt

Schweden

DS Preis/lt

Belgien

DS Preis/lt

Tschechische Republik
DS Preis/lt

Kanada
DS Preis/lt

Dénemark
DS Preis/lt

der breiteren Marktdurchdringung in allen Preisseg-
menten durch die groflere Erntemenge 2017 jedoch
Zu erwarten.

Exporttreiber war — trotz des im letzten Quartal ein-
setzenden Fassweingeschifts aufgrund der grofien
Ernte 2018 — einmal mehr der kontinuierlich wach-
sende Absatz der Flaschenweine.

Merklichen Anteil an den hervorragenden Export-
zahlen hatten Drittmirkte aufierhalb der EU, deren

180 Mio. Euro

59 Mio. Liter

2013
2017 T—

2004
2007
2010
2014
2016
2018™

01-09
2018

1.000 L _ 1.000 L
38.959 - 44.853
34.873 - 36.682
4.086 - 8.171
24.605 - 28.365
2.508 - 2.773
2.478 - 2.702
2.613 - 3.235
826 - 938
908 - 809
749 - 809
463 - 386
968 - 953
286 - 270
302 - 404

Quelle: Statistik Austria, finale Exportzahlen 2018 und 1-9 2018/2019; Stand Dezember 2019. Daten gereiht nach Exportwert 2018
Die Erhebungsmethode von Statistik Austria beinhaltet auch Reexporte nicht dsterreichischer Weine.

Anteil am Gesamtexportwert 2018 bereits fast
30 % betrug. So zeigten etwa die Vereinigten Staaten
(+19,7 % Menge, +21,2 % Wert) und Kanada
(+66 % Menge, +62,6 % Wert) mit markanten Zu-
wachsraten, dass sich die jahrelange Bearbeitung
des nordamerikanischen Markts durch die OWM
und viele engagierte Betriebe bezahlt macht. Auch
die EU-Staaten wiesen im Durchschnitt erfreuliche
Steigerungen bei Menge und Wert auf. Osterreichs
grofiter Exportmarkt blieb Deutschland, jedoch sank
der Umsatzanteil aufgrund des starken Wachstums
in den anderen Mirkten erstmals auf unter 50 %. Im
Jahr 2000 waren es noch tiber 70 %.

Prognose fiir 2019

Nach Vorliegen der vorldufigen Exportzahlen fur die
ersten drei Quartale 2019 darf von einem weiteren
Anstieg der Exportumsitze auf einen Wert um 180
Mio. Euro ausgegangen werden. Zwar sind darin
wieder erhebliche Reexporte von nicht-Osterreichi-
schen Weinen vor allem nach Deutschland enthal-
ten, aber die Zuwichse bei den Drittlandsausfuhren
sorgen fur ein weiterhin solides Exportwachstum.
Fir 2020 droht allerdings ein gewisses Risiko durch
mogliche US-Strafzolle.

Durchschnittspreisentwicklung

2002 | 2006 | 2010 | 2016 | 2017

€/L | €/L €/L €L | €L

Gesamt 0,80 | 1,58 | 1,98 | 3,05 | 3,35
Flaschenwein | 2,24 | 2,42 | 2,50 | 3,37 | 3,61
Fasswein 0,29 | 0,52 | 0,65 | 1,04 | 1,43

*Quelle: Statistik Austria, Exportzahlen I-XII 2018
Zahlen ab 2017 auf Basis gednd.

Trarif;
ter Zolltarif n

** Quelle: Statistik Austria, finale Exportzahlen I-XII 2018
(Stand Juni 2019)

**% Quelle: Prognose OWM. Exportdaten 2019 bei Druckunter-
lagenschluss noch nicht verfiigbar. Abrufbar ab Mitte Mdrz 2020
unter www. dsterreichwein.at > ,,Presse & Multimedia “ > ,,Statistik ©

Die Erhebungsmethode von Statistik Austria beinhaltet auch Reex-
porte nicht dsterreichischer Weine. 1995 keine Daten verfiigbar.

01-09
2019

. Anteil
Veridnderung Gesamtexport

_ Lin % €in% Wert

- 15,1 % 4,9 % 100,00 %
- 5,2% 3,8 % 94,75 %
- 100,0%  28,3% 5,25%
- 15,3 % 2,1 % 47,62 %
- 10,6 % 6,2 % 11,44 %
- 9,1 % 11,5 % 10,00 %
- 238% 263 % 7,95 %
- 13,6 %  -1,4% 2,77 %
- S10,9% 7,6 % 2,75 %
- 8,0 % 2,0 % 2,82 %
- -16,7%  -17,1 % 1,45 %
- -1,6%  -16,4% 1,15 %
- 5,5 % -1,1% 1,44 %
- 33,5 % 40,2 % 1,93 %




Bilder: © FOCUS-Genussmacher/ Benjamin Zibner und FOCUS-Genussmacher

HIGHLIGHTS AUS DEN MARKTEN

Deutschland, Diisseldorf: ProWein 2019

Auf der ProWein 2019 bespielte die OWM
zusitzlich zu den bewdhrten Themenverkos-
tungen, bei denen an den drei Messetagen
rund 220 Weine gezeigt wurden, erstmalig
eine grofiziigige Masterclass-Area. Insge-

Osterreich-Halle

samt 16 — teils iberbuchte — Seminare zu
unterschiedlichen Themen der Osterreichi-
schen Weinwelt begeisterten dort knapp 400
Giste und brachten die exzellente Qualitit
der Osterreichischen Weine einem breiten

Grofler Andrang am OWM Messestand

Fachpublikum n#her. Zusétzlich sorgten die
Seminare fir eine sp"ﬁrbar erhohte Publi-
kumsfrequenz in der Osterreich-Halle.

Masterclass-Bereich

Deutschland, Ké6ln, Keitum/Sylt, Frankfurt, Miinchen: FOCUS Genussmacher-Tour 2019

e A .
FOCUS Genussmacher-Tour Frankfurt

FOCUS Genussmacher-Tour Koln

Deutschland: A Close Look at Koéln

12 Winzer, 12 Lokale,
100 spannende Eindri-
cke — nach dem erfolg-
reichen Start des For-
mats ,,A Close Look” im
Jahr 2018 durchleuchteten die OWM und
interessierte Winzer 2019 die Ko6lner Gas-
tronomie- und Sommellerie-Szene. Beim
»Close Look at Koln“ konnten Osterreichi-
sche Winzer Koélner Gastronomen in ihren

A CLQSE
LOQXK

Lokalen kennenlernen. Eine Art ,,Speed-
Tasting® sorgte fur einen regen gegensei-
tigen Austausch. Beim grofien Abschluss
in Essers Gasthaus verkosteten die Winzer
gemeinsam mit Uber 50 begeisterten Fach-
hidndlern, Sommeliers und Vertretern der
Presse. Der legere und freundschaftliche
Ausklang des Abends sorgte dafiir, dass der
Osterreichische Wein allen Anwesenden in
guter Erinnerung blieb.

Gemeinsam mit dem renommierten FO-
CUS Magazin organisierte die OWM die
Genussmacher-Tour quer durch Deutsch-
lands beliebteste Weinbars. Im zweiten Jahr
dieser Kooperation konnten FOCUS Le-
ser und Experten wieder Masterclasses zu
spannenden Themen gepaart mit der tollen
Kiiche der Lokale geniefien. Zum Ausklang
wurden an den jeweiligen Weinbars weitere
Weine zum jeweiligen Thema verkostet. Je-
des Event erhielt mindestens einen eigenen
Bericht und eine Ankiindigung im auflagen-
starken Magazin (3,63 Mio. Leser), was eine
sehr hohe und konstante Medienprésenz fiir
Osterreichischen Wein bedeutete.

Alle Termine der Genussmacher-Tour:

06. Juni, Koln, Henne Weinbar:
w»Natur pur — die besten Bio-Weine aus
Osterreich

29. August, Keitum/Sylt,

Genussladen Johannes King:

o Riesling! Osterreich gegen Deutschland —
ein Lénderspiel

14. Oktober, Frankfurt, Weinbank:
., Osterreichs beste Rotweine

10. Dezember, Miinchen, Geisels Vinothek:
»Prickelndes Osterreich — von Klassik bis zur
Grofien Reserve

A Close Look ar Koln

17



18

Schweiz, Ziirich: Best of Swiss Gastro Award

Stimmungsvolles Ambiente bei der Best of Swiss Gastro
Sunset Party

Seit 2018 unterstiitzt die OWM den ,,Best
of Swiss Gastro Award® in der Schweiz als
Hauptsponsor und kann somit das gro-
B¢ Netzwerk dieser Veranstaltung nutzen.
Durch die Teilnahme von knapp 1.000 Gas-
tronomiebetrieben aus der ganzen Schweiz
am Best of Swiss Gastro Guide und einem

Magnum-Weinbar bei der Best of Swiss Gastro Award Night

Galaabend mit 600 anwesenden Top-Gast-
ronomen ist der Image- und Aufmerksam-
keitszuwachs fiir Osterreichischen Wein als
sehr hoch einzuschitzen. Uber das ganze
Jahr ist Osterreich Wein aulerdem mit Logo
in die Kommunikation von Best of Swiss
Gastro eingebunden. Auf der Sunset Party

USA, New York: Vinexpo New York

Masterclass mitArvid“Rosengren und
Sabine Bauer-Wolf (OWM)

Die USA entwickeln sich zu einem immer
wichtigeren Exportmarkt fiir Osterreichi-
schen Wein: Im Jahr 2018 erzielte die Gs-
terreichische Weinwirtschaft ein Export-
plus von 19,7 % im Absatz und 21,2 %
im Wert bei einem Durchschnittspreis von
rund 4,90 Euro. Die Vinexpo New York
stellt dabei eines der wichtigsten Portale
zu diesem weltweit grofiten Konsumenten-
markt dar. Am 4. und 5. Mirz 2019 nahm
die OWM bereits zum zweiten Mal mit 24

USA, Chicago: Sommelier Competition

Nach den erfolgreichen Sommelierwett-
bewerben der OWM in New York und San
Francisco in den Vorjahren gastierte die
Sommelier Competition 2019 in Chicago.
Das Format erweist sich als besonders
geeignet, um eine tiefgreifende Auseinan-
dersetzung und Bindung seitens der Som-
meliers mit dem Osterreichischen Wein zu
erzielen.

Den Startschuss fiir die intensive Lernpha-
se setzte ein Seminar mit Jesse Becker MS.
Nach 6 Wochen legten rund 30 Bewerber
am 14. Oktober die theoretische Priifung
im Maple & Ash in Chicago ab. Drei Fina-
listen stellten sich im anschlieBenden Ser-
viceteil dem scharfsinnigen Urteil von Willi
Klinger, Chris Yorke und Jesse Becker. Als
Gewinner ging Anthony Minne (Winebow
Group) hervor, dicht gefolgt von Matt
Sussmann (Table, Donkey and Stick) und
Rebecca Miles-Steiner (City Winery Chica-
g0). Die drei Finalisten durften sich uber
eine Einladung zur VieVinum 2020 freuen.

Chris Yorke, Willi Klinger und Jesse Becker bewerten
den Service

Einige Sieger des Best of Swiss Gastro Awards

am 17. Juni konnten &sterreichische Winzer
mit ihren Weinen tiberzeugen. Wahrend des
grofien Galaabends am 21. Oktober wurden
beim Flying Dinner und an einer eigenen
Magnum-Weinbar ausschliellich Osterrei-
chische Spitzenweine serviert.

»New Faces“ (noch nicht am Markt vertre-
tene Winzer) an der Messe teil, um diesen
Erzeugern eine Chance zum Marktein-
stieg zu ermoglichen. Zudem veranstaltete
die OWM eine Masterclass, bei der Arvid
Rosengren (Best Sommelier of the World
2016) und Sabine Bauer-Wolf (Bereichslei-
terin Kommunikation, OWM) den Besu-
chern die osterreichischen Weinbaugebiete
ndherbrachten.

v.L.n.r.: Mag. Peter Sedlmayer (Wirtschaftsdelegierte AC
Chicago) , Anthony Minne (1. Platz), Willi Klinger, Chris
Yorke (Jurymitglieder, beide OWM), Fesse Becker MS
(Furymitglied) , Rebecca Miles-Steiner (3. Platz), Matt
Sussmann (2. Platz)

Bilder: © Chris Krebs Photography, © Summer Wilson
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USA, New York: Steiermark Masterclass

Am 16. Oktober reiste die OWM erst-
mals mit einer Steiermark-Verkostung in
die USA. Im eleganten Ambiente des Le
Bernardin in New York stieflen die Wei-
ne auf grofles Interesse — jeder Platz war
besetzt. Alice Feiring, Aldo Sohm, Jesse
Becker MS und Willi Klinger fiihrten durch
die Verkostung steirischer Weine, die auf
dem US-amerikanischen Markt erhiltlich
sind. Die Steiermark-Reise setzte sich an
der anschlieBenden Weinbar fort, die mit
Produkten noch nicht vertretener Winzer
(»New Faces®) bestlickt war. Ein zeitgleich
erschienener Steiermark-Artikel im Wine
Spectator rundete den erfolgreichen Ge-
samtauftritt ab.

v.l.n.r.: Aldo Sohm, Katja Scharnagl (beide Le Bernar-
din), Constance Chamberlain (Wine & Co. LLC),Willi
Klinger (OWM), Jesse Becker MS (Mitmoderator),
Carmen Augscholl (OWM)

Kanada, Toronto: Somm360 Bootcamp

Willi Klinger bei Somm360

Somm360 ist eine renommierte internati-
onale Sommelier-Plattform und steht un-
ter dem Slogan ,, Taste. Learn. Grow.“. Am
15. Oktober fithrte Willi Klinger die lern-
begierigen Sommeliers in Toronto durch
das Weinland Osterreich. Daneben fanden
eintidgige ,,Bootcamps® in Vancouver mit
John Szabo MS sowie in New York mit Jes-
se Becker MS statt, an denen jeweils rund
60 lokale Sommeliers teilnahmen. Speziell

Belgien, Antwerpen: A.S.I. Best Sommelier of the World

Die weltbesten Sommeliers trafen sich
von 10. bis 15. Mirz zum Wettkampf der
Spitzenklasse in Antwerpen. Als einer der
beiden Hauptsponsoren des Bewerbs un-
termalte die OWM alle Lunches, Dinners

Masterclass

und die tdglich wechselnde ,,Bar des Som-
meliers® mit Weinen von insgesamt 138
Osterreichischen Weingilitern. Zudem ver-
anstaltete die OWM eine Masterclass fiir
die Wettbewerbsteilnehmer mit Willi Klin-

s

Osterreich Wein Bar

Chris Yorke stellte sich dem US-Publikum vor

Toronto erweist sich als florierendes Gas-
tronomiezentrum mit einer lebendigen
Sommeliereszene und viel Potenzial, wes-
halb die OWM dort im Herbst 2020 ein
Austrian Tasting organisieren wird. Zudem
forciert sie weiterhin einen Austausch mit
den provinzspezifischen Monopolen.

ger und Stephan Reinhardt (,The Wine
Advocate®) sowie eine kommentierte Ver-
kostung fiir Presse und Handel. Im span-
nenden Wettbewerb ging schlief3lich Marc
Almert aus Deutschland als Sieger hervor.

v.L.n.r.: Raimonds Tomsons (3. Platz), Willi Klinger (OWM),
Nina Hojgaard Jensen (2. Platz), Marc Almert (1. Platz)

Italien, Meran: Griiner-Veltliner-Vertikale beim Merano WineFestival

Das Meraner WineFestival in Sudtirol ist
ein jahrlicher Anziehungspunkt fiir natio-
nale und internationale Fachbesucher. Eros
Teboni (FIS Best Sommelier of the World)
und Carmen Augschéll (Abteilungsleitung
Mirkte West, OWM) fithrten am 10. No-
vember durch eine Griiner-Veltliner-Verti-
kale, die bis in das Jahr 1997 zurtickreich-
te und das Potenzial der Osterreichischen
Flaggschiff-Rebsorte eindrucksvoll unter-
strich.

Griiner-Veltliner-Vertikale

Merano WineFestival
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Grofibritannien, London: Flightverkostung

Das Austrian Tasting London machte 2019
eine Pause — stattdessen setzte die OWM
auf das Erfolgsformat der Flightverkostung.
In den imposanten Rdumlichkeiten des In-
stitute of Directors wurden am 4. Februar

uber 100 Weine aus autochthonen Osterrei-

chischen Rebsorten in 19 Flights prisen-
tiert. Dabei konnte jeder der 150 Besucher,
darunter Stargiste wie Jancis Robinson
MW, die Reihenfolge und Geschwindigkeit
der Flights frei wéhlen.

Flightverkostung London, Jancis Robinson, MW

China und Hong Kong: Top-Sommelier-Reise

Zwischen 10. und 14. Juni 2019 organisierte
die OWM eine Weinreise fiirr 14 Top-Som-
meliers — 8 aus Shanghai, China und 6 aus
Hong Kong, allesamt Experten aus der ge-
hobenen Gastronomie und Hotellerie. Die
Reise fithrte in drei Osterreichische Wein-
baugebiete und bot den Giésten die Mog-

lichkeit, Weine von tber 100 Weingilitern zu
verkosten. Voller positiver Osterreich-Ein-
driicke konnten einige der Sommeliers auch
zur Teilnahme an Aktivititen der OWM auf
dem chinesischen Markt gewonnen wer-
den. So unterstiitzten und besuchten sie
ein Get-together sowie das Osterreich Wein

Zahlreiche Fachbesucher verkosteten Osterreichische Top-Weine

Seminar im Rahmen der ProWine China in
Shanghai. Andere wiederum wirken dank
ihrer mittlerweile neuen Arbeitsplétze in in-
ternationalen Betrieben als Botschafter fur
Osterreichs Wein rund um die Welt.

Russland, Novosibirsk und Jekaterinburg: Kommentierte Verkostungen

Im Jahr 2019 war die Zeit fiir die OWM
reif, um zwei vollig neue Destinationen in
Russland zu besuchen: die sibirische Stadt
Novosibirsk am 9. September sowie tags da-
rauf das knapp westlich des Urals liegende
Jekaterinburg. Beide Stddte warten mit ei-
ner spannenden Bandbreite an Gegensétz-
lichkeit zwischen Ost und West auf.

Osterreichischer Wein ist in beiden Fillen
bereits durch die Importeure der Haupt-
stadt angekommen; dass zudem grofles
Interesse daran besteht, zeigte sich an den
Teilnehmerzahlen: Beide Verkostungen wa-
ren bis zum letzten Platz mit jungen, sehr
gut ausgebildeten und grofiteils weiblichen
Sommeliers gefullt.

Der Osterreich Wein Experte Sandro Kha-
tiashvili kommentierte gemeinsam mit Willi
Klinger die beiden Seminare und tauschte
sich anschlielend bei den Verkostungsbars
mit den Fachleuten aus. Zwar schaffen es
aktuell noch nicht alle bereits importierten
Weine bis in die kleineren Stddte Russlands,
doch die anhaltend positive Stimmung
bezuiglich Osterreichischem Wein ldsst auf
eine vielversprechende Marktentwicklung
hoffen.

Sandro Khatiashvili (Osterreich Wein Experte, Simple Lid.) und Willi Klinger (OWM) kommentierten die Seminare

Das Event in Novosibirsk war bis auf den letzten Platz besetzt

Bilder: © Stanislav Mikhalko,
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Japan, Tokio: Austrian Tasting

Ebenfalls ein Novum stellte 2019 das erste
Austrian Tasting in Japans Hauptstadt To-
kio dar. Im prestigetrachtigen Shangri-La
Hotel fanden sich am 1. Juli insgesamt 600
Fachbesucher und 300 Endkonsumenten
zur Osterreich Wein Verkostung ein. 50 Win-
zer nahmen personlich teil, wovon 31 ,,New
Faces®, also Betriebe ohne Importeur, die

Chance fur einen erstmaligen Auftritt auf
dem Markt nutzten. Knapp tber 50 weitere
Winzer wurden durch ihre Importeure re-
prasentiert. Insgesamt konnte das Publikum
somit mehr als 400 Osterreichische Weine
verkosten. Abgerundet wurde das Austrian
Tasting von finf parallel stattfindenden Se-
minaren, die bereits im Vorfeld ausgebucht

waren und fiir rundum positives Feedback
derTeilnehmer sorgten. Fiir jene Winzer, die
einen Eindruck vom japanischen Markt be-
kommen wollten, bot die OWM am darauf-
folgenden Tag Shop- und Weinbar-Touren
an, die von den japanischen Austrian Wine
Ambassadors durchgefithrt wurden.

Retail-Shop und Weinbar-Tour mit den Winzern

Austrian Tasting Tokyo, Shangri-La Hotel

Fachreisen ins Weinland Osterreich

Austrian Tasting Tokyo, Shangri-La Hotel

2019 organisierte und unterstiitzte die OWM 73 Fachreisen ins Weinland Osterreich und schuf dabei Rahmenbedingungen fiir tiefgreifende Wissens-
vermittlung und unvergessliche Erlebnisse fiir Schliisselkontakte aus 25 Lindern. 675 Importeure, Sommeliers, Journalisten, Studenten, Gastronomen
und Vertreter von Monopolen tragen infolgedessen die Botschafft des dsterreichischen Weins als wichtige Multiplikatoren in die Welt hinaus.

Grofibritannien
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OWM Exportveranstaltungen

(alle durch die OWM organisierten und durchgefiihrten Exportveranstaltungen im Uberblick)

AUSTRIAN TASTING MIT NEW FACES

Japan, Tokio

A CLOSE LOOK AT

VAE, Dubai
Deutschland, Koln

KOMMENTIERTE VERKOSTUNGEN

Russland, Jekaterinburg
Russland, Novosibirsk
USA, New York

Deutschland, Riidesheim
Kommentierte Verkostung Limburger Kreis 2019

MASTERCLASSES

Belgien, Sint-Laureins
Griiner-Veltliner- und Riesling-Masterclass
Deutschland, Diisseldorf
ProWein Diisseldorf: ,,Austrian Wine Update with
an Asian Perspective (eine von 16 Masterclasses)

Deutschland, Hamburg )
Sommelier-Campus der Sommelier-Union Deutschland: OWM

Masterclass mit Gerhard Retter
. Jedem Wein sein Ore“
Japan, Tokio
AT Tokio: ,,New Faces from Austria“ mit Andreas Wickhoff MW
Kanada, Toronto
Somm360: Masterclass
USA,Chicago
Kick-off zum Sommelier-Wettbewerb Chicago
Deutschland, Diisseldorf

Chefsache School of Wine: Masterclass inkl.
Foodpairing mit Gerhard Retter

VAE, Dubai
Austrian Masterclass Dubai

Italien, Meran
Griiner-Veltliner-Vertikale

FACHMESSE

USA, New York
Vinexpo New York

Deutschland, Diisseldorf
ProWein

China, Shanghai
ProWine China

SONDERFORMATE

Grof3britannien, London
Flightverkostung London
Belgien, Antwerpen
Platinum-Sponsor des Wettbewerbs
»A.S.1. Best Sommelier of the World 2019

Deutschland, Dusseldorf
Sommelier-Apéro der Sommelier Union Deutschland
bei der ProWein Diisseldorf: OWM Verkostungsbar
Deutschland, Deidesheim )
Veritable Warmup Party: OWM Verkostungsbar
Deutschland, Koéln
FOCUS Genussmachertour in der Henne Weinbar:
sw»INatur pur — die besten Bioweine Osterreichs
Schweiz, Thalwil
Best of Swiss Gastro Sunset Partry
Japan, Tokio
AT Tokio: Seminar ,,7 Elements“ mit Takenori Beppu
Japan, Tokio
AT Tokio: Seminar ,,Austrian Wine and Fapanese Cuisine
mit Sosuke Okada
Japan, Tokio
AT Tokio: Seminar ,,Griiner Veltliner & Riedel Glass Seminar‘
Deutschland, Sylt
FOCUS Genussg’(zachertour im Genuss-Shop Fohannes King auf
Sylt: ,,Riesling! Osterreich und Deutschland — ein Léinderspiel
Deutschland, Hambu}rg
Effilee Supperclub: OWM Food and Winepairing Event
Russland, Moskau
Milestones of Austrian Wine Evolution

Deutschland, Frankfurt
FOCUS Genussmachertour in der wineLOUNGE/wineBANK:
,»Grofle Rotweine Osterreichs

Schweiz, Ziirich
Best of Swiss Gastro Award Night
USA, Chicago
Sommelier-Wettbewerb Chicago

Finnland, Helsinki
Schulungstasting Alkoholmonopol Alko

Italien, Brixen
Austrian Wine Update am Kongress der Wine Educators
Deutschland, Minchen
FOCUS Genussmachertour in der Vinothek by Geisl:
Prickelndes Osterreich — von Klassik bis zur Grof3en Reserve

Austrian Tasting (AT) = Tischprésentation mit Winzern, meist in Verbindung mit einer kommentierten Verkostung und New Faces
A Close Look at = Kurzprisentationen mehrerer Winzer in Top-Gastronomiebetrieben einer Stadt
Fachmesse = Prisentationsstand im Zuge einer professionellen B2B Messe wie z. B. ProWein Diisseldorf oder Vinexpo Hong Kong, meist in Verbindung mit MC und Sonderformat
Kommentierte Verkostung (KV) = Prisentation in Form einer gesetzten Verkostung, meist mehrere Flights, zu einem Einfiihrungsthema zu 6sterreichischem Wein

Masterclass (MC) = Prisentation in Form einer gesetzten Verkostung, meist mehrere Flights, zu einem detaillierten Thema zu 6sterreichischem Wein

New Faces = prisentiert werden Winzer, die noch nicht am Markt vertreten sind

Medienpriasenz international

Die laufende Prisenz in den wichtigsten internationalen Fachmedien ist Grundlage der OWM Imagearbeit im Ausland. Die Bemithungen der OWM basieren dabei
auf zwei Grundpfeilern: Redaktionelle Kooperationen garantieren laufende Berichterstattungen tiber Entwicklungen und Trends im Weinland Osterreich, unterstiit-
zende Anzeigeninserate schaffen zusétzliches Bewusstsein fiir Osterreich und unterstiitzen die Importeure vor Ort.
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Weitere PR-Aktivititen

(Schulungen, Seminare, Sammelverkostungen, Veranstaltungen Dritter, bei denen die OWM mitgewirkt hat)

Australien
Weinunterstiitzung Victorian Pinot Noir Workshop | Victoria

Australien/Osterreich
Griiner-Veltliner-Challenge 2019 — Verkostung Winestate & Vinaria

Bahrain
Sammeltransport fiir ein Wolfgang-Puck-Event

Belgien
Masterclass Austrian DAC mit WineWise | Gent
Masterclass Austrian DAC mit WineWise | Leuven
Masterclass Austrian DAC mit WineWise | Antwerp
Sammeltransport In Vino Veritas

Brasilien
ABS Masterclass Sao Paolo | Sao Paolo

Bulgarien
Imagepromotion Grand Austrian Tasting Sofia 2019 | Sofia
Weinunterstiitzung Masterclass ,,Unexpected Austria“ — DiVino Taste 2019 | Sofia

China
Niederosterreich Networking Reception (Eco Plus Tasting — im Zuge
der Delegationsreise Shanghai) | Shanghai
Ausschreibung und Support Qingtian Wine Fair
Weinunterstiitzung fir Young Somm Team Competition 2019
Austrian Wine Courses Basic Level Shanghai mit Peggy Liu | Shanghai
Austrian Wine Seminare mit Peggy Liu | Shanghai

Danemark )
Imagepromotion Osterreich Vin Wine Market | Kopenhagen
Sammeltransport DinVinGuide: Pinot Noir

Deutschland
Meininger Nachwuchssommelier des Jahres 2019 | Neustadr an der Weinstraf3e
Imagepromotion Belvini.de Aktion 2019
Imagepromotion Galeria Kaufhof Aktion 2019
IHK-Seminar | Koblenz
UIW-Seminar | Miinchen
IHK-Seminar | Wiirzburg
IWI-Seminar | Bad Neuenahr-Ahrweiler
IHK-Seminar | Wiirzburg
Imagepromotion Korn Weinkatalog 2019
IWI-Seminar | Stutigart
Imagepromotion Dallmayr Winzerelite 2019
Imagepromotion Oppowa Messe 2019
IHK-Seminar | Miinchen
Imagepromotion tu felix austria Verkostungen 2019
Imagepromotion Vicampo Aktion 2019
IHK-Seminar | Berlin
IHK-Seminar | Koblenz
Imagepromotion Hawesko Aktion 2019
IHK-Seminar | Berlin
IHK-Seminar | Hamburg
IHK-Seminar | Koblenz
IWI-Seminar | Bad Neuenahr-Ahrweiler
Jahresempfang Club der Agrardiplomaten — OWM Weinbar | Berlin
IHK-Seminar | Miinchen
IHK-Seminar | Wiirzburg

Frankreich
Verkostung Wine Explorers | Bayonne
Sammeltransport Vert de Vin

Grofibritannien
Sammeltransport WineWyse
Osterreich Wein Masterclass @ King’s College | London
Sammeltransport Stephen Brook
Sammeltransport Liz Gabay
Sammeltransport Harpers Wine Stars

Hong Kong
ProWine Hong Kong Seminar mit Debra Meiburg MW
Networking Event — ProWine Hong Kong
Imagepromotion AustroCham Heurigen 2019
Sammeltransport Cathay Pacific Hong Kong International Wine and Spirits
Competition 2019
Seminar mit Debra Meiburg MW — Cathay Pacific Hong Kong International Wine
and Spirits Competition 2019
Austrian wineSPIT Seminare mit Debra Meiburg MW

Indien
Imagepromotion 12th Indian Sommelier Championship 2019

Italien
Sammeltransport Osterreich Werbung Mailand | Mailand
Weinausschreibung Osterreich Masterclass ,,Ein Prosit“ | Grado
Imagepromotion AWA’s 25-Jahr-Tour mit Winzern aus Osterreich

Japan
Masterclass mit dsterreichischen Winzern — Estate Wine Topsoil KK | Fukuoka
Imagepromotion By the Glass Campaign mit Sosuke Okada und Takenori
Beppu | Tokio
Verkostung osterreichischer Weine und Seminar mit Noriko Matsumoto und
Weinbotschaftern | Jwate
Austrian Wine Seminars mit Sosuke Okada und Takenori Beppu
Nachdruck ,,Boundless: Paring Austrian Wines with Japanese
Sushi & Kaiseki Cuisine®
Uberarbeitung Sommelier-Lehrbuch fiir Japan Sommelier Association (JSA)

Kanada

Wine-Align-Verkostung | Toronto

Masterclass IWEG | Toronto

Conference Tasting Climate Change | Montreal
Masterclass Somm360 BootCamp | Vancouver
Verkostung Griiner Veltliner fiir Quebec

Kasachstan
Imagepromotion The Great Steppe Sommelier Cup

Kolumbien
Imagepromotion Messe Madrid Fusion Bogota | Bogord

Mexico
Sommelierverband Austrian Wine Verkostung | Ciudad de Mexico

Mongolei

Imagepromotion Austrian Wine Day | Ulaanbaatar

Niederlande

Weinausschreibung fiir Masterclass Sekt Gilde van Sommeliers | Rotterdam
Weinunterstiitzung fiir Gala Dinner of Vinologists Niederlande | Amsterdam

Polen
Imagepromotion zwei Messen, vier regionale Winzertreffen bei Gastronomen

Russland
Seminar ,,Austrian Wine in Depth“ @ Wine Bazar | Moskau
Seminar ,,Lake Neusiedl in Depth® @ Wine People | Moskau
Seminar ,,Styria, Not Only Sauvignon Blanc“ @ Wine Bazar | Moskau
Seminar ,,OTW, Work in Progress“ @ Vinoterra Wine Study Premises | Moskau
Unterstiitzung Baltic Cup | St. Petersburg

Schweiz
Osterreich Wein Seminar Hotelfachschule Leysin
Osterreich Wein Seminar Hotelfachschule Passugg
Osterreich Wein Seminar Hotelfachschule Glion —
Glion Institute of Higher Education
Osterreich Wein Seminar Hotelfachschule Neuchatel/Neuenburg
Osterreich Wein Seminar Hotelfachschule Montreux
Osterreich Wein Seminar Hotelfachschule Belvoir Ziirich
Osterreich Wein Seminar Hotelfachschule Caesar Ritz, Port du Vallis
Osterreich Wein Seminar Hotelfachschule Hotelfachschule Caux

Singapur
Imagepromotion Austrian Wine Week 2019 in Kooperation mit Klaus Leopold

Taiwan
Weinunterstiitzung fiir Young Sommelier Competition — AOW Wine School
Masterclass Bangkok Wine Expo 2019 in Kooperation mit WKO | Bangkok
Trade Session fir Importeure, Hiandler, F & B Manager, Fachpresse —
Bangkok Wine Expo 2019 in Kooperation mit WKO | Bangkok
Imagepromotion Austrian Wine Promotion Events — Fabulous Is Needed | Bangkok
Imagepromotion zweite Austrian Wine Week in Kooperation mit dem
Importeur ,,Wine Garage® | Bangkok

Tschechische Republik
Masterclass Sekt von Vino Vino Vino | Prag
Imagepromotion Event ,,Sprechen Sie Wein?“ von Vino Vino Vino | Prag

Tiirkei
Weinunterstiitzung fiir Workshop mit Atakan Aya | Istanbul

Ungarn
Imagepromotion AT Wein @ Budapest Wine Festival | Budapest

USA
Masterclass ,,Austrian Wine“ @Columbia Business School | New York
Sammelverkostung Wine Enthusiast: frische Weilweine 2018
und Rotweine 2017
Masterclass GuildSomm Austrian Wine | Ailanta
Competition Finger Lakes International Wine | Finger Lakes
Austro-Oregon Tasting | Oregon
Masterclass GuildSomm Austrian Wine | Portland
Sammelverkostung Wine Enthusiast: Lagenweine und gehobene
Weine der Reservekategorie
Masterclass GuildSomm Austrian Wine | Washington DC
Conference SommCom | Washington DC
Messe TexSom | Texas
Sammelverkostung Wine Enthusiast: Sekte und Stifiweine
Sammeltransport James Suckling Verkostung
Messe Raw Wine Fair | New York
American Wine Society National Conference | Napa
Masterclass Somm360 BootCamp | New York

Weltweit
Umsetzung der Vereinbarungen mit Handel und Gastronomie
Versand von Werbe- und Informationsmaterial an Handel und Gastronomie
Filmdreh TellUs Work ,, WINE FIRST*
Imagepromotion Karakterre Wine Festival | Wien (HR)
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