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DURCHSTARTEN NACH DER DELLE

Die Ernte 2017 ist nach den letzten Prog-
nosen reichlich und von sehr guter Qualitét.
Zwar gab es in Niederosterreich vor allem
bei Junganlagen Probleme aufgrund des du-
Berst trockenen Sommers, aber insgesamt
war die Ernte auch hier sehr zufriedenstel-
lend, in manchen Gegenden sogar uber-
durchschnittlich ergiebig. Da und dort gab
es erneut Einbuflen durch Spétfrost, aber
die Situation ist nicht mit 2016 vergleich-
bar. Das Burgenland und die Steiermark
melden insgesamt ein Uberdurchschnittli-
ches Ergebnis. Das fithrt zu einer gewissen
Entspannung an der Preisfront beim Fass-
wein, was in der gegenwirtigen Situation
sehr positiv ist. Wir haben nidmlich in den
letzten Monaten beobachtet, dass sich der
Osterreichische Wein im deutschen LEH
und Discount beinahe aus dem Markt ge-
preist hitte. Man darf sich durch ein von
der Statistik Austria gemeldetes Exportplus
nicht tduschen lassen: Die Zuwichse im
Export nach Deutschland kamen eindeutig
durch Reexporte zustande, vor allem von
Grinem Veltliner aus Ungarn. Dennoch
konnte aufgrund der guten Performance in
unseren traditionellen Wachstumsmaérkten
noch ein Gesamtumsatzplus herauskom-
men. Aufgrund des guten und reichhaltigen
Jahrgangs 2017 rechnen wir allerdings mit
einer deutlicheren Wachstumsphase bereits
im néchsten Jahr. Die Preise durften dabei
nur leicht zurtickgehen, weil in Frankreich,
Italien und Spanien die Erntemengen auf-
grund von Frost und Dirre auf einem his-
torischen Tiefstand angelangt sind.

Mag. Wilhelm Klinger

Da kommt die neue Offensive in unserer
Weinbaupolitik wie gerufen: Die Sektwirt-
schaft darf mit der Implementierung der
neuen Sektpyramide im Markt mit einem
neuen Aufschwung rechnen, wozu die Ab-
schaffung der kontraproduktiven Sektsteuer
weitere positive Impulse setzen wiirde. Eine
neue Herkunftsordnung fiir die Steiermark
scheint nun erstmals in Griffweite und wiir-
de sehr optimistische Perspektiven erdffnen.
Im Burgenland geht man neben den perma-
nent noétigen Feinabstimmungen nochmals
im Bereich Rust und Rosalia in die Offen-
sive, und auch in Niederosterreich kommt
Bewegung in die letzten harten Brocken.

Ich bin also wieder einmal optimistisch: Das
Kkleine Weinland Osterreich kommt durch
seine konsequente, klare Strategie immer
mehr in den Fokus der Fine-Wine-Maérkte.
Immer Ofter werden wir von internatio-
nalen Fachleuten, Journalisten, Kollegen,
Handlern als Musterbeispiel fir erfolgrei-
ches Trading-up bezeichnet. Das ist auch
die einzig richtige Strategie, wenn man sich
die Entwicklung der Kosten ansieht. Dazu
gehort auch unser Bestreben, Nachhaltig-
keit und Umweltbewusstsein noch stirker
in Osterreichs Weinwirtschaft zu verankern
und damit zu einem integralen Bestand-
teil des Images unserer Weine zu machen.
Die OWM kann mit einem wirkungsvollen
Dachmarketing den Erfolg des Osterreichi-
schen Weins nicht nur begleiten, sondern
auch in bester Kooperation mit den Produ-
zenten und Héndlern deutlich verstirken.

Grofles Potenzial liegt meiner Meinung
nach noch in der Verbesserung des Vertriebs
von Osterreichischem Wein. Wir miissen in
den Exportmirkten noch prisenter sein.
Vor allem von den etablierten Spitzenpro-
duzenten wiinsche ich mir noch mehr En-
gagement in neuen Mirkten. Die Absagen
ganzer Weinbaugebiete bei wichtigen Ver-
anstaltungen in Zukunftsméirkten stimmt
mich nachdenklich. Osterreich hat keine
Weltmarken wie die groflen Champagner-
héuser, die Chateaux von Bordeaux oder
etwa Antinori, Torres oder Penfolds. Umso
mehr miissen wir in wechselnden Besetzun-
gen mit Top-Betrieben auf den fithrenden
Events der Welt présent sein. Arbeitsteilung
in PR und Vertrieb ist angesagt, wenn es fiir
den einzelnen Betrieb zu viel wird. Oster-
reichs Weinwirtschaft muss Flagge zeigen
im gehobenen Segment: in Europa, Ameri-
ka und immer mehr auch in neuen Mérkten
wie Asien, Ozeanien und Afrika.
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Ziele und Strategie der OWM

Die langfristige Zielsetzung der OWM ist es, das
Weinland Osterreich als modernes und nachhaltiges
Weinland auf dem Boden der Tradition unter Be-
ricksichtigung der Markenkernwerte zu positionie-
ren und das Innenmarketing und Zusammenwirken
zwischen Winzern und OWM zu verstirken. Ange-
strebt wird eine Exportmenge von bis zu 60 Mio.
Liter bei einem Durchschnittspreis von 4 Euro pro
Literv. Im Inland sollen sich die Marktanteile auf ho-
hem Niveau stabilisieren. Nach Jahren des Flachen-
ruckgangs sollte mittelfristig die Weinanbaufliche in
Osterreich wieder leicht zunehmen, um die steigen-
de Nachfrage befriedigen zu kénnen.

In der Kommunikation sollen der gute Ruf und die
Marktpositionierung von Osterreichischem Wein
weiter gestéirkt und das Bewusstsein fiir Qualitdt und
Herkunft geférdert werden. Wichtig ist die Verbrei-
tung von aktuellen und fundierten Informationen zu
Wein aus Osterreich, um Wissen zu verbreiten und in
der Gesellschaft zu verankern. Umweltthemen und
Nachhaltigkeit spielen dabei eine wichtige Rolle.

Auf allen Mirkten muss Osterreich die richtige
Balance zwischen Preiseinstieg und hoheren Preis-
Klassen finden. Osterreich setzt nicht nur auf einige
wenige Mirkte, sondern braucht viele Exportldnder,
um die Mengen in héherpreisigen Kategorien breiter
zu verteilen. In vielen neuen Mérkten geht es zu Be-
ginn um die Identifikation und intensive Betreuung
der Opinion Leader und um die Gewinnung einer
ausreichenden Zahl an Importeuren und Héndlern
(Distributionsaufbau). Zeitgleich geht es in bereits

entwickelteren Mérkten um weitere Absatzférderun-
gen durch verstirkte Kooperationen mit Importeu-
ren und durch Gastronomie- oder Retailaktionen.
Die Strategie zielt also auf einen ausgewogenen Mar-
ketingmix ab, der den jeweiligen Mirkten angepasst
ist. Die Markenkernwerte werden bei allen Mar-
kenkontaktpunkten umgesetzt und kommuniziert.
Die OWM wird den Griinen Veltliner als Hauptbot-
schafter des Osterreichischen Weins an der Spitze
halten und daneben alle anderen wichtigen Sorten
und Stile bis hin zum Rot-, Sti3- und Schaumwein
promoten. Die zentrale Funktion als Serviceorgani-
sation fiir alle Partner, aber vor allem fur die Winzer,
ist der OWM weiter ein Anliegen. Die Kooperation
mit ,,Wine in Moderation® wird die OWM auch wei-
terhin in all ihren Aktionen und Aktivitdten beriick-
sichtigen.

Finanzierung und Budget 2017

Die Einnahmen der OWM beliefen sich im Jahr
2017 auf ca. 8,4 Mio. Euro, die sich aus Marketing-
beitrdgen der Weinwirtschaft und Lénderbeitridgen
(Niederosterreich, Burgenland, Steiermark, Wien)
zusammensetzten. Zusitzlich erhielt die OWM
Fordermittel der Europdischen Union. Seit 2009
gibt es eine EU-Forderung fiir Absatzférderungs-
mafinahmen in Drittlindern, die auch die OWM
fir ihre Strategie niitzt. Zusétzlich wurde 2015 die
Moglichkeit geschaffen, im Rahmen der Absatzfor-
derung auch Binnenmaérkte zu bearbeiten. Beide
Programme laufen bis Mitte 2018. Entsprechende
Mafinahmen kénnen mit Européischen Mitteln zu
50 % kofinanziert werden.

STRATEGISCHE KOOPERATIONEN

Nachhaltiger Erfolg im Weinmarketing kann nur durch ein konsequentes und strategisches Marketing erzielt werden. Osterreichischer Wein kann
nicht zu Billigpreisen produziert werden und braucht Kunden, die seinen Wert verstehen und schitzen. Daher sind strategische Kooperationen wie
z.B. mit der Weinakademie Osterreich, dem Institute of Masters of Wine in London oder der Association de la Sommellerie Internationale
(A.S.1.) wichtige Botschafter, um die Reputation des dsterreichischen Weins national und international zu steigern. Die OWM unterhilt auch
Kooperationen mit Hoheren Schulen, Fachhochschulen und Universitdten im In- und Ausland.

Weinakademie Osterreich

-

Gruppenfoto Absolventen Weinakademie 2017

Als Non-Profit-Gesellschaft und staatlich anerkann-
te Institution der Erwachsenenbildung bietet dieses
Tochterunternehmen (50 %) der OWM seit iiber 25
Jahren ein vielfaltiges Wein-Seminarangebot sowohl
fur Weinprofis als auch fur private Weinliebhaber an.
Die Weinakademie ist budgetidr unabhéngig und fi-
nanziert sich zu 90 % aus den Einnahmen der Se-
minartitigkeit. 2017 zéhlte man wieder tiber 15.000
Teilnehmer bei den mehr als 750 Seminaren der
Weinakademie Osterreich. Im Auftrag der OWM
ist die Weinakademie auch Mitglied im paneuropi-
ischen Aufklarungsprogramm ,,Wine in Moderation
- Art de Vivre“. Die Weinakademie Osterreich ist im-
mer stirker auch im Ausland préisent. Kurse finden
in Deutschland, der Schweiz, Studtirol, Ungarn und
in der Tschechischen Republik statt. Neu ist eine
Kooperation mit dem Istituto Grandi Marchi und
dem Palazzo Antinori in Florenz, wo seit 2016 von
der Weinakademie WSET Diploma Kurse in engli-
scher Sprache ausgerichtet werden.

Institute of Masters of Wine

Vertragsunterzeichnung IMW-OWM: Penny Richards, Mag.
Wilhelm Klinger

Als einer der Hauptsponsoren des Institute of Mas-
ters of Wine (IMW) in London ist die OWM seit
Jahren in viele Aktivititen des IMW eingebunden.
Die OWM erhilt dadurch wertvolle Kontakte, orga-
nisiert Osterreich-Verkostungen und ist MW-Treff-
punkt bei internationalen Messen. Der einwdchige
»Stage 1“-Kurs der angehenden MWs aus zahlrei-
chen Nationen findet in Europa seit Jahren exklusiv
an der Weinakademie Osterreich in Rust statt. 2017
wurde der Vertrag fiir vier Jahre verlangert.

Cité du Vin

Die Cité du Vin ist ein neues Weinmuseum in Bor-
deaux (Erdffnung Juni 2016) und hat sich aufgrund
ihrer imposanten Architektur innerhalb kirzester
Zeit zum neuen Wahrzeichen der Stadt entwickelt.
Weinbegeisterte Besucher erleben ein vielseitiges
und attraktives Angebot, das auch Weinverkostungen
beinhaltet. Die OWM stellt dem Museum gemein-

Finanzierung 2017 (in 1.000 €)
vorldufige Zahlen: Stand 06.12.2017

Beitrdge der Weinwirtschaft 3.900 €
Landerbeitrige brutto 3.556 €
EU-Férderungen 950 €

8.406 €

An Budgetmitteln standen der OWM unter Bertick-
sichtigung von Riicklagen und Liquiditétsreserven
9,2 Mio. Euro zur Verfiigung, die wie folgt ausgege-
ben wurden:

Budget 2017 (in 1.000 €)
Planung: Stand 06.12.2017, netto

Werbung fiir Wein aus Osterreich

Inland 2.600 €
Ausland 3.520 €
Werbung fiir Weinbaugebiete

Inland 1.932 €
Ausland 398 €
Administration (nach Gemeinkostenumlage) 609 €
So. Administration (AMA Einhebungskosten) 150 €
Investitionen 20 €
Gesamtbudget 9.229 €

Das Budget ,,Werbung fiir Wein aus Osterreich®
wurde laut Marketingplan fir Mafinahmen im In-
und Ausland ausgegeben, die in den folgenden Sei-
ten detailliert ausgefuhrt sind. Die Aktivitidten aus
dem Titel ,,Werbung fiir Weinbaugebiete® wurden
gemeinsam mit den regionalen Weinkomitees ge-
plant und umgesetzt.

sam mit Partnerwinzern jihrlich 2.500 Flaschen
ausgewdhlter Weine zur Verfiigung, die fiir Verkos-
tungen und Schulungen verwendet werden. Durch
diese Kooperation werden Osterreichische Weine
einem breiten internationalen Publikum zuginglich
gemacht.

Association de la Sommellerie
Internationale (A.S.1.)

Die OWM unterstiitzt nicht nur den Osterreichi-
schen Sommelierverband, sondern ist auch einer der
Sponsoren der Association de la Sommellerie Inter-
nationale. 2017 war die OWM Partner der Somme-
lier-Europameisterschaft in Wien, zu der rund 100
internationale Topjournalisten nach Wien eingeladen
wurden.

Wine in Moderation (WIM)

Wine in Moderation ist
eine Initiative der europi-
ischen Weinbranche, die sich fiir einen maf3vollen
und verantwortungsbewussten Weinkonsum ein-
setzt. Die OWM und die Weinakademie Osterreich
unterstiitzen das Programm bereits seit 2013. 2017
betreute die Weinakademie 160 Gastronomie- und
Tourismusschulen und organisierte iiber 200 Se-
minare an diesen Schulen. Wine in Moderation ist
dabei immer ein Kernthema.

Im Oktober fand im Schloss Seggau auflerdem ein
WIM-Seminar fir Wine Educators statt, mit Vor-
trigen von WIM-Prasident George Sandeman und
Prof. Dr. Mladen Boban vom Wine Information
Council in Brissel.



MARKTFORSCHUNG

Weinkonsum in Osterreich

2016 wurden in Osterreich durchschnittlich 249 Mio.
Liter Wein konsumiert. Von dieser Menge wurde der
Grof3teil (142,4 Mio. Liter oder 57,1 %) in der Gastro-
nomie konsumiert. 94,4 Mio. Liter (37,9 %) wurden in
Osterreichischen Haushalten konsumiert. Der Grofiteil
der konsumierten Haushaltsmenge kann Einkidufen im
LEH zugeordnet werden (71,5 Mio. Liter; 75,8 %). Ca.
12,5 Mio. Liter (5 %) wurde von Touristen eingekauft
(Abb. 1).

Heimkonsum

Der Weinkonsum am Haushaltsmarkt ist seit 2008 riick-
laufig. Der Absatz von Osterreichischem Wein kam ab der
schwachen Ernte 2010 unter Druck, wodurch die Im-
porte mengenmiéfig stiegen. Dank hoherer Verkaufsprei-
se konnten die Umsatzerlose im gleichen Zeitraum aber
relativ stabil gehalten werden. 2016 wurden im Heim-
konsum 57,1 Mio. Liter inlindischer Wein konsumiert
(+5,1 % zu 2015); die Umsatzerlose dafir betrugen
267,5 Mio. € (+2,6 % zu 2015). Osterreichischer Wein
hat im Haushaltsmarkt einen Marktanteil von 72,1 % bei
der Menge und 77,7 % beim Wert (Abb. 4).

Lebensmitteleinzelhandel

Der Absatz im Lebensmitteleinzelhandel (LEH) zeigte
sich in den letzten fiinf Jahren relativ stabil, umsatzma-
Big konnten jedoch deutliche Gewinne erzielt werden.
Im Vergleich zu 2015 konnte der Absatz von Osterrei-
chischem Wein um +4,2% und der Umsatz um +7,0%
gesteigert werden (einzeln aufgeschliisselt nach Farben:
Weifiwein: +5,4 % Menge, +7,9 % Wert; Rotwein: +2,9
% Menge, +5,9 % Wert; Roséwein: -1,5 % Menge, +5,1
% Wert; Abb. 5).

Osterreicher kaufen im LEH bevorzugt inldndischen
Wein (Marktanteil 2016: 56,29 % des Absatzes und
69,31 % des Umsatzes; Abb. 6). Im Vergleich zu 2015
konnte 2016 ein Zuwachs von 4,2 % bei der Menge und
7,0 % beim Wert verzeichnet werden.

Eine Analyse der Preisklassensegmente im Zeitverlauf
der letzten Jahre zeigt eine positive Entwicklung bei
Weinen in den Segmenten von 3,50 bis 4,99 Euro und
von 5,00 bis 6,49 Euro, wihrend die generelle Nachfra-
ge fur Weine aus den Billigpreissegmenten (1,50 bis 2,49
Euro und 2,50 bis 3,49 Euro) sinkt. Es ist davon auszu-
gehen, dass Weine fiir die untersten Preiseinstiegsberei-
che vermehrt aus dem Import ausldndischer Billigweine
stammen. Durch den Anstieg der Durchschnittspreise
koénnen Marktanteilsgewinne beim Wert verzeichnet wer-
den.

Gastronomie

Die Gastronomie spielt im Weingeschift als Absatzmitt-
ler und Imagebildner eine bedeutende Rolle. Immerhin
wurden laut GfK im Jahr 2016 insgesamt rund 142 Mio.
Liter Wein in der Gastronomie konsumiert. Der Gesamt-
konsum von Wein in Osterreich belauft sich auf rund 249
Mio. Liter, das bedeutet, dass mehr als die Hilfte des
konsumierten Weins in Osterreich in der Gastronomie
und bei Events verkauft wird.

Mit 90% Marktanteil bei der Menge und 88% beim Wert
ist Osterreichischer Wein im C+C-Zustellgrofihandel die
klare Nummer Eins. In den letzten Jahren konnten um-
satzméflig jéhrlich Zuwachsraten verzeichnet werden
(2016 +3,72 % Menge; +5,751 % Wert). Auslidndischer
Wein hatte 2016 einen Marktanteil von 10,09 % bei
Menge und 12,10 % bei Wert (Abb. 7).

Ausfiihrlichere Analysen und weiteres Zahlenmaterial finden
Ste auf unserer Homepage.

Weinkonsum in Osterreich

Durchschnittspreise im

2016 | 249* Mio. L

Heimkonsum pro Liter

5,0 %

ca. 12,5 Mio. L

57,1 %

ca. 142,4 Mio. L

M kaufen Touristen und Gastarbeiter ein

trinken Osterreicher zu Hause,
bei Freunden oder am Arbeitsplatz

2010 | 2013
Ab Hof 4,17 | 4,38
LEH~* inlindischer Wein 3,31 4,34
LEH* auslidndischer Wein 3,16 2,87
Sonstige Verkaufsstitten
inldndischer Wein 6,47 7,25
Sonstige Verkaufsstitten
ausldandischer Wein 13,08 | 12,26
Total 4,03 | 4,33 [ 5K

I werden in sterreichischen Gaststiitten
oder auf Events konsumiert

Abb. 1

Abb. 2 * Lebensmitteleinzelhandel

Einkaufsmenge/Umsatz

Heimkonsum 2014-2016
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Abb. 3

Mengen- und Wertanteile der
Absatzmittler im Heimkonsum 2014-2016

MENGE IN MIO. L WERT IN MIO. €

80,3 77,9 79,2 371,2  349,5 344,44
mED EERE
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* Sonstige Einkaufsstitten

Abb. 4

Weif}/Rot/Rosé im LEH

MENGENANTEIL WERTANTEIL
DER FARBEN (%) DER FARBEN (%)

2,8 5

2014 2015 2016 2014 2015 2016
I Weit [l Rot Rosé

Abb. 5

Marktanteile Inland/Ausland:
Menge/Wert im LEH 2014-2016

MENGE IN MIO. L
70,17 71,85 73,29

WERT IN MIO. €
285,46 300,13 314,69

32,03% |3

65,21%

2014 2015 2016 2014 2015 2016

M Inlindischer Wein [l Auslindischer Wein

Abb. 6

Marktanteile Inland/Ausland: Menge/

QUELLENANGABEN:

Wert Gastro-Grofihandel/C+C 2014-2016 Abb. 1: GIK

MENGE IN MIO. L
4,34 4,35 4,47

‘WERT IN MIO. €
21,93 22,30 23,38

2014 2015 2016 2014 2015 2016
M Inlindischer Wein [l Auslindischer Wein

Abb. 7

*Weinkonsum-Gesamtmenge entspricht 5-Jahres-
Durchschnittmenge der Versorgungsbilanz fiir Wein.
Statistik Austria; Stand Juni 2017.

** Um den gesamten Weinkonsum in Osterreich
widerzuspiegeln, wurden die Absétze im LEH auf
100 % Abdeckung hochgerechnet.

Abb. 2: GfK Consumer Tracking 2016

Abb. 3 & Abb. 4: GfK Consumer Tracking 2016
Abb. 5: AC Nielsen

Abb. 6: Darstellung OWM nach AC Nielsen

Abb. 7: Darstellung OWM nach GastroPanel, I-XII
2016



EXPORTENTWICKLUNG

Im Spiétfrostjahr 2016 gab es zum fiinften Mal seit
dem reichhaltigen Jahrgang 2011 eine unterdurch-
schnittliche Erntemenge (1,95 Mio. hl). Daher
waren fur das Exportjahr 2017 kaum Absatzsteige-
rungen zu erwarten. Die Exportmenge durfte etwas
unter dem Wert von 2016 liegen. Der Durchschnitts-
preis, der schon 2016 mit 3,05 Euro pro Liter erst-
mals tiber 3 Euro lag, ist jedoch weiter gestiegen und
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Exportentwicklung 2015-2016
Top 10 der Exportmairkte

2015

Land

Gesamt
DS Preis/Lt

Flaschenwein
DS Preis

Fasswein
DS Preis/L

Deutschland
DS Preis/L

Schweiz & Liechtenstein
DS Preis/L

USA

DS Preis/L
Niederlande

DS Preis/L

United Kingdom
DS Preis/L
Schweden

DS Preis/L
Norwegen

DS Preis/L

Belgien

DS Preis/L
Tschechische Republik
DS Preis/L

Finnland
DS Preis/L

diirfte einen Wert im Bereich von 3,30 Euro errei-
chen. Wegen der Weinknappheit in Osterreich sind
die Reexporte, vor allem nach Deutschland stark
gestiegen. Vor allem ungarischer Gruner Veltliner im
Preiseinstiegsbereich wurde in Osterreich fiir deut-
sche Ketten gefiillt und exportiert. Somit diirfte es
in Deutschland 2017 ein Exportminus geben, ob-
wohl die Statistik Austria aufgrund der Reexporte

148 Mio. Euro

48 Mio. Liter

2010
2013
2014

|
|
|
|
|

-
(=3
=3
N

Daten gereiht nach Exportwert 2016. Darstellung OWM nach Statistik Austria: finale Exportzahlen 2016; Stand Juni 2017.

T

Die Erheb hode von Si ik Austria b

auch Reexporte nicht dsterreichischer Weine.

Veranderung

starke Zuwichse ausweist. Ruckginge sind aus den
Nachbarlindern, aber auch aus China zu melden.
Insgesamt diirfte jedoch ein deutliches Umsatzplus
herauskommen. Das Wachstum kommt wieder von
den dynamischsten Mirkten: Schweiz, USA, Nie-
derlande, UK, Skandinavien, Belgien und erstmals
wieder Kanada und Japan.

Durchschnittspreisentwicklung

2002 | 2006

Gesamt 0,80 | 1,58 | 1,98 | 2,96 | 3,05

Flaschenwein | 2,24 | 2,42 | 2,50 | 3,36 | 3,37

Fasswein 0,29 | 0,52 | 0,65 | 0,92 | 1,04

*Quelle: Statistik Austria Exportzahlen I-1X 2017 und
OWM-Hochrechnungen auf Basis X-XII 2016.
Zahlen ab 2017 auf Basis

; P
ter Zolltarif

* Aufgrund einer Systemumstellung sind die Daten fiir 2017 noch
nicht verfiigbar.

Quelle: Statistik Austria, finale Exportzahlen I-XII 2016
(Stand Funi 2017).

Die Erhebungsmethode der Statistik Austria beinhalter Reexporte
auch nicht sterreichischer Weine. 1995 keine Daten verfiigbar.

Anteil
Gesamtexport



PR & OFFENTLICHKEITSARBEIT

Die positive Wahrnehmung, die der dsterrei-
chische Wein heute national und international
erfahrt, ist auch das Ergebnis jahrelanger erfolg-
reicher Offentlichkeitsarbeit. Die Pflege guter
Beziehungen zu internationalen Medienpart-
nern ist dabei von herausragender Bedeutung.

PRESSEARBEIT

Die Entwicklung im osterreichischen Weinbau hat
rasant Fahrt aufgenommen: Fast jdhrlich entstehen
aktuell neue Weinbaugebiete oder Weinkategorien.
Um die Informationen zu diesen Entwicklungen
moglichst effizient zu verbreiten und das Bewusst-
sein fiir sterreichischen Wein rund um den Globus
zu schirfen, serviciert die OWM Presse, Handel,
Gastronomie und Endkonsumenten im In- und
Ausland mit regelméfligen Presseaussendungen
und gegebenenfalls auch mit Pressekonferenzen.
Impactstarke Medien und vermehrt auch Blogger
und Influencer fungieren fiir die OWM als Multi-
plikatoren. Bei Bedarf werden Aussendungen auch
in den Landessprachen wichtiger Zielmirkte ver-
sendet (Englisch, Russisch, Japanisch, Chinesisch).
Zentraler Anlaufpunkt fiir Presse aus aller Welt ist
dartber hinaus die Website www.oesterreichwein.at,

Auszug Presseaussendungen 2017

» OWM-Marketingtag 2017:
Neuer Werbeauftritt und E-Commerce

> Osterreichs Weinexporte boomen

» ProWein Business Report: Osterreichs Wein
zunehmend gefragter

» Weingipfel 2017: Internationale Weinelite
zu Gast in Osterreich

die umfassende Informationen und News zu Wein
aus Osterreich vereint. Eine Zusammenfassung aller
wesentlichen Informationen finden Journalisten in
Form eines Standard Press Kits vor, das um speziel-
le, veranstaltungsbezogene Online Press Kits erwei-
tert wird.

WEITERE PR-MASSNAHMEN

Weihnachtspost

Wenn sich ein Jahr dem Ende zuneigt, kommt die
Zeit fir spezielle Momente. Die OWM nutzt diese
Zeit jedes Jahr, um in Form einer elektronischen
Weihnachtsaussendung  allen  Osterreich-Wein-
Begeisterten ,,Danke® zu sagen und ihnen Gluck-
wiinsche zukommen zu lassen. 2017 enthielten die
Weihnachtsgrifle passenderweise eine Sammlung
des besten Social-Media-Contents, der im Zuge der
»Wein als Geschenk“~-Kampagne von der internatio-
nalen Community generiert wurde.

Weintourismus

Als Dachmarke des Osterreichischen Weins arbeitet
die OWM sowohl auf nationaler als auch auf inter-
nationaler Ebene mit Osterreich Werbung zusam-

30 Jahre SALON Osterreich Wein
Weinexporte aus Osterreich weiter auf
Rekordniveau

Vorausschau OWM 2018:
Exportveranstaltungen mit Winzerbeteiligung
Vinexpo Explorer Kapitel eins: Osterreich.
Ein Erfolg.

>
>
>
>
>
» Neues Weinbaugebiet Schilcherland DAC

Weinjahrganr 2017: Gute Menge, vollreife Trauben

men. Die Kooperation besteht aus gegenseitiger
Unterstiitzung im Austausch von Werbematerialien,
abgestimmter Pressearbeit, Schulungen und der
Schaffung von Synergieeffekten zwischen Wein und
Tourismus

Auszug weiterer PR-AKktivititen

» Erstellung und Versand
OWM Jahresbericht 2017

» Kostenlose Bereitstellung des SALON
Osterreich Wein Buchs 2017 fiir alle
Interessierten auf der Website
www.oesterreichwein.at

» Unterstitzung Briefmarkenserie der
Osterreichischen Post AG ,,Die Weinregionen
Osterreichs“ durch die Aussendung ,,Verbriefte
Qualitdt: Wiener Gemischter Satz* auf der
Weinbriefmarke 2017

» Versand von Infomaterialien, Wein- und
Gourmetfiithrern an Tourismusschulen
und WIFI

» Sponsoring von Werbematerialien fiir

Weinveranstaltungen
» Osterreichischer Sekt g.U. Klassik und
Reserve vorgestellt
» Unbeschwerter Genuss? Junger Osterreicher 2017!
» Weintaufe und Verleihung Bacchuspreis 2017
» Weinjahrgang 2017 — sehr gut und reichlich
in Osterreich
» Wein aus Osterreich — das Geschenk
» Ski amadé

Adressverteiler Medien & Handel: Inland: 1.300 Adressen | D/CH: 2.000 Adressen | International: 3.700 Adressen

ONLINE-MARKETING

Online-Marketing ist inzwischen zu einem der wichtigsten Teilbereiche des Marketings herangewachsen. In den meisten Fallen reicht es schon lange nicht
mehr aus, einfach nur mit einer kleinen Website Prisens im Internet zu zeigen. Das Online-Marketing der OWM ist erwachsen geworden und setst
sich inzwischen ebenfalls aus mehreren Teilbereichen zusammen. Von grundlegendem Handwerkszeug wie der Website-Optimierung bis hin zu
Engagement-Marketing und einer tibergreifenden Content-Strategie in allen Kandlen: All dies soll kiinftig in einer neu geschaffenen Position des

Online-Marketing Managers zusammenlaufen.

OWM Social Media Factbox
(Stand Dezember 2017)

Facebook Fans:
@oesterreichwein:
@austrianwine:
@austrianwineus:
@austrianwinejp:
@austrianwineasia:

10.059
12.827
8.571
1.441
156

Twitter Follower: 5.063

YouTube:
423 Abonnenten, 147.633 Aufrufe

Instagram:
405 Follower, 56 Beitrige

www.facebook.com/oesterreichwein

twitter.com/austrianwine

Website-Relaunch

Die Website der OWM, als deren Online-Visitenkar-
te, ist in der 2. Jahreshilfte 2017 in groBler Umbruch-
stimmung. ,,Alles neu“ heifit das Motto, um fiir das
weininteressierte Publikum aus aller Welt umfangrei-
che Infos ansprechend und tibersichtlich in neuer CI
darzustellen. Neben einem neuen Design und einem
»Mobile First“-Ansatz sind auch der Inhalt und die
Struktur der Website in Uberarbeitung. Anfang 2018
prasentiert sich die neue Website der Offentlichkeit.
Man darf gespannt sein!

YouTube, Facebook, Instagram & Co

Die grofie Errungenschaft des Web 2.0 ist Social Me-
dia. Neben der Erneuerung ihrer Facebook-Kanile
produzierte die OWM 2017 neuen Content fiir ihren
YouTube-Kanal, implementierte eine Social Wall und
erweiterte ihren Social-Media-Auftritt um Instagram.
So kann die OWM ein grofies Publikum rasch iiber
die neuesten Entwicklungen in der Weinwelt infor-
mieren.
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WEIN & SPARGEL

DER BUSCHENSCHANK

GEMEINSAM GENIESSEN

OWM-Website in neuer Optik

www.instagram.com/austrianwine

Social Wall

www.youtube.com/oesterreichwein



GROSSE KUNST.
OHNE ALLUREN.

OSTERREICH WEIN AUSTRIAN WINE

Grofle Kunst. Ohne Alliiren. The Art of Wine. Down to Earth.
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KAMPAGNE ,,GROSSE KUNST. OHNE ALLUREN.*

2014 initiierte die OWM einen Markenkernfindungsprozess, der die Identitiit der Marke Osterreich Wein herauskristallisieren und thr Profil schéirfen
sollte. Die Ergebnisse dieses Prozesses bildeten die Basis fiir ein neues Corporate Design und eine neue Werbelinie, die von der AgenturYoung & Rubicam
entwickelt wurden. Im Mittelpunkt des neuen Werbeauftritts steht jene Spannung, die den dsterreichischen Wein und seine Akteure in einzigartiger Weise
kennzeichnet: ,,GrofSe Kunst. Ohne Alliiren. “ bzw. ,, The Art of Wine. Down to Earth. < Der Launch des neuen Corporate Designs begann Anfang 2017

und verletht dem gesamten Markenaufiritt der OWM — print wie online — seitdem Schritt fiir Schritt ein neues, unverkennbares Profil.

Neue Werbesujets

Als Herzstick der neuen Kampagne wurde eine
Reihe neuer Werbesujets entwickelt, die den neu-
en Claim ,,Grole Kunst. Ohne Alliiren.“ optisch
aufgreifen und in die Welt tragen. Inszeniert als
Kklassisch-kunstvolle Stillleben, wird die Bildwelt
durch einen Alltagsgegenstand gebrochen: Ein Paar
Arbeitshandschuhe symbolisiert die unzéhligen
Stunden Handarbeit, die Osterreichische Winzer in
traditioneller, bodenstindiger Art in die Pflege ihrer

THE ART OF WINE.
DOWN TO EARTH.

Weingirten und in die Weinwerdung ihrer Trauben
investieren.

Entworfen wurden allgemeine Osterreich-Wein-
Sujets, saisonale Sujets (Frihling bzw. Spargel, Wein
als Geschenk), sowie Sujets fiir die generischen
Weinbaugebiete Niederdsterreich, Burgenland, Stei-
ermark und Wien. Dartiber hinaus entstanden Sujets
fiir den SALON und fiir die neue Spitzenkategorie
des Osterreichischen Schaumweins, Sekt g.U.

THE ART OF WINE.
DOWN TO EARTH.

Osterreich Wein im neuen Look

Der Look der neuen Kampagne wird aber nicht nur
in Form neuer Werbesujets und Anzeigen, sondern
auch im generellen Corporate Design der OWM
sichtbar. Ein Teil der zahlreichen Broschiiren und
Werbemittel wurde bereits Uiberarbeitet, Presseaus-
sendungen und Einladungen zu Veranstaltungen pra-
sentieren sich ebenso im neuen Design wie Visiten-
karten, Imagevideos oder auch das Event Equipment
(Verkostungskataloge, Roll-ups, Fotowénde).

THE ART OF WINE.
DOWN TO EARTH.

AUSTRIAN WINE ~

PLAKATKAMPAGNE ,,WEIN ALS GESCHENK*

»Schenken Sie Kunst. Schenken Sie Osterreich
Wein.“ Im Zuge einer Osterreichweit angesetzten
Plakatkampagne stand von Ende November bis
Ende Dezember 2017 heimischer Qualitdtswein
im Fokus fir die (Vor-)Weihnachtszeit. Ziel war
Awareness-Aufbau fiur Osterreichischen Qualitéts-
wein als Geschenksidee fiir Weihnachten. Fir die
Kampagne wurden eigene Werbesujets entwickelt:
Als Gegenpol zu vielen oft tberladen wirkenden

Weihnachtswerbeformen wurden sie bewusst zu-
riickhaltend und elegant gestaltet und strahlen eine
ruhige, aber zugleich spielerisch-kunstvolle Grund-
stimmung aus.

Uber 100 Mio. Kontakte

Zu sehen war die landesweit laufende Kampag-
ne in Form von Kklassischen 16-Bogen-Plakaten,

Leuchtwerbeformen, animierten Sujets auf digita-
len Screens sowie auch auf Facebook. Durch eine
gezielte Streuung wurden mit der Plakatkampagne
insgesamt tiber 100 Mio. Kontakte erreicht. Unter-
stiitzend bot das Osterreich Wein Institut (OWI) neu
gestaltete Weingeschenkkartons, edle Holzkisten und
viele weitere Artikel rund um das Thema Wein als
Geschenk an. Eine Impactstudie wird Anfang 2018
die Wirksamkeit der Kampagne evaluieren.

Gedichte,

by
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WERBEMITTEL OSTERREICH WEIN

Zur Unterstiitzung hrer vielfiltigen Marketingaktivitiiten verfiigt die OWM iiber ein breites Sortiment an Werbemitteln, die etwa bei OWM-Veran-
staltungen national und international, aber auch in der Gastronomie, im Handel und in Ausbildungsstdtten Verwendung finden. Im Laufe des Fahres
2017 wurden Werbemittel nach und nach vor dem Hintergrund des neuen Corporate Designs sowie dem Anspruch von Exzellenz und Nachhaltigkeit

tiberarbeitet und neu aufgelegt.

Werbemittel im neuen Design

Von zentraler Bedeutung als Info- und Lehrmaterial
sind fiir die OWM seit jeher ihre Hauptbroschiiren:
die Schulungsunterlage ,»Osterreich Wein intensiv®,
die Imagebroschiire ,,Sieben Elemente der Span-
nung® sowie die ,,Kleine Sortenkunde®. Folgerich-
tig zdhlte die grundlegende inhaltliche und design-
technische Uberarbeitung dieser Broschiiren 2017
inklusive Erstellung diverser Sprachvarianten (etwa
englisch, franzdsisch, russisch und japanisch) zu
den Top-Prioritdten bei den Werbemitteln. Dariiber
hinaus wurden auch die Spargel- und Stufiweinbro-
schiire einer Neugestaltung unterzogen, ebenso die
Ausstellerverzeichnisse fiir OWM-Veranstaltungen,
Kostblocke sowie diverse Info- und Imageposter.

Zeitgerecht zur Vorweihnachtszeit und fir die Pla-
katkampagne ,,Wein als Geschenk® wurden zudem
die Geschenkkartons und Tragetaschen des Oster-
reich Wein Instituts tiberarbeitet.

Neue Werbemittel 2017

Neben der Uberarbeitung bestehender Werbemittel
ist der OWM auch die sinnvolle Erweiterung des An-

gebots ein Anliegen. Zum Tag des Osterreichischen
Sekts 2017, der die Markteinfithrung der beiden
Qualititsstufen Sekt g.U. Klassik und Reserve be-
deutete, veroffentlichte die OWM einen kompakten
Folder mit den wichtigsten Informationen zu Sekt
g.U., um Osterreichischen Gastrobetrieben Basisin-
fos zur Verfiigung zu stellen.

Direkt ,,aus der Kampagne“ stammen Arbeitshand-
schuhe als neues Werbemittel: Auf den aktuellen
Werbesujets brechen sie die kunstvollen Stillleben
und symbolisieren die Bodensténdigkeit und Hand-
arbeit der Osterreichischen Winzer. Als Werbemittel
tragen sie diese Botschaft in die Welt hinaus.

Riedenkarten

Vor einigen Jahren startete der Osterreichische Wein-
bauverband das Projekt zur neuen Riedenabgren-
zung in Osterreich. Dies ist seit langer Zeit ein gro-
Bes Anliegen der OWM, da die exakte Definition der
geografischen Grenzen einer Riede Grundlage jedes
seriosen Herkunftsmarketings ist.

Dabei ist es notwendig, dass jene Weinbaurieden in
den Gemeinden, die bezeichnungsrechtlich auf dem

OSTERREICH WEIN
INTENSIV

AUSTRIAN WINE
N DEPTH

SEPT
ELEMENTS
VINS DAUTRICHE

,»Kleine Sortenkunde ““ in Deutsch, Englisch und Russisch

10‘

Etikett verwendet werden sollen, genau abgegrenzt
werden bzw. eine Uberarbeitung und Anpassung an
heutige Marktverhéltnisse vorgenommen wird. Dies
soll durch die betroffenen Ortsweinbauvereine unter
Einbeziehung der Grundeigentiimer erfolgen.

In einigen Weinbaugebieten (z. B. Wagram, Traisen-
tal oder Wien) ist die Riedenabgrenzung bereits ab-
geschlossen und von den Bezirkshauptmannschaften
verordnet. In den restlichen Weinbaugebieten wird
eifrig am Prozess gearbeitet.

Im Mai 2017 startete die OWM ein Projekt mit der
Zielsetzung, die Darstellung der Rieden in Oster-
reich von den bisher tiblichen gedruckten Rieden-
karten zu einer zeitgeméflen, digitalen Prédsentation
der Weinbaulagen fiir alle beteiligten Institutionen
und Zielgruppen zu entwickeln. Mit dem Projekt
méchte die OWM in den nichsten Jahren wieder
eine internationale Benchmark fiir professionelles
Weinmarketing setzen.

Ne
» 11.8 THERMENREGION

Schulungsunterlagen ,,Osterreich Wein Intensiv*
in Deutsch und Englisch

Folder ,,Sekt g. U. <

,»Sieben Elemente der Spannung “ in Deutsch, Englisch, Franzdsisch, Italienisch,
Niederldandisch, Russisch und Japanisch

Stiifweinbroschiire in Deutsch und Englisch

Arbeitshandschuhe
1, Grofie Kunst. Ohne Alliiren.
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Neue Geschenkkartons und Tragetaschen
Erhdltlich unter: shop.oesterreichwein. at



MEDIENKOOPERATIONEN

Das Medienbudget der OWM setzt sich aus dem OWM Regionalisiemfngsbudget und dem ,, Wein
aus Osterreich “~-Budget zusammen. Die Bewerbung in den Lindern Osterreich, der Schweiz und

Deutschland wird medial und budgetdr unterschieden.

Das Regionalisierungsbudget wird gemi OWM
Syndikatsvertrag nach Eigentimeranteilen und
Hektarflichen auf die Weinbaugebiete verteilt. Ge-
meinsam mit den dreizehn regionalen Weinkomitees
(RWKs) wird die Medien- und Markenstrategie fiir
die regionale Bewerbung ausgearbeitet und umge-
setzt. Die oberste Budgetverantwortung obliegt der
OWM.

In den deutschsprachigen Lindern setzt die OWM
auf zwei unterschiedliche Medienstrategien. Zum ei-
nen wird Wein aus Osterreich allgemein, aber auch
mit Themenschwerpunkten wie z. B. Spargel & Wein
und Wein als Geschenk beworben. Zum anderen
wird ein Fokus auf die Weinbaugebiete mit den je-
weiligen Weinbaugebietsanzeigen gesetzt.

Werbung fiir Wein aus Osterreich

Inland

Die Medienplanung in Osterreich ist darauf aus-
gerichtet, eine mdglichst grofie Brandbreite an
Zielgruppen zu erreichen. Um sowohl Weinkenner
als auch Weinneulinge mit Osterreichischem Wein
bekannt zu machen, vereinbart die OWM jahr-
lich Jahreskooperationen u.a. mit TV-Sendungen,
Gastro-Zeitungen, Lebensmitteleinzelhandelsmaga-
zinen, Fachmagazinen und periodischen Printmedi-
en sowie Wein- und Kulinarik-Guides.

Radiokampagnen 2017: Im Sinne der neuen Wer-
belinie wurden zwei Radiospots zu den Schwerpunk-
ten Weintourismus und SALON Osterreich Wein
gestaltet. Wihrend der Weintourismus-Spot sowohl
im Friihjahr als auch im Herbst Gsterreichweit aus-
gestrahlt wurde, war im Juni der Spot zur Bewerbung
des SALON Osterreich ebenfalls im ganzen Land zu
horen.

Bewerbung SALON Osterreich: Im Zuge des
neuen Veranstaltungskonzeptes des SALON Oster-
reich wurden die Veranstaltungstermine intensiv so-
wohl print als auch online in reichweitestarken Tages-
zeitungen beworben.

TV - ORF: Die echemalige ORF 2-Sendung ,,heute
leben®, die seit kurzem als ,,Daheim in Osterreich®
bekannt ist, berichtet regelméflig tiber aktuelle The-
men rund um den 6sterreichischen Wein.

Vivat Vinum: Der Filmproduzent MCO-TV ist
nicht nur bekannt fiir sein TV-Weinmagazin, welches
regelméBlig auf ORF III ausgestrahlt wird, sondern
auch fur die Produktion von Werbevideos. Der SA-
LON Osterreich Wein wie auch die Weintaufe Oster-
reich und diverse Gebietsveranstaltungen werden im
Weinmagazin Vivat Vinum auf ORF III présentiert.

Werbung fiir die Weinbaugebiete und
Weinherkiinfte

Inland

TV - ORF III: In der vierteiligen Serie ,,Genuss-
land Osterreich®, die im Herbst auf ORF III zu
sehen war, wurde ausfiihrlich tber die typischen
Rebsorten Griner Veltliner, Sauvignon Blanc, Blauf-
rankisch und Zweigelt berichtet.

TV - ORF: Einmal im Monat informiert die ORF-
Sendung ,,Land & Leute* iiber Neuheiten in Os-
terreichs Weinbaugebieten. Auch das Weinjournal
,»Vivat Vinum® auf ORF III berichtet tiber Veranstal-
tungen und Trends der Weinbaugebiete.

Printkooperationen: Zur gezielten Bewerbung
der Weinbaugebiete werden jidhrlich Kooperationen
mit Wein-, Gastro- und Lebensmitteleinzelhandels-
magazinen sowie auflagenstarken Tages-, Wochen-
und Monatspublikationen vereinbart. Anzeigen und
Advertorials sind die géingigsten Werbeformen, die
mit den Gebieten abgestimmt werden.

Buchkooperationen

Im In- und Ausland erscheinen jedes Jahr zahlreiche
Biicher zum Thema ,,Wein aus Osterreich®. Je nach
Bedeutung und Sinnhaftigkeit unterstiitzt die OWM
die Produktion dieser Biicher auf unterschiedliche
Art und Weise, u.a. durch die Abnahme einer gewis-
sen Buchanzahl. 2017 waren dies z.B. die zeitlosen
Biicher ,,Flurnamen erzéhlen“ von Elisabeth Arn-
berger iiber Riednamen aus den Weinbaugebieten
Wachau, Kremstal und Kamptal, sowie der Bildband
»Urgesteine® von Susanne Buchinger, in dem die
Granden und Pioniere des Osterreichischen Wein-
baus der letzten Jahrzehnte schlicht und kunstvoll
portritiert werden.

Auszug weiterer Medienkooperationen
fiir Gebiets- und Herkunftswerbung
in Abstimmung mit RWKs

» Kurier: Kooperation Top-Heuriger in
Niederosterreich

NON: Weinberichte

NON Extra ,,Das Beste vom Land*

Osterr. Bauernzeitung, Erntedank Magazin
Vinaria Zweigelt Cup

Wachau Magazin

profil: Der DAC-Weintest

falstaff Traisental DAC Klassik Cup

Die Presse/Schaufenster: Bewerbung Wagramer
Weinfrithling, Sonderseite

YYYYVYYVYYY

\/

Tiroler Tageszeitung, Vorarlberger Nachrichten,

Salzburger Nachrichten, Die Presse/Schaufens-

ter, Der Standard/Rondo: Sonderseiten Wagram,

Weinviertel und Burgenland

» ala Carte: Bewerbung Carnuntum

» Rolling Pin, der NON, Salzburger Nachrichten:
Bewerbung Thermenregion Top 100 Tasting

» falstaff und a la Carte: Kooperationen

Burgenland

ORF Burgenland: ,,Schlagerschiff 2018

und ,,Der Wein der Frauen®

\

Magazin Steiermark Wein

Kleine Zeitung: Steiermark Kooperationen
OREF III: Vivat Vinum

OREF 2: Land & Leute

Wien Heuriger Guide

falstaff Kamptal DAC Reserve Cup

a la Carte: Traisental DAC Reserve Verkostung
Weinkaufen im Supermarkt

falstaff Kremstal DAC Klassik & Reserve Cup
Kochen & Kiiche Steiermark

Top-Heuriger Katalog Niederosterreich

regionale Medien und Radiosender (BVZ,
Heute, Weekend, Bezirksblitter, Life Radio,
88.6): Burgenland Veranstaltungsankiindigungen

YYYYYVYYYYVYYY

Weekend Magazin Steiermark
Bewerbung Kamptaler Weinfrihling
Weinviertel TV-Spots

Bewerbung Thermenregion Weinfestival

YYVYY

m@m'cﬂl
VIDAT VINURA iy

Unterstiitzung der wichtigsten Wein- und
Gourmet-Guides durch die OWM

Ausziige Medienkooperationen
fiir Gebietswerbung
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Sommelier-EM: Erdffnungsfeier in Schonbrunn Sommelier-EM: Gastgeber Sommelier Union
(Annemarie Foidl) & OWM (Willi Klinger)

Weingipfel: Gruppenfoto Route ,, Weinviertel/ Wachau/Wien « Weingipfel: Gruppenforo Route ,,Kremstal/Traisental/
Thermenregion

e =

Weingipfel: Gruppenfoto Route ,, Kampral/ Wagram/ Weingipfel: Gruppenfoto Route ,,Steiermark «
Carnuntum “

Weingipfel: Gruppenfoto Route ,,Burgenland Weingipfel: Gesetzte Verkostung & anschlieflender Lunch im
Steirereck

Sommelier-EM: Festliche Wettkampf-Gala im Parkhotel Sommelier-EM: Die vier Finalisten
Schonbrunn

WEINGIPFEL 2017

Ein Weingipfel der Extraklasse ging von 8. bis
11. Mai in Osterreich iiber die Biihne. Uber 80
nternationale Weinjournalisten aus 30 Ldn-
dern besuchten die Weinbaugebiete des Landes.
In einzigartiger Weise umrahmt wurden die Rei-
sen in diesem Fahr von der Sommelier-Europa-
meisterschaft (EM) in Wien.

Weingipfel

Im Rahmen des Weingipfels ladt die OWM alle zwei
Jahre internationale Weinfachleute, mit Fokus auf
Journalisten, nach Osterreich ein. Das Kernpro-
gramm der Reisen fithrte das internationale Fachpu-
blikum heuer in Kleingruppen auf fiinf unterschied-
lichen Routen durch Osterreichs Weinbaugebiete:

» Weinviertel/Wachau/Wien
» Kremstal/Traisental/Thermenregion
» Kamptal/Wagram/Carnuntum

» Steiermark

>» Burgenland

Um den Gésten in kurzer Zeit einen moglichst um-
fassenden Einblick in die einzelnen Weinbaugebiete
geben zu kdnnen, boten die Reiseprogramme neben
zahlreichen Weinverkostungen auch Riedenwande-
rungen, Besichtigungen von Sehenswiirdigkeiten,
sowie kulinarische Kostlichkeiten aus den Regionen.

Nach der Rickkehr aus den Weinbaugebieten be-
gann der letzte Tag des Weingipfels in Wien hochka-
ritig: Bei einer Blindverkostung ,,Osterreich gegen
den Rest der Welt“ im weltberithmten Restaurant
Steirereck konnten Osterreichische Weine im inter-
nationalen Vergleich einmal mehr ihr herausragendes
Qualititsniveau unter Beweis stellen.

Sommelier-Europameisterschaft Wien

Nach fast 20 Jahren hatte
Osterreich 2017 wieder die
Ehre, ein internationales
Grofievent der Sommelier-
Szene auszutragen: die
— Sommelier-Europameister-
;"‘l\.I\I:\‘LéIII 1 llu‘l‘l]: schaft. Dies bot die einma-
| SOMMELIER lige Gelegenheit, Weingip-
D'FUROPE  fel und Sommelier-EM in
Q, RICHE eine fruchtbare Symbiose
zu bringen. Die offizielle
Eroffnungsfeier der EM am 8. Mai in der Orangerie
Schénbrunn mit tber 400 Gisten wurde dadurch
zum Auftakt des Weingipfels, wihrend das grofie
Finale am 11. Mai im Parkhotel Schonbrunn den
feierlichen Schlusspunkt setzte.

Vier der urspriinglich 37 angetretenen Top-Som-
meliers kimpften beim Schlussakt der Europameis-
terschaft iiber mehrere Stunden in anspruchsvollen
Aufgaben um den Sieg. Mit einer tadellosen Leis-
tung, viel Kompetenz und Charme errang schlief3-
lich Raimonds Tomsons aus Lettland den begehrten
Titel ,,Bester Sommelier Europas und Afrikas“.

Die Sommelier-Weltmeisterschaft wurde 1969 von
der Association de la Sommellerie Internationa-
le (A.S.I.) ins Leben gerufen. Seit 1988 wird auch
eine Sommelier-Europameisterschaft ausgetragen.
Zuletzt war Osterreich wihrend der VieVinum 1998
Austragungsort der Sommelier-Weltmeisterschaft.
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VINEXPO
EXPLORER

Vinexpo Explorer — ein wvollkommen neues
Veranstaltungskonzept, um Winzer und Wein-
Emnkdufer effizient zusammenzufiihren, fand
inWien von 11. bis 12. September weltweit erst-
mals statt. Das kleine Weinland Osterreich war
eingeladen, das Kapitel eins aufzuschlagen.

Konzept des innovativen
B2B-Events

»Vinexpo Explorer bringt die Weinhéndler heraus
aus den Konferenzraumen und hinein in die Wein-
girten®, erkliarte Guillaume Deglise, Geschiftsfith-
rer von Vinexpo den Gedanken hinter dem neuen
Konzept. Vinexpo Explorer soll Winzer und Wein-
héndler abseits vom Getiimmel grofier Weinmes-
sen zusammenbringen und die Moglichkeit bieten,
innerhalb von wenigen Tagen konzentriert Weine
zu verkosten, Weingiiter zu besuchen, personliche
Gespriache zu fithren und Netzwerke aufzubauen.
Die Rolle als Gastgeberland ist dabei nur nach Ein-
ladung von Vinexpo moglich.

Winzer & Einkiufer

Eine exklusive Auswahl von rund 100 Einkiufern
wird in ein aufstrebendes Weinland eingeladen, um
dessen Weine und Winzer zu entdecken. Ausschlag-
gebendes Kriterium bei der Auswahl der Einkaufer
ist dabei die Kaufkraft, die nach Umfang und Wert
der Einkidufe gemessen wird. Beim Auftakt in Wien
beteiligten sich rund 90 Gsterreichische Winzer und
ebenso viele Weineinkdufer aus 30 grofitenteils we-
nig erschlossenen Mérkten mit Schwerpunkt Asien,
Supermarkt-Einkdufer ebenso wie E-Commerce-
Hindler, Sommeliers oder Distributeure. Diese wur-
den im Vorfeld von Vinexpo auf ihre marktrelevanten
Erwartungshaltungen hin befragt, um bevorstehen-
des Business moglichst gut vorzubereiten.

Programm

In zwei effizient gestalteten Tagen bot Osterreich
den Einkédufern auf verschiedenste Weise an, in die
Themenvielfalt und Qualitit der Weinwelt Oster-
reich einzutauchen. Das Spektrum reichte von klas-
sischen Verkostungsmoglichkeiten am Tisch tiber
Weinreisen und Workshops bis zu einer Masterclass
,»Osterreich gegen den Rest der Welt“ und arrangier-
ten, bedarfsorientierten ,,One-to-Wine“-Meetings
zwischen Hindlern und Winzern, um Geschifte ab-
zuschlieflen.

Global Tasting in der Orangerie Schonbrunn 5, One-to-Wine “ Meetings in der Orangerie Schonbrunn

Ausfliige in die Weinbaugebiete

THE ARy OF Wi
DOWX T § e

Trachtenjacken als Gastgeschenk erfreuten sich grofer Galadinner im Palais Coburg

Beliebtheit
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Impressionen SALON Galadinner im
Palais Niederdosterreich, Wien

Publikumsverkostung im Salzraum Hall, Tirol

14‘

Dia Osterrgich Wein Marketing
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SALON OSTERREICH WEIN

Piinkilich zu seinem 30-jihrigen Fubilium prisentierte der hérteste Weinwettbewerb Osterreichs
die 270 besten Weine des Landes. Die allerbesten aus diesem erlesenen Kreis, die 16 SALON Sieger
und zehn SALON Auserwdhiten, wurden im Rahmen eines herausragenden SALON Galadinners
im Palais Niederosterreich geehrt. Zum runden Geburtstag beschritt der SALON auch neue Pfade,

etwa bei der SALON Tournee.

Qualititsgiitezeichen SALON

Basierend auf der Idee, in unabhingigen Verkostun-
gen die besten Weine Osterreichs zu ermitteln, wur-
de der SALON Osterreich 1988 von der Osterreich
Wein Marketing (OWM) ins Leben gerufen. Winzer,
Hindler und Konsumenten profitieren davon: Ers-
tere finden durch die Aufnahme in den SALON o6f-
fentliche Reputation, Letztere ein verlassliches Qua-
litdtssiegel im Giitezeichendschungel. Der SALON
hat sich zum hértesten Weinwettbewerb Osterreichs
entwickelt, in dem aus Uber 7.000 eingereichten Wei-
nen 270 Siegerweine ermittelt werden.

Sieger und Auserwihlte

Einmalig ist dabei der Mix aus Blue Chips und
Aufsteigern, der durch das duale Wertungssystem
entsteht. Zum einen werden im hértesten Blindver-
kostungs-Marathon des Landes aus den Landes-
sieger-Bewerben erst die Finalisten und dann die
definitiven SALON Weine ermittelt, zum anderen
nominieren Fachmagazine, unabhingige Weinjour-
nalisten und die Landesverbande der Osterreichi-
schen Sommelierunion 40 Weine von etablierten
Spitzenbetrieben fur den SALON. Die zehn best-
bewerteten aus diesem Kreis werden als ,,SALON
Auserwihlte“ ausgezeichnet.

Grofe Kunst. Ohne Alliiren.

Das diesjihrige SALON Galadinner und die Ehrung
der Sieger wurden in den priachtigen Raumlichkeiten
des Palais Niederdsterreich ausgerichtet. Starkoch
Christian Petz prisentierte sein Kénnen an diesem
Abend beeindruckend. Als einer der grofien Koche
des Landes beherrscht er die Kunst, seine Gerichte
auf das Wesentliche zu reduzieren. Er holte klassi-
sche Wiener Kiiche prézise wie schnoérkellos vor den
Vorhang und stellte sie in das Rampenlicht, das ihr
gebiihrt: Grof3e Kunst. Ohne Alliren.

Im Wandel der Zeit

Nach 30 Jahren war es auch Zeit fur Verdnderung
und neue Themen. Stérker denn je legte der SALON
heuer einen Fokus auf flaschenvergorene Premium-
sekte. Die SALLON Tournee schlug nach einer erfolg-
reichen langjihrigen Partnerschaft mit den Casinos
Austria eine neue Richtung ein und ging mit dem
Kursalon Hiibner in Wien, der Tabakfabrik in Linz
und dem Salzraum in Hall in Tirol noch offener
auf ihre Fans zu. In bewidhrter Weise diente dabei
das SALON Buch als Verkostungsleitfaden und als
Nachschlagewerk zu allen SALON Weinen 2017.
Ein Exemplar ist ab diesem Jahr im Eintrittspreis
enthalten und wird beim Besuch einer SALON
Tournee-Station ausgegeben. Zudem steht es auf der
Website der Osterreich Wein Marketing gratis zum
Download bereit.
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16,

270 SALON Weine

210 40

Weine Weine
und nominiert durch
20 Sommeliers

Fachmagazine
SERte Fachjournalisten

Finalverkostung
unabhiéngige, qualifizierte Jury
ca. 350 Weine, ca. 100 Sekte

Qualititsschaumweine

, Burgenland, Direkteinreichungen durch
n (ca. 7000 Weine) Produzenten




VERANSTALTUNGEN UND PROJEKTE DER OWM IM INLAND

OWM Marketingtag

Traditionell zum Jahresauftakt veranstaltete die
OWM am Mittwoch, den 18. Janner, den Marke-
tingtag im Austria Center Vienna. Rund 450 Winzer,
Weinhéndler und Brancheninsider nahmen dar-
an teil. Highlights waren die Vorstellung der neuen
OWM—Werbekampagne und Markenstrategie, des
einzigartigen Veranstaltungskonzepts Vinexpo Explo-
rer in Osterreich sowie Fachvortrige und eine Podi-
umsdiskussion zu den komplexen Herausforderun-
gen, die der Weinvertrieb heute an Weingtter stellt.

Podiumsdiskussion moderiert von Willi Klinger; Teilnehmer
o.ln.r.: Dr. Gerrit Heinemann, Dorli Muhr, Hans Reiset-
bauer und Gerhard Retter © Anna Sticher

Verkostung Marketingtag © Anna Stocher

Weintaufe Osterreich und
Bacchuspreisverleihung 2017

Bacchuspreistriger Anne Thysell & Dr. Walter Kutscher
© Anna Stocher

Der Jungwein aus dem vielversprechenden Jahrgang
2017 wurde am 7. November im Rahmen der Wein-
taufe Osterreich, die im wiirdevollen Ambiente des
Wiener Rathaussaales vollzogen wurde, von Dom-
pfarrer Toni Faber gesegnet. Der WienWein-Winzer
Michael Edlmoser spendete den duftig-aromatischen
Taufwein: eine Cuvée aus Grinem Veltliner und
Miiller-Thurgau, die auf den Namen ,,Noblesse“ ge-
tauft wurde. Im Rahmen des Festaktes wurde auch
der begehrte Bacchuspreis verliehen. In der natio-
nalen Kategorie durfte der Weinlehrende Dr. Walter
Kutscher den Preis entgegennehmen, in der interna-
tionalen Kategorie erhielt die Schwedin Anne Thysell
(Leiterin der Weinabteilung fiir Spar Osterreich) den
Preis.

VERANSTALTUNGEN UND AKTIVITATEN
DER WEINBAUGEBIETE IN OSTERREICH

Innerhalb Osterreichs veranstalten die Weinbaugebiete Verkostungen, die von der OWM finanziell unterstiitzt werden. Die Events sind fiir jeden zugdng-
lich, fordern das Verstdndnis fiir Wein und den direkten Austausch mit den Weinproduzenten.

Wachauer Weinfrithling

Kamptaler Weinfrihling

Kostbares Kamptal Herbst
Kamptaler Weinnacht

Wagramer Frithlingserwachen
Wagram Friihjahrspriasentation
Thermenregion Weinfestival Frithling

YYYYVYYVYY

Wine Affairs meets Top 100 der

kostbaren Thermenregion

Weinviertel meets Mittelburgenland
Burgenland Wein Jahrgangsprisentation
Burgenland Herkunftspréisentation
Weinforum Burgenland

Wiener Gemischter Satz DAC Présentation

YYYYY Y

O1 Wein

Dieser Weinwettbewerb wurde
vor 18 Jahren ins Leben geru-
fen und zeichnet vor allem jun-
ge Winzerpersonlichkeiten aus.
Die Winzer werden aus dem
aktuellen SALON Osterreich
und dem O1 Club nominiert.
Durch eine Blindverkostung
wird je ein Weif3- und Rotwein als Sieger ermittelt,
der von O1 eine umfassende mediale Bewerbung er-
halt.

Schlossquadrat-Trophy

I

Victoria Gottschuly

Victoria Gottschuly aus Hoflein gewann den Jung-
winzer-Wettbewerb 2017 im Wiener Schlossquadrat.
Dieser Wettbewerb fiir den Nachwuchs der Osterrei-
chischen Winzerszene wird seit einigen Jahren von
der OWM unterstiitzt. Aus den jungen Teilnehmern
des SALON Osterreich Wein werden sechs Finalisten
ausgewdhlt, um im Friihjahr einen Sieger zu kiren.

Wiener Weinpreis

Sektfriihling Salzburg

Kick-Off zum Tag des Osterreichischen Sekts
Kleine Zeitung Weinkost am Pogusch
Sauvignon Blanc Wochen Steiermark
Welschlauf Stuidsteiermark
Lagenweinprésentation Steiermark

YYYYVYYY

Kick-Off zum Tag des dsterreichischen Sekts, Wien

Dr. Petra Stolba, Geschdfisfiihrerin der Osterreich Werbung,
wurde zur neuen Botschafterin fiir den dsterreichischen
Sekt ernannt. © Christine Hiess

Vll.n.r.: Johannes Dr. Ferdinand Madier,
Sektbotschafter und Obmann des Kuratoriums Kulinarisches Erbe, Dr. Petra Stolba,
Geschiftsfiihrerin Osterreich Werbung, Herbert Jagersberger, Vorsitzender Osterreichi-
sches Sektkomitee, Michael Malat, Vorsitzender des Winzerausschusses.

Lagenweinprdsentation Steiermark, Graz
© Fotokuchl Johannes Polt

Wiener Gemischter Satz DAC Prdsentation, Wien
© Fiirgen Hammerschmid
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AKTIVITATEN HANDEL & GASTRONOMIE

Die Bewerbung der Herkiinfte und Gebiete sowie Themenschwerpunkte in den handelseigenen Medien findet auch unter Einsatz von Mitteln aus der
Regionalisierung statt. Eine hochwertige Kommunikation von Herkunftsweinen (richtige Kataloge/Preislisten/Weinkarten der Fachhdndler/C&C/
Gastronomen) wird seitens der OWM unterstiitzt. Die Schulung von Mitarbeitern im Handel und die Aus- und Weiterbildung von Sommeliers (WIFI,
Schulen) werden besonders gefordert. Die Kontaktpflege zu den Sommeliers, insbesondere durch die Aktivititen des Osterreichischen Sommelierverban-
des, ist ein weiterer wichtiger Schwerpunkt. Eine intensive Streuung von Werbemitteln fiir alle Zielgruppen ist ebenso wesentlich. Durch sein 30-jdhriges
Fubildum war 2017 auch der SALON ein wichtiges Schwerpunkithema.

Ski & Weingenuss in Ski Amadé

Der junge Osterrercher ist wiede

osremmsicen

asterrelchweln.ag

Poster Junger Osterreicher 2017

WICHTIGSTE AKTIVITATEN

Ganzjiahrig
Versand von Schulungsunterlagen an Schu-
len fiir die Ausbildung zum Jungsommelier

Versand von Starterpaketen fiir die WIFI-
Weinausbildungen

Versand von Info- und Schulungsmaterial
an Handel und Gastronomie

Umsetzung der Vereinbarungen mit Handel
und Gastronomie

Korrektur der Herkunftsbezeichnungen in
diversen Medien

Janner, Februar
Jahresgespriache und Vereinbarungen mit
Handel und Gastronomie, Osterreich

Mirz
Seminar ,,Weinland Osterreich” beim AUA
Cabin Crew Training Basic, Schwechat

Aussendung aktueller Werbemittel zum
Spargelwein an Winzer, Handel und Gast-
ronomie, Osterreich

Ski- und Weingenusswoche inkl. ,,Der
hochste Bauernmarkt der Alpen®, Ski
Amadé

Mai
Partner der Juvavinum-Messe, Salzburg

Partner des Amuse Bouche Lehrlingswett-
bewerbs, Osterreich

Versand Werbematerial fur internationale
Diploma-Kurse Weinakademie Osterreich,
Rust

Juli
Partner bei den Bregenzer Festspielen
(Festspielweine), Bregenz

MEDIENPRASENZ (handelseigene Magazine)
friends | frisch gekocht | Grial di | Maxima Cookbook | Quintessenz | Weinwelt | Wein & Co Magazin

August
Partner beim Ifulinarikprojekt GELINAZ!,
Neufelden (OO)

September
Aussendung aktueller Werbemittel zum
Jungen Osterreicher an Winzer, Osterreich

Genusspartnertreffen Skihiitten & Hotels,
Ski Amadé

Versand Werbemittel-Gewinnerpakete fiir
die ,,Weinwirte*“ des Wirtshausfithrers Aus-
gabe 2018

Versand Sekt-Paket fiir ausgewéhlte Gastro-
nomen, Osterreich

Versand der aktuellen Schulungsunterlage
qnd des SALON Buchs an Gastrobetriebe,
Osterreich

Oktober

Aussendung aktueller Werbemittel zum
Jungen Osterreicher an Handel und Gast-
ronomie, Osterreich

Seminar ,,Weinland Osterreich” beim AUA
Cabin Crew Training, Schwechat

November

Partner bei der Siegerehrung Amuse Bou-
che: ,,10. Wettkampf der Top-Lehrlinge®,
Wien

Dezember
Jahresgespriache und Verelnbarungen mit
Handel und Gastronomie, Osterreich




HIGHLIGHTS AUS DEN MARKTEN

Deutschland, Diisseldorf: ,,School of Wine* auf der Chef-Sache

Das Avantgarde Cuisine Festival CHEF-
SACHE stellte 2017 in Disseldorf mit
der ,,School of Wine“ erstmals das The-
ma Wein in einen gréfleren Fokus. Dieses
neue Format richtete sich insbesondere an
Sommeliers, F&B Manager, Kichenchefs
und Servicemitarbeiter mit hoher Affini-
tit zum Thema Wein. In einer groflartigen
Masterclass im originellen Klassenzimmer
priasentierten am 18. September 2017 Willi
Balanjuk und Willi Klinger unter der Mode-
ration von Caro Maurer, MW die beispiel-
lose Vielseitigkeit des Grunen Veltliners aus
Osterreich. Hier konnte unsere beliebteste
Rebsorte zeigen, was in ihr steckt. Ob als
Sekt, Wein mit Reifepotenzial, als Verkor-
perung der unterschiedlichen Bodentypen
ganz individuell interpretiert oder als siifie
Verfiihrung in Form von Préidikatsweinen
— 16 einzigartige ,,Griine“ auf hochstem
Niveau, wie wir sie kennen und lieben.

Deutschland, Frankfurt: Workshop ,,Spezialititen und Rarititen Osterreich*

Abseits von den bekannten und allseits be-
liebten 0Osterreichischen Klassikern wurden
am 9. Oktober 2017 besondere Spezialitd-
ten und Raritdten aus dem Osterreichischen
Weinsortiment vorgestellt. Die Experten Sa-
scha Speicher (Chefredakteur Sommelier)
und Gerhard Elze fiihrten durch den span-
nenden Workshop im Restaurant Stanley
Diamond in Frankfurt. In finf Flights wur-
den 17 einzigartige Osterreichische Weine von
Schilcher tiber Rotgipfler, Neuburger und
Roter Veltliner bis hin zu bemerkenswerten
Natural Wines verkostet. Anschlieflend konn-
ten an der Weinbar noch weitere 19 Osterrei-
chische Rarititen degustiert werden. Und
wer in Frankfurt bereits auf den Geschmack
gekommen war, hatte gleich am néchsten Tag
in Disseldorf die Moglichkeit, sich durch 35
ausgewihlte Rotweine zu kosten.

WEISSWEINWELT
M WANDEL

In Meiningers Sommelier 04-2017 setzt
sich Chefredakteur Sascha Speicher gleich
auf 22 Seiten mit Osterreichs vielfaltigen
Weinbaugebieten auseinander. Beim Lesen
der Ausgabe des Magazins fiihlt man sich
wie bei einer kleinen Wanderung durch Os-
terreichs faszinierende Weinlandschaft. Von

den Besonderheiten der Boden im Gebiet
Leithaberg, tiber die Typizitdt und Eleganz
des Zweigelts im Gebiet Neusiedlersee
fiihrt der Weg durch das Magazin weiter
nach Niederosterreich zur Verkostung eini-
ger Weine aus den Ersten Lagen der Tradi-
tionsweingtiter und einer Lagentour durch

die Rieden der Wachau bis nach Wien, wo
die Highlights der Verkostung des Wie-
ner Gemischten Satz DAC vorgestellt wer-
den. Das Magazin trifft mit seiner Auflage
von 4.500 Stiick einen sehr ausgewihlten
besonders weinaffinen und interessierten
Leserkreis.
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Deutschland, Schweiz: Vinum-Beilage ,,Osterreich-Dossier

In der Sommerausgabe des Magazins Vi-
num (Heft 7-8), konnte der aufmerksame
Leser heuer ein umfangreiches Osterreich
Dossier finden. Auf 40 spannenden Seiten
widmete sich das Vinum Extra der Gsterrei-
chischen Vielfalt, Einzigartigkeit und den
aktuellen Entwicklungen. Bei der Profipa-
nelverkostung rund um Osterreichs Zwei-

gelt wurden alle womoglich bestehenden
Zweifel ausgerdumt und der traditionellen
osterreichischen Rebsorte Attribute wie
Charme, Vielseitigkeit, markante Struktur
und neue Frische zugesprochen. Spannend
und zugleich informativ war auch das Por-
trait der unverwechselbaren autochthonen
Rebsorten inkl. einiger Empfehlungen und

die Vorstellung einiger Talente und Newco-
mer im Kreis der Osterreichischen Winzer.
Bei einer Auflage von 61.500 Ausgaben im
gesamten DACH-Raum erreicht das Dos-
sier eine beachtliche Anzahl an Weinliebha-
bern.

USA, Portland & Seattle: Kommentierte Verkostung ,,Seven Elements of Uniqueness*

In den beiden grofiten Stddten des Nord-
westens der Vereinigten Staaten machte
die OWM Mitte Oktober mit einer ,,Seven
Elements of Uniqueness“-Verkostung halt,
genauer gesagt am 16. Oktober in Port-
land (Oregon) und am 17. Oktober in Se-
attle (Washington). Willi Klinger referierte
uber die Vielfalt dsterreichischer Weine und
wurde dabei von Frederick Armstrong III
(Sommelier Blue Hour Restaurant Port-
land) und Martin Beally (Wine Director
Wild Ginger Seattle) unterstitzt. Portland
gilt als junger Markt mit Wachstumspoten-
zial, hier gibt es noch keine etablierte Re-
staurantszene oder Weinkarten mit einer
groBien Osterreich-Sektion. In Seattle hin-
gegen ist das Weinwissen generell als sehr
hoch einzustufen und das Interesse fiir das
Weinland Osterreich definitiv vorhanden.

USA, Austin: Partner beim Wine & Food Pairing Event ,,Somms Under Fire Competition*

Das von Keeper’s Collection (http://kee-
percollection.com) organisierte Wein &
Food Pairing Event im AT&T Executive
Education & Conference Center in Austin,
welches am 29. Janner 2017 zum siebenten
Mal organisiert wurde, hat sich mittlerweile
als bedeutendster Sommelier-Wettbewerb
des Landes einen Namen gemacht. Die
OWM fungierte heuer erstmals als VIP
Sponsor und stellte zwei Tickets fiir den
Weingipfel zur Verfiigung. Auch wurde ein
Osterreich-Seminar unter der Leitung von
Sommelier Justin Timsit abgehalten, bei
dem 17 Weine von am Markt vertretenen
Weingiitern prasentiert wurden.

-~ Somms &

% UNDER ElRI




USA: Sammelverkostung fiir www.jamessuckling.com

JAMESSUCKLING.COMY

HOME REPORTS VIDEDS EVENTS MORE m

ST FOPULAR

THE DANUBE IS WHITE HOT IN 2016

3
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CLASSIE REFNEMINT
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James Suckling und Stuart Pigott ha-
ben vom 26.-28. August Griiner Veltliner,
Riesling, andere trockene Weiiweine und
Rotweine von rund 45 Weingilitern aus der
Wachau, Kremstal, Kamptal, Wagram und
dem Traisental im Loisium Langenlois ver-
kostet.

Ihr Resimee und Ihre Eindriicke, sowie
die Bewertungen haben sie in dem Arti-
kel ,,Austria’s Danube White Hot in 2016
festgehalten. Dieser wurde von den Win-
zern mit grofler Spannung erwartet, zumal
die beiden Herren zu anerkannten Weinkri-
tikern zéhlen.

Kanada, Vancouver: Kommentierte Verkostung ,,7 Elements of Uniqueness*

Mit der Verkostung Mitte Oktober bei
Marquis Wine Cellars traf die OWM voll
ins Schwarze: Nicht nur, dass Willi Klin-
ger die 20 Opinion Leader aus der Provinz
British Columbia in seinen Bann zog, auch
konnte ein wichtiger Impuls fiir den kana-
dischen Markt insgesamt gesetzt werden,
Stichwort: ,,Word-Of-Mouth-Marketing®.
Bei der Pridsentation von 16 am Markt ver-
tretenen Weinen wurden das breite Spekt-
rum und die Vielfalt 6sterreichischer Weine
eindrucksvoll aufgezeigt. Am Nachmittag
waren interessierte Personen eingeladen,
beim Public Tasting ihr Wissen tiber Oster-
reichischen Wein in lockerer Atmosphiére
Zu intensivieren.

United Kingdom, London: Austrian Tasting (AT) inkl. Verkostungszone
,sGreat Austrian Red Wine Vintages*

Auch 2017 war das Institute of Directors
(IoD) in bewidhrter Weise Austragungsort
des Austrian Tasting, welches am 6. Febru-
ar stattfand Sowohl der Raum mit bereits
am Markt vertretenen Weingtitern als auch
jener mit den Weingiitern ohne lokale Re-
prisentanz waren mit 90 teilnehmenden
Betrieben bestens ausgefiillt. An die 400
Fachbesucher (Journalisten, Sommeliers,
Handelsvertreter) tiberzeugten sich an die-
sem Tag von der Qualitdt der Osterreichi-
schen Weine. Ebenso fand die Verkostungs-
bar zum Thema ,,Great Austrian Red Wine

Vintages“ groflen Anklang, bei der ins-
gesamt 35 Weine, ndmlich Blaufréinkisch,
Sankt Laurent (oder SL-dominierende Cu-
vées), sowie Zweigelt (oder ZW-dominie-
rende Cuvées) der Jahrginge 1997, 1999,
2000, 2002, 2003, 2004, 2006, 2007, 2009,
2011, 2012 gezeigt wurden.

United Kingdom, London: Decanter Supplement ,,Austria 2017

In der Mirz-Ausgabe des anerkannten bri-
tischen Magazins ,,Decanter” wurde eine
umfangreiche Osterreich-Beilage verdf-
fentlicht. Fir das 36-seitige Supplement
wurden Pressereisen organisiert, aktuel-
le Themen beleuchtet und aufgearbeitet.
Beispiele: Sparkling wine’s new classifica-
tion system | Austria 2015 vintage report
| Whites beyond Griiner | Environmental
issues | Top 10 Viennese wine bars | Talk
of the trade | Indigenous reds tasting | UK
stockists.

-
e 17
Austria 2(
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Frankreich, Bordeaux: Messe Vinexpo Bordeaux & Masterclass ,,Austrian Riesling*

Auch im Jahr 2017 waren wir in Zusam-
menarbeit mit der WKO auf der zweijahr-
lich stattfindenden, international etablier-
ten Messe Vinexpo Bordeaux vertreten. Die
Messe in der Weinhauptstadt Bordeaux ist
vom 18. bis 22. Juni ein besonderer An-
ziehungspunkt fiir Fachbesucher aus aller
Welt. Neben dem Gemeinschaftsstand mit
43 Winzern fanden an den vier Messetagen
auch unterschiedliche Themenverkostun-
gen in der OWM-Verkostungszone statt.
Ein Highlight wurde durch die Austrian
Riesling Masterclass im Rahmen der Vin-
expo Bordeaux gesetzt. Stephan Reinhardt
(Robert Parker Wine Advocate) und Willi
Klinger (OWM) fiihrten die rund 100 Teil-
nehmer durch 16 Osterreichische Spitzen-
Rieslinge.

Schweden, Goteborg: Masterclass ,,Austrian Reds* & Sekt Reception

Ein Zeichen fiir den Osterreichischen Rot-
wein setzte Willi Klinger am 7. September
im beeindruckenden Restaurant Heaven 23
in den Gothia Towers in Goteborg. Zwolf
verschiedene Weine bereits im Markt ver-
tretener Weingiiter, jeweils ein aktueller und
ein reifer Jahrgang, wurden den knapp 40
Sommeliers prisentiert.

Anschlieflend konnten an der Bar noch elf
Osterreichische Sekte im Hinblick auf die
neue Sektpyramide verkostet werden. Be-
sonders auffallend war dabei die Priferenz
fir besonders trockene und sortenreine
Sekte. Goteborg ist nach Stockholm die
zweitgrofite Stadt Schwedens und somit
wichtigstes kulturelles und gastronomisches
Zentrum im Westen des Landes.

China, Guangzhou: Kommentierte Verkostung ,,Austrian Wine

Zu unserer Verkostung im Grand Hyatt am
11. April konnten wir insgesamt 58 Giste
begriflen. Das Publikum war dabei eine

Mischung aus jungen Sommeliers und
Wein-Studenten, sowie General Manager
und F&B Manager grofier Hotelketten. Gu-

angzhou im Stiden Chinas sieht sich selbst
als kulinarische Hauptstadt des Landes und
zdhlt mit seinen 14 Mio. Einwohner zu einer
der grofiten Stddte Chinas. Durch die Néhe
zu Hong Kong, (derzeit noch 2,5 h mit dem
Zug, bald nur mehr 30 Minuten) sind auch

(13

in Guangzhou leicht westliche Einfliisse zu
bemerken und Englisch als Umgangsspra-
che ist nicht untiiblich. Das macht die Stadt
zu einem attraktiven Schmelztiegel und
interessant fiir den Absatz von Osterreichi-
schem Wein.



China, Shanghai: Seminare ,,Austrian Wine* in Kooperation mit Peggy Liu

Im Zweimonatsrhythmus hélt die Wein-
expertin Peggy Liu in einem neuen Ver-
kostungsambiente der dynamischen
French-Concession in Shanghai Oster-
reich-Wein-Seminare mit viel Verstidndnis
fiir beide Welten ab — jene der Osterreichi-
schen Weine und jene des chinesischen
Konsumenten.

Bis zu 30 Teilnehmer pro Seminar konnten
so bereits in die Welt von Gruner Veltliner,
Osterreichs Vielfalt, sowie internationalen
Rebsorten eintauchen und diese verkosten.
Die chinesische Mittelschicht ist jung, indi-
viduell, mit finanziellen Mitteln ausgestattet
und wissbegierig. Es gilt, Osterreichischen
Wein als spannende Alternative zu Bor-
deaux & Co. zu etablieren.

Japan, Nagoya & Osaka: Kommentierte Verkostung
»Griiner Veltliner & Zweigelt — Austria’s leading grapes*

Tokio ist weiterhin unbestritten die Hoch-
burg fiir den Verkauf von Wein in Japan.
Trotzdem finden sich auch in ,kleineren®
Stddten wie Nagoya und Osaka absolute We-
inspezialisten, die sich fur Osterreichischen
Wein begeistern. Mit dem klaren Fokus auf
die beiden Leitrebsorten, Griiner Veltliner
und Zweigelt, konnte die OWM sowohl in
Nagoya als auch in Osaka je tiber 40 Wein-
fachleute fiir ihre Seminare begeistern.

Bei allen Verkostungen und Bemiihungen
der OWM im asiatischen Raum gilt es nicht
nur professionell Weine vorzustellen, son-
dern auch Osterreichische Kultur und Ge-
schichte zu vermitteln. Diesem Auftrag sind
wir mit Hilfe des Weinexperten Katsuyuki
Tanaka im September dieses Jahres nachge-
kommen.

Russland, Moskau: Austrian Sekt Lunch

Im vergangenen Jahr haben die OWM zahl-
reiche Anfragen russischer Importeure und
Sommeliers erreicht. Das Interesse an Oster-
reichischem Wein ist hoch, daher lag der Fo-
kus der Aktivitidten im Jahr 2017 auch stark
auf der Betreuung diverser Reisen von Russ-
land nach Osterreich. In Kooperation mit
der Osterreich Werbung Moskau konnte im
Dezember noch ein Verkostungs-Highlight
fur die Moskauer Sommellerie veranstaltet
werden. Starkoch Silvio Nickol vom Palais
Coburg kreierte ein Fiunf-Ginge-Menu fiir
das Grand Hyatt Ararat in Moskau, welches
eine Woche lang im Hotel serviert wurde. 30
Top-Sommeliers folgten der Einladung, das
Meni gemeinsam mit einer Sektbegleitung
zu verkosten. Dabei wurden zu jedem Gang
mindestens zwei verschiedene Osterreichi-
sche Sekte gereicht. Kommentiert wurden
diese von Weinexpertin LLana Morozova und
Michael Zimmermann, OWM.
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OWM-Exportveranstaltungen Fachreisen ins
Januar Deutschland, Berlin Weinland Osterreich

Osterreich Wein Empfang Griine Woche

MONAT LAND FORMAT TEILNEHMER
Februar Grof3britannien, London
Austrian Tasting (AT) inkl. Verkostungszone Januar Australien Pressereise 1
»Great Austrian Red Wine Vintages* Frankreich Sommelierreise 4
Norwegen Monopolreise 3
Mirz Deutschland, Diisseldorf Grof3britannien Sommelierreise 1
Messeauftritt ProWein inkl. Verkostungszone USA Importeursreise 2
mit acht verschiedenen Themen
Februar Russland Kundenreise Importeur 11
April China, Shanghai USA Pressereise 1
Gastrosophicum Shanghai - Kommentierte Verkostung USA Importeursreise 2
»Austrian Wine*
China, Guangzhou Miirz Mongolei Importeursreise 1
Kommentierte Verkostung ,,Austrian Wine“ Polen Kundenreise Importeur 25
. USA Sommelierreise 1
Italien, Yer.ona . USA Kundenreise Importeur 36
Messe Vinitaly - Kommentierte Verkostung
»I grandi vini bianchi dell’Austria® April Deutschland Studienreise Weinakademie 29
. X Deutschland Kundenreise Importeur 8
Mai Tschechl‘en, Prag . . . Russland Kundenreise Importeur 11
Messe Wine Prague - Kommentierte Verkostung ,,Austrian Wine* USA Kundenreise Importeur 22
. USA Kundenreise Importeur 5
Juni Frankreich, Bordeaux
Messeauftritt Vinexpo Bordeaux Mai Deutschland Kundenreise Importeur 7
Frankreich, Bordeaux Italien Kundenreise Importeur 8
Messe Vinexpo Bordeaux - Masterclass ,,Austrian Riesling® Kanada Pressereise 1
. Norwegen Studienreise Culinary Academy 34
It.ahen, (?radO . Polen Kundenreise Importeur 8
Ein Prosit Grado - Kommentierte Verkostung Schweiz Kundenreise Importeur 12
»1 grandi vini bianchi dell*Austria“ Grofibritannien Reise Master Sommeliers 9
. X USA Pressereise 1
September Italien, Mailand
Kommentierte Verkostung ,,I grandi vini bianchi dell’Austria“ Juni Deutschland Kundenreise Importeur 12
Ttalien, Venedig Deutschland Pressereise 1
Kommentierte Verkostung ,,I grandi vini bianchi dell’Austria“ Niederlande Kundenreise Importeur 9
Polen Kundenreise Importeur 4
LT Nagoya Russland Kundenreise Importeur 8
Kommentierte Verkostung Schweden Monopolreise 1
»Griiner Veltliner & Zweigelt — Austria’s leading grapes!“ USA Pressereise 1
Japan, Osaka USA Kundenreise Importeur 4
Kommentierte Verkostung USA Kundenreise Importeur 3
»Griner Veltliner & Zweigelt — Austria’s leading grapes!* USA Importeursreise 1
Schwedep, Goteborg‘ . « Juli Australien Pressereise 1
Networking-Event mit Verkostungsbar ,,Austrian Sekt China Sommelierreise 3
Schweden, Goteborg Deutschland Mitgliederreise Sommelierverband 23
Masterclass ,,Austrian Reds“ inklusive Sekt Reception Japan Pressereise 2
Japan Importeursreise 1
Oktober Deutschland, Diisseldorf Polen Kundenreise Importeur 13
Workshop ,Osterreich Rot* Russland Kundenreise Importeur 5
Dlspaiibimg), it USA Importeursreise Vertriebsteam 12
e . - o« USA Kundenreise Importeur 3
Workshop ,,Spezialititen und Raritdten Osterreich' N
USA Importeursreise 2
Italien, Taormina
Kommentierte Verkostung August Frankreich Pressereise 1
,»I grandi vini dell’Austria® inkl. Verkostungszone International Kundenreise Vertreter 26
K Russland Kundenreise Importeur 8
anada, Vancouver .
Kommentierte Verkostung ,,7 Elements of Uniqueness® Russland Kundenreise Importeur 8
Schweiz Studienreise Weinakademie 11
Schweiz, Zirich USA Sommelierreise 1
Workshop ,,Griiner Veltliner® USA Kundenreise Importeur 10
USA, New York USA Kundenreise Importeur 13
Pressedinner ,,Austria Uncorked: An Introspectives® — - —
September  Deutschland Hindlerreise Filialleiter 26
USA, Portland Dinemark Kundenreise Importeur 15
Kommentierte Verkostung ,,7 Elements of Uniqueness® Finnland Kundenreise Importeur 7
USA, Seattle Kanada Studienrei§e 21
Kommentierte Verkostung ,,7 Elements of Uniqueness* Russland Kundenreise Importeur 5
Schweden Pressereise 1
November China, Shanghai - -
Messe ProWine China - IMW Seminar + Buffet-Style Tasting Oktober China Kunden?else Importeur 5
Luxemburg Pressereise 2
China, Shanghai Niederlande Kundenreise Importeur
Messe ProWine China - Seminar ,,Austrian Wine“ Schweiz Studienreise Weinakademie
Hong Kong Ukraine Kundenreise Importeur 5
Messe HKIWSC - Verkostungszone Debra Meiburg MW ; ; - X
. Winning Wine Tasting® November Grofibritannien Hindlerreise 6
Frankreich Pressereise 1
Schweiz, Basel
»Spezialitdten & Raritdten®

Singapur
Kommentierte Verkostung ,,Exclusive Austrian Wine Tasting®

Dezember Russland, Moskau
Sommelier-Lunch ,,Austrian Sekt*

14 Lander, 30 Veranstaltungen, iiber 3000 Kontakte
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Weitere PR-AKktivititen

(Schulungen, Seminare, Sammelverkostungen, Veranstaltungen Dritter, bei denen die OWM mitgewirkt hat)

Ganzjiahrig Umsetzung der Vereinbarungen mit Handel und Gastronomie
weltweit

Versand von Werbe- und Informationsmaterial an Handel und Gastronomie

Ganzjihrig Seminar ,,Weinland Osterreich® IHK gepriifter Sommelier —
Deutschland Fachrichtung Handel & Gastronomie

Deutschland, Neustadt a. d. Weinstraf3e
Partner beim Wettbewerb ,,Nachwuchssommelier des Jahres“
des Meininger Verlags

Finnland, Helsinki
Info-Stand auf der MATKA Tourismusmesse

Frankreich, Paris
Sammelverkostung ,,alpine Weine® fur die
Wein-Beilage der Tageszeitung ,,L.e Monde*

USA, Austin
Partner beim Wein & Food Pairing Event ,,Somms Under Fire Competition

Deutschland, Miinchen
Seminar ,,Weinland Osterreich® UIW Kermes

Deutschland, Diisseldorf
Partner bei der ,,Sommelierparty ChillOut - WeissRot“ der
Sommelier-Union Deutschland im Rahmen der ProWein

Frankreich
Sammelverkostung fiir Tasted 100% Blind

Japan, Tokyo
Seminar auf der Messe Foodex Japan

USA, Chicago
Seminar ,,Austrian Wine“ in Kooperation mit der GuildSomm

USA, Los Angeles
Sammelverkostung Federspiel-Weine fiir Wolfgang Puck Label

USA, San Francisco
Seminar ,,Austrian Wine“ in Kooperation mit der GuildSomm

Januar

Februar

Mirz

April Toronto, Kanada
Austrian Wine Dinner im Zuge der Exportinitiative

von BM Andri Rupprechter

USA

Sammelverkostung ,,“Classic* (i.e. unoaked) whites and reds*
und ,,Sparkling and Dessert Wines*

Mai Deutschland, Neustadt
Vortrag fiir Weinbaustudenten an der Universitit Weincampus Neustadt

Schweiz, Passugg

Seminar ,,Weinland Osterreich® an der Hotelfachschule SSTH
»Swiss School of Tourism and Hospitality“

Schweiz, Glion-sur-Montreux

Seminar ,,Weinland Osterreich® an der Hotelfachschule
»Glion Institute of Higher Education®

Juni Deutschland, Berlin
Partner bei den Classic Days Berlin mit Johann Lafer

Deutschland, Koblenz
Seminar ,,Weinland Osterreich“ IHK gepriifter Sommelier —
Fachrichtung Handel & Gastronomie

Deutschland, Neustadt & St. Martin
Partner bei der Veritable

Medienpriasenz international

Hong Kong
WineSPIT Association - Workshop ,,Riesling from Austria & Germany*

Schweiz, Ziirich .
Seminar ,,Weinland Osterreich® an der Hotelfachschule Belvoirpark Ziirich

Juli Australien, Adelaide
Sammelverkostung fiir Austrian Wine Judging / Weinmagazin ,,Winestate*

August Hong Kong

Sammelverkostung fiir Cathay Pacific HKIWSC 2017 Hong Kong
China, Shanghai

Seminar ,,Austrian Wine“ in Kooperation mit Peggy Liu

USA

Sammelverkostung fiir www.jamessuckling.com

USA, Texas
Partner bei der TexSomm Sommelier Conference

China, Shanghai
Seminar ,,Austrian Wine“ in Kooperation mit Peggy Liu

September

Deutschland, Bayern
Radiokampagne Weintourismus

Deutschland, Diisseldorf
»School of Wine“ auf der Chef-Sache

Hong Kong
Austrian Masterclass ,,Award Winning Austrian Wine for the Asian Palate®

Slowakei, T'schechien
Radiokampagne Weintourismus

Oktober Australien, Melbourne

Networking Reception
China, Shanghai
Seminar ,,Austrian Wine“ in Kooperation mit Peggy Liu

Italien, Grado
Ein Prosit XIX - Verkostungszone ,,Banco di degustazione Austria“

November  Belgien

Horeca Expo - Chef’s place - Seminar ,,Austrian Wine*
Deutschland, Riidesheim

Verkostung Limburger Kreis in Zusammenarbeit mit dem
AuflenwirtschaftsCenter Frankfurt

Estland, Tallin
MTU Eesti Sommeljeede Assotsiatsioon - Seminar ,,Austrian Sekt*

Russland, Moskau

Partner beim Austrian Trade Tasting

Frankreich

Sammelverkostung ,, The best red wines in Austria — made by Austria’s
young winemakers® von Caroline Furstoss (,,La revue du vin de France®)
Deutschland, Diisseldorf .

Vinworld by Vinum, Masterclass ,,Osterreichs Vielfalt*, Disseldorf
Russland, Moskau .
Osterreichische Genusswochen in Zusammenarbeit mit der OW

Dezember

Taiwan, Taipei
Seminar ,,Austrian Wine“ der Taiwan Wine Academy

Die laufende Prisenz in den wichtigsten internationalen Fachmedien ist Grundlage der OWM Imagearbeit im Ausland. Die Bemiihungen der OWM basieren dabei
auf zwei Grundpfeilern: Redaktionelle Kooperationen garantieren laufende Berichterstattungen tiber Entwicklungen und Trends im Weinland Osterreich, unterstiit-
zende Anzeigeninserate schaffen zusitzliches Bewusstsein fiir Osterreich und unterstiitzen die Importeure vor Ort.

HAUPTEXPORTMARKTE

Deutschland: Der Feinschmecker | Effilee | Essen & Trinken | Falstaff Deutschland
| FINE | Gastronomie Report | Meiningers Sommelier | Meiningers Weinreisen

| Meiningers Weinwelt | Meiningers Weinwirtschaft | Meiningers Wine Business |
International | MyFoody | Port Culinaire | Schluck | Slow Food Magazin | Vinum
| Deutschland | Wein+Markt

Schweiz & Liechtenstein: Falstaff Schweiz | Gastro Journal | Hotelier | Hotellerie
et Gastronomie | htr hotel revue | Marmite | Salz & Pfeffer | Schweizerische Wein-
zeitung | Swiss Cuisine | Vinum Schweiz | Weinseller (Magazin und Guide)

USA: Snooth | Somm Journal | Wine Enthusiast | Wine Spectator | Wine & Spirits

WICHTIGE MARKTE EUROPA

Benelux: In Vino Veritas | DM.Vino! | Essentielle Vino! | Perswijn | Winelife
Diinemark: DinVinGuide | Gastro | Mad&Venner | Spis Bedre | Vinbladet
Finnland: Fine Publishing Helsinki

Norwegen: Apéritif | Bulletin | Vin&Brennevin

Russland: Imperia Vkusa | Simple Wine News | Vienna Deluxe

Schweden: Allt om Vin | Livets Goda

Grofibritannien & Irland: Decanter | Drinks Business | Harpers | Imbibe | Off
Licence News | The Drinks Wholesaler | The World of Fine Wine | Wine Merchant

WICHTIGE FERNMARKTE

Chinal/Taiwan: Fine Drink (CN), Wine and Spirit Digest (TW)
Hong Kong: Drinks Business HK | Spirito di Vino Asia | Tasting Kitchen
Japan: Sommelier | Vinotheque | Wands | Winart

CEE

Polen: Czas Wina | Magazyn Wino | Rynki Alkoholowe
Tschechische Republik: Beverage & Gastronomy | Vino & Styl |
Wine & Degustation

Ungarn: VinCe

Slowenien: Vino

ASIEN

Siidkorea: Wine Review | wine21l.com

Indien: Sommelier India | Wine & Champagne
PRESTIGEMARKTE

Singapur: Cuisine & Wine Asia | Wine and Dine

Australien: Gourmet Traveller Wine | Winestate

WEITERE EU-DRITTLANDER:

Ukraine: Drinks+

27 Liander, 87 Magazine, 267 Anzeigen
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