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SPITZE AUF BREITER FRONT

In seiner letzten Sitzung vor der Sommerpause hat der Nationalrat jene Anderung des AMA Gesetzes

mit Zweidrittelmehrheit beschlossen, die die OWM Finanzierung auch zuklnftig auf eine solide Basis stellt.
Dadurch wird die OWM mittelfristig trotz der Kirzungen des Bundesbeitrags wieder die Budgetmittel von
201 erreichen kénnen. Bis es allerdings so weit ist, stehen uns noch zwei bis drei Sparjahre mit knapp einer
Million Euro weniger ins Haus. Daflr gibt es zwei Grinde: Einerseits flieBen die Gelder nach dem neuen
System deutlich spater, andererseits bringt die nicht mehr von der Flache sondern der Erntemenge
berechnete Beitragshodhe eine groBere Ernteabhangigkeit, sodass wir zuerst einen Ricklagenpolster
aufbauen mussen, um die nétige Liquiditat sicherzustellen und zukUnftig auch bei kleinen Ernten das
Budget aus diesem Topf etwas ausgleichen zu kénnen.

Inzwischen hat sich die Marktsituation fur den &sterreichischen Wein seit 2010 noch einmal stark verdndert. Auf der Anbieter-

seite fuhrt der Strukturwandel zu einer deutlichen Verringerung der Gesamtzahl der Traubenproduzenten und Abfuller, wobei
allerdings die Zahl der Betriebe Uber 30.000 Liter markant steigt. Das bedeutet eine enorme Verscharfung des Wettbewerbs der
Betriebe=Marken untereinander, sowohl auf dem Heimmarkt, als auch im Export. Diese Entwicklung durfen wir jedoch durchaus
positiv interpretieren, denn sie bringt auch eine deutliche Steigerung der Rentabilitat, die angesichts der gleichzeitig massiv
steigenden Produktionskosten unbedingt nétig ist. Durch die anhaltend geringen Ernteertrage bei steigenden Kosten wird

das Preiseinstiegssegment sowohl im &sterreichischen, als auch im deutschen Lebensmittelhandel und Discount flr den
dsterreichischen Wein uninteressant. Die Aufgabe der Weinwirtschaft und der sie unterstiitzenden OWM liegt daher gegenwartig
in der Eroberung von Marktanteilen in héheren Preissegmenten im In- und Ausland. Das Problem dabei ist nur, dass die Rickgange
im Billigsegment rasch in die Millionen Liter gehen, wahrend Volumensgewinne in den héherpreisigen Segmenten erfahrungsge-
maR nur in kleineren Schritten gelingen. Wir sind jedoch davon Uberzeugt, dass wir den geringeren Absatz im Billigsegment in
Osterreich und Deutschland mit konsequenter Arbeit auf vielen Méarkten durch wertschdpfungsstarke Zusatzumsatze erfolgreich
kompensieren kdnnen. Die Grafiken unserer wichtigsten Exportmarkte in diesem Bericht bestatigen diesen Trend. Im Marketingplan
2014 - 2016 hat die OWM ihre Strategie noch viel starker auf die Erkenntnisse dieser Analyse abgestimmt.

Auch die Weinbaupolitik unterstitzt mit ihrer konsequenten Herkunftsstrategie bis hin zu einer parzellengenauen Definition
unserer Weinbaurieden den Weg des dsterreichischen Weins zur internationalen Spitze auf breiter Front. Das ist von entscheiden-
der Bedeutung, denn gerade die hochpreisigsten und besten Weine unseres Landes mussen besonders streng kontrolliert werden,
um die Reputation des dsterreichischen Weins hoch zu halten. Unlangst sagte in New York ein ausgewiesener Experte Uber den
Grunen Veltliner: ,.Je mehr man fur ihn ausgibt, desto besser wird sein Preis-Leistungs-Verhaltnis”. Ware das nicht ein erstrebens-
wertes Image fUr den ganzen dsterreichischen Wein?
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MARKETING

AUFGABEN UND ZIELE

Die OWM unterstutzt und koordiniert die Bemu-
hungen der dsterreichischen Weinwirtschaft um
Qualitat und Verkauf. Im Inland ist es das Ziel, die
Marktsegmente fur Qualitatswein dominierend
zu besetzen. Der Export von Flaschenweinen soll
weiter gesteigert werden. Bei groBeren Ernten soll-
te ein Durchschnittspreis von zwei Euro gehalten
werden, bei kleineren Ernten wird langfristig ein
Durchschnittspreis von drei Euro angestrebt. Die
Exportmenge soll je nach Ernte zwischen 45 und
70 Mio. L liegen.

FINANZIERUNG

Die Einnahmen der OWM beliefen sich im Jahr
2013 auf ca. drei Mio. Euro an Marketingbeitragen
der Weinwirtschaft (Euro 55,--/ha fur Winzer, Euro
1,J0/hl fur Weinhandel) und etwa 3,35 Mio. Euro an
Landerbeitragen (Niederosterreich, Burgenland,
Steiermark, Wien). Hinzu kommen 0,7 Mio. Euro It.
Weingesetz § 67 Abs. 5. Zusatzlich erhalt die OWM
Fordermittel der Europaischen Union, im Jahr 2013
ca. 0,8 Mio. Euro.

STRATEGIE

Die Strategie zielt auf einen ausgewogenen
Marketingmix ab, der den jeweiligen Markten
angepasst ist. Das wiederum bedeutet Imagearbeit
unter dem Aspekt der Verkaufsférderung

und aktive Offentlichkeitsarbeit mit unterstitzen-
der Medienwerbung (speziell fur die Herkunfte

- Weinbaugebiete - in Zusammenarbeit mit den
Regionalen Weinkomitees).
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FINANZIERUNG & EU FORDERUNGEN

Anfang Juli wurden im Nationalrat nach langen Verhandlungen die Anderungen des AMA-Gesetzes sowie des Weingesetzes zur Neuregelung der
Weinmarketingbeitrage mit der erforderlichen Mehrheit verabschiedet. Diese Neuregelung wurde durch Budgetkirzungen der Bundesmittel im Jahr 2011,

vor allem aber aufgrund einer nicht moéglichen Valorisierung der Branchenbeitrage (Beitrage der Winzer und des Weinhandels) seit 1996, notwendig. Ab 2014
wird anstelle des Flachenbeitrages von 55 Euro pro Hektar bewirtschafteter Weingartenflache fir Winzer und dem Literbeitrag flr Handelsbetriebe generell ein
Literbeitrag eingehoben. Zukunftig hat jeder Betrieb jeweils flr seinen geernteten Wein und flr seinen in Flaschen in Verkehr gebrachten Wein einen Marketing-
beitrag zu leisten. Den Basisbeitrag bezahlt jeder Betrieb, der pro Jahr mehr als 3.000 Liter erntet, auf Grundlage seiner Erntemeldung zum 30. November.

Der Flaschenbeitrag ist von jedem Betrieb fur den in Verkehr gesetzten Flaschenwein auf Grundlage der Bestandsmeldung zum 31. Juli zu leisten. Dazu zahlen
auch der in Verkehr gesetzte Schaumwein sowie die im Fass exportierte Menge Wein. Um die Einhebungskosten niedrig zu halten, wurde das Weingesetz
dahingehend geandert, dass die Ernte- und Bestandsmeldungen maoglichst in elektronischer Form zu erfolgen haben. Durch die Bindung der Beitréage an die
jeweilige Erntemenge muss die OWM in ernteschwachen Jahrgangen jedoch mit einer direkten Reduzierung des Budgets rechnen.

EU-DRITTLANDSFORDERUNG

Seit 2009 gibt es eine EU-Forderung fur AbsatzférderungsmaBnahmen auf Drittlandern, die auch die OWM fir ihre Strategie niitzt. Das eingereichte Programm
ist mit August 2013 ausgelaufen. Am 16. Oktober 2013 begann eine neue Férderperiode, fir die die OWM wieder ein Drei-Jahres-Programm vorgelegt hat.

Ein GroBteil der MaBnahmen auf Drittlandsmarkten wird daher mit européaischen Mitteln zu 50 % kofinanziert. Der OWM stehen 2013 damit ungefahr

0,8 Mio. Euro zur Verfigung. Fur die Inanspruchnahme dieser Férderung ist allerdings ein erheblicher Mehraufwand fur die Abwicklung und die

Dokumentation in der OWM entstanden.

EU-BINNENMARKTFORDERUNG

Die OWM hat in Brissel ein Programm fir ,Wein mit geschitzter Ursprungsbezeichnung oder geschiitzter geografischer Angabe, Wein mit Angabe der Kelter-
traubensorte” eingereicht. Das Programm lauft seit September 2011 und endet im September 2014. Wie auch in der Drittlandsférderung werden diese MaBnah-
men am Binnenmarkt zu 50% von der EU kofinanziert. Die EU stellte fur 2013 daftr Mittel in Hoéhe von ungefahr 300.000 Euro zur Verfigung.
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WEINKONSUM IN OSTERREICH

Der Weinkonsum wird in Osterreich auf ca. 250 Mio. Liter geschatzt, wovon 411% in den &sterreichi-
schen Haushalten, 53,9% in der Gastronomie getrunken werden und ca. 5% von Touristen und
Gastarbeitern in Osterreich gekauft werden.

Ca.102,8 Mio. 1 =41,1%
davon wurden 71,2 Mio. | = 69,3 %
im LEH** verkauft

2012

250* MIO. L

werden in Osterr. Gaststatten, bei Feuerwehrfesten
von In- und Auslandern konsumiert

kaufen Touristen und Gastarbeiter ein

B trinken die Osterreicher zu Hause, bei Freunden
oder am Arbeitsplatz

Quelle: Statistik Austria

*Schatzung Osterreich Wein Marketing

**Um den gesamten Weinkonsum in Osterreich widerzuspiegeln,
wurden die Absatze im LEH auf 100% Abdeckung hochgerechnet.

HEIMKONSUM

Seit 2008 ist der gesamte Weinkonsum im 6sterreichischen Haushaltsmarkt leicht ricklaufig.
Der Absatz von dsterreichischem Wein schwankt dabei auch erntebedingt und war zuletzt auf-
grund der schwachen Ernte 2010 deutlich niedriger. Die Umsatzerldse sind im gleichen Zeitraum
fur den heimischen Wein stark gestiegen.

EINKAUFSMENGE/UMSATZ HAUSHALTSMARKT
MENGE IN MIO L WERT IN MIO €

62,29 | 61,62 | 61,27 | 59,79 (57,24 HI HIIIIII

22,71 22,05 20,81 19,49 18,27 216 20,46

2006 2007 2008 2009 2010 201 2012 2006 2007 2008 2009 2010 201 2012

I Inléndischer Wein Auslandischer Wein

Quelle: Gfk Consumer Tracking 2012

Der ¢sterreichische Wein hat im Haushaltsmarkt einen Marktanteil von 73% bei der Menge und 77%
beim Wert (LEH 58/65%, Fachhandel 84/80%, Ab-Hof 100%). Erstaunlich ist, dass der Fachhandel
(inkl. ,sonstiger Verkaufsstellen®) flr 27% aller Weinumsatze im Haushaltsmarkt verantwortlich ist,
wobei der Marktanteil flr Osterreichischen Wein bei knapp 80% liegt.

MENGEN- UND WERTANTEILE DER ABSATZMITTLER 2006-2012

DURCHSCHNITTSPREISE PRO LITER

0607080910 | 1 |12

Ab Hof 3,38 (359 380]392| 417 | 430|432

LEH inl. 265|284 297|320 | 331 | 404 (4,03
Wein

LEH ausl. 296 | 305|325 315 | 316 | 287 | 3,09
Wein

Sonst. inl. 451 | 4,56 | 509|6,20 | 6,47 | 7,27 | 757
Wein

Sonst. ausl. | 910 | 7.66 | 10,70(12,36 | 13,08 | 8,57 |10,41
Wein

Total 3,35(3,47| 3,76 | 3,92 | 4,03 | 4,26 | 4,47

Quelle: GfK Consumer Tracking 2012

LEBENSMITTELEINZEL-
HANDEL

Die Entwicklung im Lebensmitteleinzelhandel (LEH)
zeigt trotz stabiler Menge einen deutlichen, wertma-
Bigen Zuwachs vor allem beim WeiBwein (+9,8%),

Rotwein hingegen stagniert auch wertmaBig im LEH.

WERTMASSIGE ENTWICKLUNG VON
WEISS-, ROT- UND ROSEWEIN (IN- UND AUSLAND)
IM LEH 1999-2012
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Die kleine Ernte 2010 hat speziell beim WeiBwein
einerseits zu Marktanteilsverlusten fur dsterreichischen
Wein vor allem im Billigbereich geflihrt, andererseits
den Durchschnittspreis und damit die Wertschépfung
im LEH deutlich erhoht.

MENGEIN MIO L WERT IN MIO €
79 76 75 309 3M 304 318

ﬁﬁ 29,54 ﬁ 28,77 § 27,50 M 30,21 ﬁ 29,87 429,77 § 29,22 § 27,77 M
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24,56 26,32 2571 28,64 30,52 31,71 31,45
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MARKTANTEILE INLAND UND AUSLAND:
WERT- UND MENGENMASSIG IM LEH 2010-2012

in%
in%
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Die Gastronomie spielt im Weingeschaft als Absatzmittler und Imagebildner eine bedeutende
Rolle. Immerhin wird It. GfK noch mehr als die Halfte des konsumierten Weines in Osterreich in
der Gastronomie und bei Events (Festen) verkauft. Der Gesamtwert des Verkaufs aller Kanale
(inkl. Schaumwein) an die Gastronomie wird vom 6sterreichischen Institut Gastro Data 2009 auf
470 Mio. Euro und einer Gesamtmenge von 136,7 Mio. L geschatzt. Die Nachfrage nach Wein aus 2010 20M 2012
Osterreich ist ungebrochen hoch. Noch immer werden die heimischen Sortimente ausgebaut
und auslandische Positionen gestrichen. 2012 liegt der Marktanteil bei 88% (2003: 84%).

Die Ausnahme ist der Schankwein, wo vor allem bei den billigsten Qualitaten und beim
G'spritzten immer starker auf Import-Billigweine umgestellt wird.

0%—— — +— — - — —
0%

Menge Wert Menge Wert Menge Wert

B Auslandischer Wein Inlandischer Wein

Quelle: AC Nielsen
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Die OWM stellt im Inland eine wichtige Plattform fur Informationen rund um den &sterreichischen Wein dar. In dieser Funktion Gbernimmt sie die klassischen
Aufgaben der Pressebetreuung und Bewerbung des heimischen Weins durch Medienkooperationen.

PRESSEARBEIT

e et e 1 s B
e b

Als zentrale Drehscheibe der Weinwirtschaft sammelt, erarbeitet und distribuiert die OWM eine Vielzahl von

Informationen fUr die heimische und internationale Presse. In regelmaBigen Presseaussendungen erhalten
Journalisten wichtige Informationen z.B. zum Weinjahrgang, saisonalen Aktivitaten, Events oder internationalen
Erfolgen. Diese werden jeweils in deutscher und englischer Sprache als Newsletter an 900 inlandische Presseadressen

AT und an 3.700 Journalisten und teils Handler im Ausland versandt. Zu wichtigen aktuellen Themen organisiert die
: z OWM Pressekonferenzen mit wichtigen Medien und stellt auf www.oesterreichwein.at ein umfassendes ,Press Kit"

zum Download zur Verfagung.

MEDIENKOOPERATIONEN

Durch eine hohe Anzahl von Kooperationen schafft die OWM in vielen heimischen Medien eine laufende und hochwertige Berichterstattung tber den
Osterreichischen Wein. Dies kommt allen Marktteilnehmern - Winzern, Handlern, Gastronomen, Sommeliers, Konsumenten - gleichermaBen zugute.
Hauptaugenmerk liegt dabei in der Bewerbung der heimischen Weinbaugebiete. In enger Zusammenarbeit mit den regionalen Weinkomitees werden
Marketing- und Medienplane erarbeitet und gemeinsam umgesetzt. Dabei werden alle Kommunikationskanale bedient.

i e e Ty T

PRINTKOOPERATIONEN

' e In auflagenstarken Wochen- und Monatsmagazinen und regionalen Tageszeitungen werden
k. 1 -~ U (I ! e el B

durch Jahreskooperationen in Form von Anzeigenschaltungen, Druckkostenbeitragen,
Advertorials, Sonderseiten und Weinspecials kontinuierlich umfassende Berichte Gber den
heimischen Wein garantiert. Dabei stellen Presseaussendungen der OWM, von Winzern,
Events und Verkostungen eine wichtige Informationsquelle flr Journalisten dar. Als Special
Interest Magazine werden vor allem die wichtigen Weinfachmagazine, Gastrozeitungen und
Magazine fur den Lebensmitteleinzelhandel bedient.

W — s - : e
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ONLINE ) - .= P -
Der Online-Kommunikationskanal wird von der OWM besonders fir saisonale Aktivitaten Ii'_ﬂ::uJ'_, cia=——— 1

mit Advertorials und ganzjahrigen Bannerschaltung mit Verlinkung zur OWM-Website
verwendet. Content Ads mit hohem Bilderanteil erreichen dabei die hdchste Clickrate.
Kooperationen bestehen derzeit mit Webseiten von Tageszeitungen, Koch- und Wein-

plattformen.

g 'l' a
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TV - ORF

Nach 2012 war auch 2013 wieder ein Jahr mit hoher TV-Berichterstattung
zum osterreichischen Wein. Seit vielen Jahren berichten die beliebten ORF
2 Formate ,Land & Leute” und das Vorabendprogramm ,Heute Leben”
regelmaRig in redaktionellen Beitragen Uber unseren Wein, die Winzer,
saisonale Themen und aktuelle Trends und Entwicklungen.

Zusatzlich hat sich auf ORF Ill eine dichte TV-Prasenz des heimischen
Weins entwickelt. Im Weinjournal ,Vivat Vinum*, welches zweimal
wochentlich ausgestrahlt wird, erschienen unter Absprache mit den regi-
onalen Weinkomitees und der OWM laufend Sendungen in der Lange von
ca. vier Minuten. Dabei wurden auch die SALON-Sieger in eigenen Portrats
vorgestellt. In der zwolfteiligen TV-Serie ,Weine-Winzer-Wege", welche
jeweils am Samstag im Vorabendprogramm auf ORF Il ausgestrahlt wur-
de, wurden alle Weinbaugebiete unter dem Aspekt Wein-Genuss-Kultur-
Tourismus vorgestellt.

GUIDES/BUCHKOOPERATIONEN

Seit Jahren unterstutzt die OWM die Arbeit der wichtigsten Wein- und
Gourmetguides in Form von Anzeigen, fixen Abnahmemengen, Gebietsbe-
schreibungen und Riedenkarten.

TOURISMUS

Seit vielen Jahren arbeiten die OWM und besonders die regionalen
Weinkomitees eng mit den lokalen WeinstraBen und bundeslandweiten
Tourismusverbanden, wie z.B. dem Burgenland Tourismus, zusammen. Vor-
rangiges Ziel dabei ist, die Weinbaugebiete auch als touristisch, kulinarisch
und kulturell interessante Ausflugsziele und Reisedestinationen im In- und
Ausland zu bewerben und Synergieeffekte mit dem Tourismus zu erreichen.
Erstmals umfassten diese gemeinsamen Kooperationen auch Bewerbungen
von Wein & Tourismus in Deutschland.
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Rund 606.500 SALON-Flaschensticker werden jedes Jahr in Osterreich auf
Weinflaschen geklebt. Wie kommt man dazu diese Auszeichnung auf seiner
Weinflasche platzieren zu durfen?

| 260 SALON WEINE

210 WEINE

LANDESPRAMIERUNGEN

(In der SALON-Finalverkostung werden ca.

350 Weine bewertet.)

AUFTEILUNG PLATZE:
Die 210 SALON-Platze werden nach
Flache (50%) und Prafnummern-

40 WEINE

FACHNOMINIERUNGEN

(Sommeliers, Fachjournalisten

und Fachmagazine)

Nominierung durch Sommeliers,
Fachjournalisten, Fachmagazine
und Weinguides:

einreichungen (50%) verteilt.
Fachmagazine & Weinguides 21

. i . Unabhangige Fachjournalisten 9
Weinbaugebiet Min. Max. Sommeliers 10
Steiermark 19 42 In Summe: 40
Wien 4 12
Burgenland 47 98
Niederosterreich 90 188

10 SALON SEKTE & CO
Bergland 2 10 R
(Die besten 10% der Landespramierungen
Summe 350 qualifizieren sich fur die Teilnahme an der

SALON-Finalverkostung.)

SALON-GALA DINNER

Als Auftakt der SALON Eventreihe wird jedes Jahr das SALON Gala Dinner
gefeiert, im Rahmen dessen die SALON-Sieger & Auserwahlten geehrt
werden und als besondere Ehre vom Bundesminister flr Landwirtschaft
die Urkunde Uberreicht bekommen. Fur die kulinarische Ehre und Freude
sorgten - jeder Starkoch in auBerst eindrucksvoller Weise - in den vergan-
genen Jahren Toni Wérther (AT), Vreni Giger (CH), Joachim Wissler (D),
Wolfgang Puck (USA), Pierre Gagnaire (FR), Heinz Winkler (D) und

Silvio Nickol (AT).

SALON|TS|, =~

BSTERREICH WEIN|| &
S

SALON-KONZEPT

Basierend auf den Landespramierungen, zu denen jahrlich tber 7.000
Weine eingereicht werden, werden bei der SALON-Finalverkostung die
besten Weine des Jahres von einer unabhangigen Jury ermittelt. Alle Wei-
ne werden blind verkostet und die jeweils am hdchsten bewerteten Weine
jeder Kategorie gehen als SALON-Sieger aus dem Wettbewerb hervor.

Jedes Jahr werden die renommiertesten Weinmagazine, -journalisten
und alle Sommelierverbande um ihre Nominierungen gebeten. Insgesamt
40 Platze werden so von den 6sterreichischen Weinfachleuten direkt in
den SALON nominiert, wobei es sich bei diesen Nominierungen immer
um bereits sehr gut am Markt etablierte Produzenten handelt, die der
nominierende Experte fur den SALON empfiehlt. Jene 10 WeingUter,

die von allen Experten am haufigsten genannt werden, erhalten die
zusatzliche Auszeichnung ,SALON-Auserwahlte”.

So ergibt sich jedes Jahr ein spannender Mix aus jungen, aufstrebenden
und etablierten Weingutern im SALON - dem héartesten Weinwettbewerb
des Landes.

SALON-TOURNEE

Mehr als 3.000 Besucher nutzen Jahr fur Jahr die Gelegenheit sich von

den Qualitaten des aktuellen Jahrgangs personlich ein Bild bei der SALON
Tournee in den Bundeslandern zu machen. Dem traditionellen Kick Off der
Tournee im Casino Baden folgen nach der Sommerpause die Stationen in
Kleinwalsertal, Linz, Innsbruck und alternierend die Stationen Velden - Graz
und Bregenz - Salzburg.

SALON-BUCH

Kompakt und tbersichtlich gibt die Oster- C AT o
reich Wein Marketing das SALON-Buch mit iﬁi-LO?\/
allen 260 SALON-Weinen und SALON- — F‘?’?EI.C_H_-_- Elt |
Winzern, mit Kurzinformationen zu den i
Siegerweinen und Winzerbeschreibungen
heraus.

Erhaltlich ist das SALON-Buch in Trafiken g
und im ausgewahlten Buchhandel oder
beim Osterreichischen Weininstitut OWI
(verkauf@oewi.at).

fa) ] ".In
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SALON-FACHTRAINING

Als Vorbereitung auf die SALON-Finalverkostung organisiert die OWM ein
halbtagiges SALON-Fachtraining mit unterschiedlichen Themenschwerpunk-
ten fur die Jurymitglieder, welches auch Voraussetzung fir die Teilnahme an
der SALON-Finalverkostung ist.
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OWM-MARKETINGTAG 2013

Bereits zum zweiten Mal kompakt an einem Tag fand der alljahrliche
Marketingtag am 16. Janner 2013 im Austria Center Vienna statt, zu dem
Winzer, Weinh&ndler und Brancheninsider geladen wurden und mehr als
360 Gaste teilgenommen haben.

Unter dem Titel ,Gedanken zur Lage* wurden Aspekte der OWM-Finanzierung,
der Konkurrenzsituation am Heimmarkt und Analysen des dsterreichischen
Lagenmarketings beleuchtet, sowie aktuelle Marktanalysen und neue Strategien
der OWM fur 2013 prasentiert.

Ein weiterer thematischer Hohepunkt war der Vortrag von Osterreichs jingstem
Master of Wine, Andreas Wickhoff MW, der die Ergebnisse seiner Dissertation
zum Thema ,DAC - Chancen und Moglichkeiten des dsterreichischen Herkunfts-
marketings” vortrug.

Die abschlieBende Podiumsdiskussion behandelte ebenfalls das Thema
JHerkunft in Verbindung mit Weinstil“, an der sich Michael Moosbrugger
(Weingut Schloss Gobelsburg), Franz Leth (Weingut Leth), Andreas Wickhoff
MW und DI Rudolf Schmid vom Landwirtschaftsministerium, beteiligten.

JUNGER OSTERREICHER 2013

In gewohnter Weise wurde eine
groBe Anzahl an Werbematerial -
17.000 Poster, 71.000 Tischaufsteller
und 850.000 Flaschensticker - im
Design des Jungen Osterreichers
2013 produziert und Winzern,
Handlern und der Gastronomie

in ganz Osterreich zur Verfigung
gestellt. Die Werbemittel stellen
eine wichtige Unterstltzung zur
Bewerbung des neuen Jahrgangs
dar, der jedes Jahr im Herbst schon
vorfreudig erwartet wird.

Eine Kooperation mit echomedia
machte es am 23. Oktober 2013
maoglich, dass im Rahmen der Ver-
anstaltung ,Wein & Desgin“ in der
Wiener Innenstadt, 64 Weinguter
den neuen Jahrgang rund 4.000
Besuchern prasentieren konnten.

Die etablierte Marke ,Junger Oster-
reicher” wurde 1995 von der OWM
ins Leben gerufen.

WEINTAUFE OSTERREICH UND
BACCHUSPREISVERLEIHUNG 2013

OETERREICH WEI ™ . '

Die traditionelle Bundesweintaufe und Bacchuspreisverleihung fand heuer

am 5. November 2013 im festlichen Ambiente des Wiener Rathauses statt.
Neben der Segnung des neuen Weinjahrganges wird auch der Bacchuspreis
far besondere Verdienste fur den ¢sterreichischen Wein in den Kategorien
national und international vergeben. Der Bacchuspreis in der Kategorie
,National” wurde an ,Vinova“ und ,VieVinum“-Grunder Gerd Hoffmann
vergeben. In der Kategorie , International” ging die Auszeichung fir besondere
Verdienste um die dsterreichische Weinkultur an das Gastronomen-Paar Yvonne
und Alexander Tschebull. Dompfarrer Toni Faber nahm die offizielle Segnung
des Jungweines vor, ein Junger Wiener 2013, der von den Bacchuspreistragern
auf den Namen ,Augustin” getauft wurde.

Ein weiterer Hohepunkt des Abends war die Verabschiedung von Osterreichs
Wein-Urgestein Josef Pleil als Prasident des Osterreichischen Weinbauverban-
des, der fur sein beispielloses Engagement, seine Forderung, Entwicklung und
Unterstutzung der heimischen Weinwirtschaft mit dem Ehrenring des Osterrei-
chischen Weinbauverbandes ausgezeichnet wurde. Als Nachfolger

wird Johannes Schmuckenschlager das Prasidentenamt Gbernehmen.

Auch Bundesminister Nikolaus Berlakovich, Blrgermeister Michael Haupl und
Landeshauptmann Erwin Proll gaben sich die Ehre, dieser besonderen Veran-
staltung beizuwohnen.

Mit groBer Freude durfte die OWM in ihrer Weihnachts-Video-Botschaft
auf den ,Wiener Gemischten Satz pac” anstoBen, dem jungsten Mitglied
der Kategorie regionaltypischer Qualitatsweine. Deshalb spielte die kleine
Weihnachtsepisode heuer bei einem Wiener Heurigen - denn so wie der
Wiener Gemischte Satz in den letzten Jahren einen ungeahnten qualitativen
Aufschwung genommen hat und heutzutage auch in den besten Restau-
rants der Welt serviert wird, hat auch der Wiener Heurige durch gehobene
Weinkultur neue Anerkennung in der kulinarischen Szene unserer Haupt-
stadt erfahren. Auch die Kunst hat in der Geschichte des Wiener Heurigen
immer eine wichtige Rolle gespielt. Pragend waren nicht nur Vertreter des
Wienerliedes und der Volksmusik, sondern auch Schauspieler, bildende
Kunstler und Musiker von internationalem Rang. Deshalb hat die OWM
heuer ein Quartett aus Mitgliedern der Wiener Philharmoniker eingeladen,
ein Stuck aufzunehmen, welches ihrer Meinung nach besonders gut den
Charakter des Wiener Gemischten Satzes ausdruckt. Die Szene spielt in
jenem Haus am Pfarrplatz in Heiligenstadt, wo Beethoven im Sommer 1817
wohnte und dabei die ersten Skizzen zu seiner 9. Symphonie entwarf. Dass
sich die Philharmoniker beim Wiener Gemischten Satz an die Zypresse
N°11 far Streichquartett ,Rings die Natur nun im Schlummer und Traumen*
von Antonin Dvordk erinnert fihlen, zeigt, dass im Wienerischen wohl eine
schone Portion Bohmen schlummert.

BRIEFMARKENSERIE

Sondermarke ging in die Sudsteiermark, vie-

WEINREGIONEN OSTERREICH"
bRl
e i wwwwn. DieBriefmarkenserie der ¢sterreichischen Post

: " AG ging heuer in die zweite Runde und wurde

L | wieder von der OWM unterstitzt. Die Reise der

reEee’ > ,

I b et o A lerorts auch als , Toskana Osterreichs” bekannt.
Geziert wurde die Marke von dem stdsteirischen
Wahrzeichen, dem Klapotetz, sowie von der Traube und dem Blatt der std-
steirischen Hauptrebsorte, dem Sauvignon Blanc.
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KOOPERATIONEN IM LEBENSMITTELEINZELHANDEL

Im LEH-Bereich wird verstarkt auf einen Mix aus Imagewerbung und Promotion am POS sowie in
beliebten Konsumentenmagazinen, die in den Markten aufliegen, gesetzt. Saisonale Themen und
Kampagnen werden von der OWM unterstitzt, z. B. bei Spargelwein, groBziigigen Prasentationen
der SALON-Weine, Jungweinen, herbstlichen Rotweinschwerpunkten oder in Geschenkaktionen

vor den Feiertagen.

Auch aus den Mitteln der Regionalisierung werden Initiativen gesetzt, die die Weinbaugebiete bewusst
vor den Vorhang holen. Es zeigt sich, dass im LEH das Segment unter zwei Euro, das von Osterreich
kaum mehr bedient werden kann, schrumpft und die Konsumenten verstarkt zu Weinen héherer
Preisklassen bis zehn Euro greifen. Dies ist sicherlich eine Folge des starken Herkunftsmarketings und
Imageaufbaus des dsterreichischen Weins insgesamt. Als erganzender Faktor wird die weitlaufige
Schulungsoffensive, die von der OWM vor einigen Jahren gestartet wurde, fortgesetzt.

Fe tibauif

TERMINE UND SONSTIGE KOOPERATIONEN 2013

JANNER: Marketingtag, ACV, Wien; Seitenblicke fur
Licht ins Dunkel Gala, Wien; Presseevent Ski Amadé,
Salzburg; Lehrveranstaltungen BOKU Wien;

FEBRUAR: Wein Burgenland Prasentation, Wien;

MARZ: Wein Burgenland Prasentation, Linz;
Weinviertel pac Prasentation, Wien & Linz;
Mittelburgenland pac und Weinviertel pac
Prasentation, Salzburg, Minchen, Goétzis; Wine
Experts Wein & Co Expertenforum, Wien;
Kunst und Wein im Parlament, Wien;

APRIL: Wein Burgenland Prasentation, Bratislava;
Vinobile, Feldkirch; Reinhard Fendrich Charity-
Konzert, St. Wolfgang; VINEUS Wine Culture Award,
Wien;

MAI: Fachtraining SALON, Klosterneuburg & Rust; Fi-
nalverkostung SALON, Schlossquadrat Trophy, Wien;
Weinbauschule Klosterneuburg; Vienna Energy
Forum, Wien; Grazer Weintage, Graz;

JUNI: SALON Gala Dinner, Palais Coburg, Wien;
SALON Tournee Baden; Wind & Wine, Neusiedlersee;
O1 Weinkost, Wien; Wine Aid Gala, Wien;

JULLI: Biorama Fair Fair, Wien; Weinkost am Pogusch,
Steiermark;

AUGUST: Carnuntum Experience, Carnuntum,
Pressekonferenz Reisen & Wein, Wien;

SEPTEMBER: Mittelburgenland pac Prasentation,
Wien, Graz; SALON Tournee Kleinwalsertal, Linz,
Velden, Innsbruck; Weinfest in der Gass'n, Innsbruck;
AIAG-Kongress, Wien;

OKTOBER: AIAG-Kongress, Wien & Carnuntum;
Top 100 Verkostung Thermenregion, Wien, Burgen-
landische Herkunftsweine, Wien; SALON Tournee
Bregenz;

NOVEMBER: Steirischer Junker, Wien; Graduierung
Weinakademiker, Rust; Wein & Design, Wien; Wein-
taufe Osterreich, Rathaus Wien;

DEZEMBER: Vortrag Osterreich Werbung - ,Urlaubs-
service", Wien; Lehrveranstaltungen BOKU Wien;

AKTIVITATEN FACHHANDEL, GASTRO, SOMMELIERS

JANNER: Pressefahrt & Zertifizierungen Skihitten-
Genusspartner, Ski Amadé;

FEBRUAR: Fachhandelstour Oberésterreich &
Salzburg;

MARZ: Vortrag Fachhandel fiir Mitglieder der WKO
Vorarlberg, Feldkirch; Verkostung Bregenzer Fest-

spielweine, Bregenz; Sommelier-Symposium, Lech

am Arlberg;

APRIL: BOG-Kongress, Fuschl am See; Jeunes Res-
taurateurs d'Europe-Kongress, Salzburg;
Sterne-Cup der Koche & Ski-WM, Ischgl; JuvaVi-
num, Salzburg; Wein am Berg, Solden; Culinary Art
Festival, Linz;

MAL: Vortrag fur Kunden bei WeinWolf Osterreich,
Salzburg; Vortrag fur Mitarbeiter bei Gottardi + Part-
ner, Innsbruck; Vortrag fur Wifi Innsbruck & TSOV,
Innsbruck; Stadtweinfest, Zell am See;

JUNI: Vortrag Gastronomie fur Mitglieder der WKO
Salzburg, Salzburg; Vortrag fur High Potential OSOV,
Burgenland;

JULI: Summerstage Weinverkostungen, Wien;

AUGUST: Treffen Skihttten-Genusspartner, Ski
Amadé;

SEPTEMBER: Vortrag Fachhandel flr Mitglieder
der WKO Oberésterreich, Linz; Wirtshausfuhrer
Verleihung ,Weinwirte, Langenlebarn; Wifi-Wein-
herbst, Wien; ab September Unterrichtseinheit an
der GAFA Wien;

OKTOBER: Mitarbeiterschulung bei C+C Pfeiffer,
Wien; Mitarbeiterschulung bei Haller's, Kleinwalser-
tal; Sommelier-Symposium, llimitz;

NOVEMBER: Messe , Alles fur den Gast”, Seminare &
Verkostungen, Salzburg;

WEINKADEMIE OSTERREICH

Bereits seit 22 Jahren gibt es die inzwischen groite
Weinausbildungsstatte Europas - die Weinakade-
mie Osterreich - in Rust im Burgenland. Im Laufe
dieser Jahre vermittelte sie zahlreichen Studenten
ein fundiertes Weinwissen in allen Bereichen der
Weinwelt. 2013 feierte die Weinakademie Oster-
reich die 20. Graduierungsfeier der Weinakademi-
ker, dem héchst-maglichsten Ausbildungsgrad.

Als Non-Profit Gesellschaft und Tochterunterneh-
men (50%) der OWM bietet die Weinakademie
Osterreich ein vielfaltiges Seminarangebot rund um
das Thema Wein, sowohl fur private Weinliebhaber
als auch fur werdende Weinprofis an.

Von den Weinschnuppertagen, Seminaren flr
Winzer, der Ausbildung zum Jungsommelier an
Schulen bis hin zum Diploma in Wines and Spirits
und dem Weinakademiker ist die Bandbreite

des Angebotes grof3 und wurde kontinuierlich
erweitert. 2013 nahmen insgesamt 17.400 Teilneh-
mer an 840 Seminaren teil und vertieften so ihr
Weinwissen. Im Zuge der laufenden Erweiterung
wurde 2011 der Advanced Course Wine and Spirits
International in englischer Sprache eingefthrt. In
Kooperation mit dem Institute of Master of Wine
betreut die Weinakademie Osterreich im Zuge des
OWM-Sponsorships, Seminare des ersten Ausbil-
dungsjahres zum Master of Wine. Mit drei weiteren
Standorten in Geisenheim, Zurich und Brixen ist
die Weinakademie auch in den Nachbarlandern
Osterreichs vertreten.

Durch ihre Ausbildungsrolle Gbernimmt die
Weinakademie Osterreich einen wichtigen Teil in
der Bewusstseinsscharfung der Gesellschaft zum
verantwortungsbewussten Umgang mit Wein.

WERBEMITTEL
OSTERREICH WEIN

Die Osterreich Wein Marketing stellt ein sehr
umfangreiches und breit gefachertes Sortiment an
Werbemitteln rund um 6ésterreichischen Wein fur
den Einsatz in Gastronomie, Handel, Weinwirtschaft
und Ausbildungsstatten im In- und Ausland bereit.
Zusatzlich zum laufend aktualisierten ,Standard-
sortiment” wurden 2013 neue Baseball Caps sowie
passend zum Fokusthema 2013 , Weintourismus”
Fleecedecken zum Picknicken entwickelt.

e BROSCHURE ,,MEDITERRANE
KUCHE & WEIN“
Die Broschurenreihe ,Kulinarik” wurde
| zuletzt um die Broschure ,Mediter-
weommooe . Fane Kiche & Wein“ erweitert und
/| umfasst nun mit ,Osterreich Kiiche &
g%jf, Wein“, ,Kase & Wein", ,Asia Kche &
T Wein“ und ,Spargel & Wein" insge-
samt funf Themenbereiche.
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Rechtzeitig zum Saisonstart des Weinherbstes ging ,Reisen & Wein* am 22. August online. Begleitet wurde der Start von Radio-Spots, einer gezielten
Online-Kampagne und einer neuen Print-Werbelinie der OWM zum Weintourismus, die weintouristische Motive in Wien, Niederdsterreich, Burgenland und
der Steiermark zeigen.

,Reisen & Wein"“ fugt sich als integraler Bestandteil der Web-Prasenz in die Website ,Osterreich Wein® ein. Als Indiz fur die Bedeutung der Plattform wurde
.Reisen und Wein“ in die Hauptnavigation eingebunden.

UNSERNWEN = WRIEREMARKT 2 DATENEFAXTEN  WEWS L MEDEM

BASISFUNKTIONEN
Die Kernfunktionen von ,Reisen & Wein“ gliedern sich in:

> Information
> Orientierung
> Planung & Organisation

DARUBER HINAUS STELLT ,,REISEN & WEIN“ AUCH SOZIALE
KOMPONENTEN ZUR VERFUGUNG:

> Empfehlung

b | > Interaktion

. e

Fur die OWM fungiert ,Reisen & Wein“ dazu noch als Tool, das eine weitergehende Betreuung der professionellen Dialoggruppen, vor allen Journalist/-innen,
Handel etc. ermdglicht. Auf der Plattform kénnen individuell oder gruppenweise (etwa im Rahmen von Veranstaltungen) inhaltlich detaillierte Reiserouten
zusammengestellt und in unterschiedlichen Formaten ausgegeben werden.

LREISEN & WEIN" VERNETZT UMFASSEND DATENBANKEN
FUR MAXIMALEN ERLEBNISFAKTOR
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Eine Reise zum Wein ist meist ein Allround-Erlebnis: romantische Landschaften, Weingarten und Kellergassen verbinden sich mit feinem Essen und gutem Wein
zu einem beliebten Urlaubs- und Reiseerlebnis fr viele Gaste aus dem In- und Ausland. Dabei spielt das Gesamtangebot von Natur, Kultur und attraktiven
Sehenswdurdigkeiten eine wichtige Rolle.

Inhaltlich ,bedient* sich die Plattform ,Reisen & Wein“ der umfassenden, weiter wachsenden Datenbestande von Osterreich Wein. Die vorhandenen Informati-
onen werden Uberall verlinkt, wo dies den Informations- und Nutzwert der Plattform ernoht. Erganzt werden die vorhandenen Daten durch Zulieferung touris-
tisch relevanter Informationen durch die Osterreich Werbung und durch den von den Usern der Plattform beigesteuerten Content.

Mittel- und funktionaler Angelpunkt ist die geografische Karte, flr die Google Maps die technische Grundlage bildet.

USER-INTEGRATION SORGT FUR LAUFENDE AKTUALITAT

.Reisen & Wein“ bietet die Mdglichkeit nach interessanten Zielen (Winzer, Weine, Vinotheken, Hotels und Gastronomie,...) zu suchen und diese in Routen zu
kombinieren. Zentraler Bestandteil dabei ist die ,web 2.0"-Fahigkeit des Tools und damit die standige Integration der Benutzer (User) in alle Funktionen der
Website. Der User erhalt die Méglichkeit ein eigenes Profil und Routen zu speichern, zu bereits vorhandenen Zielen und Routen Fotos und Videos hochzuladen
sowie Kommentare und Bewertungen zu hinterlassen. Alle Inhalte kdnnen z.B. auf Facebook geshared werden. Sollten User von lohnenden Reisezielen wissen,
die noch nicht in der Datenbank von , Reisen & Wein“ enthalten sind, kdnnen diese in verschiedenen Kategorien vorgeschlagen und angelegt werden.

Bei der Nutzung der Plattform wird Wert auf einen niedrigschwelligen Zugang gelegt, d.h. es wird mit wenigen Ausnahmen (Bewertungen, Empfehlungen,
Bilder-/Video-Uploads, Kommentaren, Speichervorgangen) kein Login vorausgesetzt; die Bedienung der Such- und Filterfunktionen gleicht jenen der tbrigen
Website bzw. sind von Google Maps bekannt, sodass kein besonderer Lernaufwand vonnoéten ist.
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RESPONSIVE DESIGN

Um der nachhaltig steigenden Nutzung des Internets mittels Smartphones und Tablet-Computern Rech-
nung zu tragen, kommt bei der Umsetzung das ,responsive design” zum Tragen, bei dem nicht spezifische
Gerate oder Gerateklassen im Mittelpunkt stehen, sondern die jeweils vorfindlichen Monitor-Abmessungen.
An diese passt sich das Design automatisch an, sodass die User die fur ihre Bedingungen optimale Prasen-
tation der Inhalte erfahren.

TUTORIAL VIDEO

Wie man den meisten Nutzen aus der neuen Plattform des 6sterreichischen Weines
s ziehen kann, zeigt unser selbst produziertes Info-Video.

EINE REISE ZUM WEIN LEICHT GEMACHT

Bewerbung auf allen Kanalen: Radio, Online, Print, Freecards.

Begleitet wurde der Launch von einer umfassenden Werbekampagne:

> Radio: 153 Radiospots auf O3, Radio Wien/Niederdsterreich/Burgenland/Steiermark,
Radio Stephansdom und RMS (88,3, Antenne, Radio Energy, Arabella, HitFM,
KroneHit, Liferadio, ...)

: > Online: Bewerbung mittels Banner, Content-Advertorials, Skyscrapers...
a3 < auf vielen Online-Portalen, z.B: derstandard.at, gmx, herold, tupalo, ichkoche,
diepresse, kleinezeitung, falstaff, ... mit 1,6 Mio. Ad-Impressions

> Print: Anzeigen in Tageszeitungen, Wochenzeitschriften und Magazinen

> Freecards: Verteilung von 70.000 Stlick Freecards in 515 Szenelokalen,
Unimensen und Veranstaltungsorten, uvm. Schwerpunkt Ostdsterreich

> Pressekonferenz: am 22. August in Wien und Presseaussendung an 6.000
nationale und internationale Adressen

FACHREISEN ALS ,, TOP-ZIELE“ UND ROUTEN

Damit zum Start der neuen Seite bereits einige ,Top-Ziele” und Reiserouten im neuen Tool vorgestellt werden kénnen, organisierte die OWM im Juli
und August spezielle Reisen mit dsterreichischen Fachmagazinen und internationalen Pressevertretern. Dabei wurde speziell darauf geachtet, dass alle
heimischen Weinbaugebiete bericksichtigt sind und ein spannender Mix zwischen Winzern, Sehenswirdigkeiten, Vinotheken und anderen
Tourismusdestinationen vorgestellt wird.

DIE ENTWICKLUNG DER WERBEKAMPAGNE

(Z :
- [ I. - : D RETSE

7 v

QETERREICH vl

Do mEME &

oir =se

i CSTERAEICH e~

QESTERREICH v

Im Rahmen des Themas ,Weintourismus” wurde eine komplett neue Werbekampagne fur die Bewerbung des Themas kreiert. Erstmalig seit Entwicklung
der neuen Corporate Identity der OWM treten in dieser Kampagne Menschen als Akteure auf.

Als thematischen roten Faden der Kampagne stellen zwei Models ihre persénliche, individuelle Reise durch Osterreichs Weinbaugebiete dar. Durch die in
den Sujets greifbar gemachte Lebenslust soll im Betrachter der Wunsch nach seinem eigenen Trip in unsere schonen Weinbaugebiete geweckt werden.
Fur jedes generische Weinbaugebiet wurde mit besonderer Sorgfalt ein wunderschéner Platz gescoutet, welcher symbolisch eine von meist sehr vielen
moglichen Facetten des jeweiligen Weinbaugebietes reprasentiert.
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DETERREICH Wi '.1' —
N ———— OWM-WEBSITE
THARES SCHEMKEN www.osterreichwein.at | www.austrianwine.com | www.winesfromaustria.ru
www.winesfromaustria.cn | www.austrianwine.jp
Mit rund 2 Mio. Zugriffen im Jahr 2013 ist die Weinplattform www.6sterreichwein.at weiterhin die
e | e = (=] e beliebteste Plattform fur osterreichischen Wein im In-und Ausland.

) Weiterhin werden aktuelle Informationen aus der Weinbranche flr Journalisten und Weinliebhaber in
:". — deutscher, englischer, chinesischer, japanischer und russischer Sprache online angeboten.
< Wl

SOCIAL MEDIA: FACEBOOK & CO

Facebook, Twitter, Youtube und Pinterest sind weiterhin erfolgreiche, interaktive Kommunikationskanale der OWM und erganzen die Werbe-Klassiker Print,
Horfunk, TV und Web. Mit Informationen zum Weinbau, den Top News aus der Branche, Sommelier- und SALON-Sieger Vorstellungen sowie Gewinnspielen
werden die unterschiedlichen Dialoggruppen am Laufenden gehalten und in das Geschehen der 6sterreichischen Weinbranche miteinbezogen.

www.facebook.com/oesterreichwein FACEBOOK
www.facebook.com/austrianwine
www.facebook.com/austrianwineusa

! e Die OWM-Strategie umfasst Postings zu unterschiedlichen Katego-
www.facebook.com/austrianwinejapan

rien, vor allem Neuigkeiten aus dem Winzerjahr, Veranstaltungsinfos
und Medien-Erfolge. Zusatzlich wird in einer eigenen Kategorie die
Stimmung aus dem Osterreichischen Weingarten eingefangen und ein
Winzeralltag vorgestellt. Im Anschluss an den Launch der Plattform
.Reisen und Wein"“ im August wurde der Weintourismus besonders
eingebunden und die schénsten Ausflugsrouten mit dem neuen Tool
in Osterreich gefeatured.

Im Juli 2013 startete die japanische OWM-Facebooksite. Insgesamt ist
die OWM auf Facebook nun in deutscher, englischer und japanischer
Sprache vertreten.

OWM SOCIAL MEDIA FACTBOX (Stand Dez. 2013)

Facebook Fans: fb dsterreichwein: ca. 7.500
fb austrianwine: ca. 11.300
fb austrianwineusa: ca. 2.900

Follower on Twitter: @AustrianWine: ca. 1.400

Youtube: 111 Abonnenten, ca. 60.000 Aufrufe, 50 Videos
TWITTER Pinterest: 7 Pinnwande, 52 Followers

twitter.com/austrianwine

YOUTUBE & PINTEREST

Tuu Tul] www.youtube.com/oesterreichwein
(,)l.nte”e& www.pinterest.com/austrianwine
- ——— — - : g .-
o A : m_.. ~— ==

- S— . R, ¥ = = A
oy = J i e

s il el

ol e Lt

il A

ST
1
I

2013 wurden die Kanale @oesterreichwein und @AustrianWine
zusammengelegt, was den Usern das Folgen unserer Neuigkeiten
vereinfacht. Statt bisher jeweils einem Kanal fur deutsche und engli-

sche Tweets, empfangen unsere Follower nun unter @AustrianWine
zweisprachige Tweets. Twitter ist weiterhin eine Plattform, die haupt-
sachlich vom Fachpublikum genutzt wird. Durch gezielte Themenaus-
wahl und Nutzung allgemeiner Hashtags (#) soll hier in Zukunft eine
breitere Masse erreicht werden.

Der Kanal Youtube stellt aktuelle Videos zu Veranstaltungen,
Weinbaugebieten und allgemeinen Themen zum dsterreichischen Wein
zur Verflgung. Pinterest wird derzeit hauptsachlich von auslandischen
Interessenten genutzt und dient als Pinboard fur einzigartige Schnapp-
schusse zum Thema Osterreich Wein und genussvollen Impressionen.
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. Anteil
2002 2007 2008 2009 2010 20Mm 2012 2013* Verdnderung | G Evport
AND 1.000It 1000 € | 1.000 It 1000 € [ 1.0001t 1000€ [1.000It 1000€ |1.000It 1000€ [ 10001t 1000 € | 1.000It 1000€ [1.000It 1000€ | Itin% €in% Wert in %
Gesamt 74.579 59.810 | 56.148 104.189 | 59.997 112.894 |69.535 118.856 | 61.983 122.819 | 45.292 125.671 | 47.058 131.909 | 45.500 137.500 | -3,31 4,24
DS Preis/It 0,80 186 1,88 171 1,98 2,77 2,80 3,02
Flaschenweinexport 19.496 43.739 | 35.683 90.695 | 38.093 98.476 | 39.165 102.214 | 44.694 111.540 | 37.353 17.360 | 39.757 123.705 | 40.000 130.000| 0,61 5,09
DS Preis 224 254 259 2,61 2,50 314 3n 325
Fassweinexporte 55.083 16.071 | 20.465 13.494 | 21.904 14.418 |30.370 16.642 | 17.288 11.279 7.939 8.31 7.301 8.205 | 5.500 7.500 | -24,67 -8,59
DS Preis/It 0,29 0,66 0,66 0,55 0,65 1,05 112 1,36
Deutschland 50.352 41.987 | 39.919 59.058 | 43.250 64.313 |50.109 70.536 | 45.049 72.020 | 32.601 71.874 | 34.382 75.733 | 32.900 76.700 | -4,31 1,28
DS Preis/It 083 148 149 141 160 220 220 233
Schweiz und Liechtenstein 685 4.256 1.889 11464 | 2557 13.686 | 3.250 14.472 | 3.043 14.226 | 2.403 14.925 | 2.597 15517 | 2.600 15.940 0,12 2,73
DS Preis/It 6,21 6,07 555 4,45 4,67 6,21 597 613
Skandinavien 149 852 1.051 3.927 1332 5.069 1.615 6.036 1.656 6.861 1.858 8.271 1.926 8.496 2260 10.470 | 17,34 23,23
DS Preis/It 572 374 381 374 414 4,45 441 4,63
USA 439 3.618 1.554 8.228 1.680 8.371 1.666 6.889 1.754 7.347 17117 7.656 2.028 8.610 1.900 8.400 -6,31 -2,44
DS Preis/It 824 529 4,98 414 419 446 425 4,42
Niederlande n8 433 1358  4.972 699 2717 895 3.441 1101 4107 1.215 4.751 1426  5.455 | 1500 5.700 5,19 4,49
DS Preis/It 367 366 389 384 373 391 383 3,80
China ** > 45 234 27 198 96 465 210 795 236 1.256 339 2.067 420 3100 | 23,89 | 49,98
DS Preis/It 0,00 520 733 4,84 379 532 6,10 738
Vereinigtes Konigreich 24 313 212 2.481 264 1.946 256 1.601 302 1.989 350 2.359 306 2.729 400 2.800 | 30,72 2,60
DS Preis/It 13,04 1,70 737 6,25 6,59 6,74 8,92 700
Japan 103 627 84 677 105 840 140 923 107 737 131 866 202 1.393 pall 1.500 4,46 7,68
DS Preis/It 6,09 8,06 8,00 6,59 6,89 6,61 6,90 7n
Belgien 76 209 95 44 178 903 158 709 m 542 157 788 187 956 270 1400 | 44,39 | 46,44
DS Preis/It 275 4,64 507 4,49 4,88 502 51 519

*Quelle: Statistik Austria Exportzahlen I-IX 2013 und ®WM Hochrechnungen auf Basis X-XII 2012 | Die Erhebungsmethode der Statistik Austria beinhaltet Reexporte auch nicht ésterreichischer Weine. ** keine Zahlen vorhanden

EXPORTUMSATZ TROTZ KLEINER ERNTEN

WEITER AUF REKORDKURS

allem beim Grunen Veltliner, dessen Attraktivitat
bei den Sommeliers etwas verblasst ist. Um dem
entgegenzuwirken, hat die OWM am 23. Oktober
in New York eine hochkaratige Griner Veltliner-
Vertikale veranstaltet. Ein weiteres Ziel dabei war,

o [ 1375Mi0.¢ WIS Osterreichs Weinexportumsatze entwickelten sich !

" o-® | auch 2013 trotz kleiner Ernten weiter dynamisch. den Trend zur Literflasche abzufangen und den
w] OSTERREICH v\/ElN© ,"' w  Sie ddrften mit 1375 Mio. Euro erneut deutlich tber Verkauf hoherwertiger Veltliner zu fordern.

o T —— ./‘ w  dem Vorjahresniveau liegen, wobei das Wachs- BENELUX-MARKTE

in Mio. Euro

mmm—— Exportmenge
80 in Mio. Liter
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Mio. €

tum nicht von den traditionell starksten Markten
Deutschland, Schweiz und USA ausgeht, sondern
von den Potenzialmarkten in Skandinavien, den
Beneluxldndern, GroBbritannien, sowie China und
Japan. Auch die Markte in der zentraleuropaischen
Nachbarschaft geben Anlass zu Optimismus. Der
Durchschnittspreis aller Exporte liegt um die drei
Euro, womit ein wichtiges Ziel der 6sterreichischen
Weinwirtschaft erstmals erreicht wurde. In den
offiziellen Exportzahlen in die europaische Ge-

Mit den Niederlanden als Motor legt der &ster-
reichische Wein in den Beneluxldndern dhnlich
kontinuierlich zu wie in Skandinavien. Mit knapp
sechs Mio. Euro Umsatz im Jahr 2013 etablierte
sich Holland gemeinsam mit der Schweiz und den
USA unter den nach Deutschland wichtigsten Ab-
nehmern fur Wein aus Osterreich. Eine besondere
Dynamik ergab sich in der Folge des ¢sterreichi-
schen Auftritts als Gastland auf der Megavino

wn [} [N wn 5 < ~ ~ R
Eé & & & é S g 3 % < meinschaft sind immer auch Reexporte enthalten. 2012 in Belgien, wo sich auch 2013 ein kraftiger
“Guae. st oo St At 4 20 WO B A2 Sie durften 2013 gegenlber dem Vorjahr nicht Zuwachs abzeichnete. Die Importeursszene hat
(e nach Jfrgang awischen 49 M. i gestiegen sein. sich weiter schlagkraftig entwickelt.
. “ ) CHINA
DEUTSCHLAND hat 2013 wieder verstarkt Interesse gezeigt. Der

Deutschland ist der Hauptexportmarkt ¢sterreichi-
scher Weine. Osterreichs Weine sind bemerkens-
wert stark in der deutschen Gastronomie vertreten,
vor allem in den GroBstadten Berlin, Minchen und
Hamburg und haben sich auch im gehobenen Seg-
ment des Lebensmitteleinzelhandels (LEH) duBerst
positiv entwickelt. Nach den mengenmaBig kleinen
Ernten 2009 und 2010 (Folge: entsprechende
Exportriickgange im Jahr 2010 und 2011) verzeich-
nete osterreichischer Wein im Jahr 2012 wieder
Zuwachse im Nachbarland. Fur 2013 sind durch die
erneut kleine Ernte 2012 jedoch wieder Rlckgange
in der Menge zu erwarten; laut Prognose ist mit
einer Gesamtmenge von 32,9 Mio. L zu rechnen.
Osterreich verliert in erster Linie Marktanteile im
Preiseinstiegssegment des LEH und Discounts. Der
Gesamt-Durchschnittspreis entwickelt sich sehr
positiv, und liegt nun bereits seit drei Jahren bei
Uber zwei Euro/L (durchschnittlicher Importpreis
Deutschlands: 1,5 Euro/L). Fur das Jahr 2013

wird ein Exportrekord im Wert von 76,7 Mio.

Euro erwartet.

SCHWEIZ & LIECHTENSTEIN

Die Schweiz liegt hinter Deutschland stabil am
zweiten Platz des Exportrankings. Mit 2,6 Mio. L
zu fast 16 Mio. Euro sind die Exporte weiterhin

von einem sehr hohem Durchschnittspreis von
Uber sechs Euro/L gepréagt. Seit einigen Jahren
verflachen sich die Exportzuwachse etwas. Dafur
gibt es mehrere Grinde: Einerseits hat der starke
Franken zu einem Ruckgang des Weinumsatzes in
Schweizer Tourismusgebieten und dadurch auch
zu geringerem Absatz von dsterreichischem Wein
gefthrt. Andererseits ist unser Wein in der Gast-
ronomie gut vertreten, jedoch ist die Gewinnung
von Neukunden teils massiv schwieriger geworden.
Auch der Detailhandel (Lebensmitteleinzelhandel)

GroBteil der Exporte - die zu ca. 50% aus Rotwein
bestehen - geht weiterhin in die deutschsprachige
Schweiz.

SKANDINAVIEN

Nach dem hochsterfreulichen Rekordexportergeb-
nis 2011 - erstmals mit einem Exportwert von Gber
acht Mio. Euro - wird sich der skandinavische Raum
2013 geradezu nach vorne katapultieren und einen
Exportwert von voraussichtlich Gber zehn Mio.
Euro bei einer Exportmenge von rund 2,2 Mio. L
erreichen. Dies entspricht einer Steigerung von
rund 25% (mengenmaBig) sowie einem wertma-
Bigem Zuwachs von ca. 30%. Dieser Uber den
Erwartungen liegende Zuwachs begrindet sich
hauptsachlich durch den stark gewachsenen
Absatz von Qualitatswei3- und Qualitatsrotwein

in Schweden und die herausragende Steigerung
im Bereich WeiBwein in Finnland. Finnland wird
voraussichtlich schon 2013 den Exportwert Schwe-
dens aus dem Vorjahr (drei Mio. Euro) erreichen;
somit konnte in Finnland innerhalb des vergange-
nen Jahres die Wertschépfung um ca. eine Mio.
Euro (50%) erhoht werden. Der Durchschnittspreis
hat in Skandinavien im letzten Jahr wieder etwas
angezogen und ist nun um 0,20 Euro auf 4,6 Euro
gestiegen, was angesichts der groBen Zuwachse
in fast ausschlieBlich teureren Preissegmenten als
moderates Anwachsen des Durchschnittspreises
zu bezeichnen ist.

USA

2013 war fur den 6sterreichischen Wein auf dem
US Markt ein schwieriges Jahr. Das Volumen der
Exporte war leicht ricklaufig, die Umsatze konnten
hingegen annahernd gehalten werden. Der Durch-
schnittspreis ist leicht gestiegen, was darauf hin-
deutet, dass es leichte Fortschritte beim Verkauf
hoherwertiger Weine gab. Probleme gibt es vor

Verglichen mit dem Westen, ist der Weinmarkt

in China noch unterentwickelt. Das rasante
Wirtschaftswachstum in China hat auch eine
betrachtliche Einkommenssteigerung zur Folge,
importierter Wein ist dadurch leichter zuganglich
geworden. Wein genieBt steigende Popularitat,
vor allem unter der jingeren Bevolkerungsschicht
ist es chic geworden, westlichen Lifestyle zu Uber-
nehmen und z.B. nicht nur zum Essen, sondern
auch in Bars Wein zu trinken. Durch vermehrte
Auslandsreisen ist man gegenuber der interna-
tionalen Ess- und Trinkkultur aufgeschlossener
geworden. China hat sich in den letzten Jahren
zum Fernmarkt mit Potenzial etabliert, dies zeigen
auch die Absatzzahlen der vergangenen Jahre.

JAPAN

Osterreichs Weinexporte nach Japan waren im
letzten Jahrzehnt sehr schwankend. Seit zwei
Jahren wuchs das Volumen bei anhaltend guten
Durchschnittspreisen im Bereich um die sieben
Euro/L auf tber 200.000 Liter. Das internationa-
le Renommee des dsterreichischen Weins wird
unterstutzt durch das Austrian Wine Ambassador
Programm der OWM und férdert die intensiven
Aktivitaten der Importeure. Die Philharmonic Tas-
te Dinners mit Mitgliedern der Wiener Philharmo-
niker wurden dabei zur wertvollen Schutzenhilfe.

NACHBARLANDER

Durch die geographische Nahe zu Osterreich ist
vor allem der Tourismusstrom aus dem CEE-Raum
(Central and Eastern Europe) nach Osterreich in
den letzten Jahren rasant angestiegen. Kulina-
rische Produkte aus Osterreich haben generell
einen hohen Stellenwert und erfahren immer
mehr an Popularitat. Die durch die EU eingeflthr-
ten, erleichterten Lieferbedingungen unterstitzen
diesen Trend. Das Potenzial des Weintourismus
ist enorm.
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GRUNER VELTLINER VERTIKALE NEW YORK

* a

Mit Jancis Robinson, David Schildknecht, Aldo Sohm und Terry Theise am Panel und 31 Top-Veltlinern bis zurtick zum Jahrgang 1971 wurde die Vertikal-
verkostung , Austrian Monuments* am 23. Oktober im New Yorker Dreisterne-Lokal ,Le Bernadin® zu einem Fest fUr den 6sterreichischen Wein insgesamt.

Der Einladung folgten das Who-Is-Who der internationalen Weinpresse: Eric Asimov (The New York Times), Tyler Colman (Dr. Vino), Mary Ewing-Mulligan MW
(International Wine Center), Alice Feiring (The Feiring Line), Howard Goldberg (The New York Times), Josh Greene (Wine & Spirits Magazine), Megan Krigbaum
(Food & Wine Magazine), Elin McCoy (Bloomberg News), Dave McIntyre (Washington Post), Stephen Tanzer (International Wine Cellar), Lettie Teague (The Wall
Street Journal), sowie Christy Canterbury MW, Michael Madrigale (Bar Boulud), Véronique Rivest (Sommelier Vizeweltmeisterin), Dustin Wilson (Eleven Madison
Park) und zahlreiche weitere Experten aus der Weinbranche. Am Folgetag wurde die traditionelle ,Magnum Party” im kultigen ,,Rouge Tomate" mit Gber 100
GroRformaten aus allen dsterreichischen Weinbaugebieten wieder zum Treffen der Austrian Community mit den besten Osterreich-affinen Sommeliers und

Weinhandlern.

AUSTRIAN RETAIL WEEKS

Uber 100 Vinotheken und die gréBte Fachhandelskette ,Total Wine & More*
mit weiteren 94 Shops nahmen im Mai und Juni an der groBten Retail-Pro-
motion teil, die die OWM je in den USA durchgefiihrt hat. Es wurden eigene
T-Shirts, Badges und Poster mit dem Slogan ,| Found the Griner Spot!” pro-
duziert und verteilt. Begleitet wurde die Aktion von einer intensiven Social
Media Kampagne und Printanzeigen in fiuhrenden Weinmagazinen.

PHILHARMONIC TASTE

Unter diesem Titel tritt ein Quartett
aus weinbegeisterten Mitgliedern
der Wiener Philharmoniker in fuhren-
den Restaurants auf. Der Primgeiger
Andreas GroBbauer, der auch als
Organisator des Philharmonikerballs
brilliert, ist ein begeisterter Weinlieb-
haber und sorgte flr ausverkaufte
Top-Restaurants in Tokio, Seoul,
Toronto und New York.

Die OWM unterstutzt diese Initiative als
kongeniale Verbindung von Musik und
Kulinarik.

AUSTRIA UNCORKED KOPENHAGEN 2O 3

Am 10. Oktober 2013 fand erstmalig in Danemark das ,Austria Uncorked
Kopenhagen” statt. Als Veranstaltungslocation konnte das renommierte,
frisch generalrenovierte Hotel d’Angleterre im Zentrum Kopenhagens
gewonnen werden. Um die Nachfrage nach 6sterreichischem Wein, welcher
mittlerweile recht gut im Markt verfligbar ist, zu starken, gab es zum ersten
Mal seit die OWM den danischen Markt gezielt bearbeitet auch fur Privat-
personen die Moglichkeit, die Verkostung zu besuchen.

Das Konzept der Veranstaltung sah eine Zweiteilung vor: wahrend des
ersten Parts nutzten 168 Fachleute die Gelegenheit zur Verkostung.

Ab dem spaten Nachmittag freuten sich Gber 200 Privatpersonen
Osterreichischen Wein in lockerer Atmosphare bei Musik und kleinen
Delikatessen von Chefkoch Ronny Emborg, der bis vor wenigen Monaten
im Restaurant AOC einen Michelin-Stern erkochte, zu verkosten.

Am 5. Mdrz 2013 fand das Austrian Tasting (AT) in Stockholm statt. Das In-
teresse an osterreichischem Wein war sehr erfreulich und zeigt sehr deutlich
die konstant positive Entwicklung von Wein aus Osterreich am schwedi-
schen Markt: Die OWM konnte tber 260 Besucher registrieren, darunter
hauptsachlich Vertreter aus Gastronomie, Handel, Presse und des Monopols.
Erstmals wurde die Veranstaltung auch fur die schwedischen Weinclubs
geodffnet. Der groBte schwedische Weinclub ,Mundskarnkarna“ verzeichnet
in Finnland und Schweden rund 20.000 Mitglieder. 152 private Weinliebha-
ber fanden lhren Weg ins Grand Hotel in Stockholm, um die 6sterreichischen
Weine zu genieBen. Eine Zahl, die flr das erste Mal - und das trotz Werbe-
verbot - absolut zufrieden stimmt.

INSTITUTE OF MASTERS OF WINE

Das internationale Institute of Masters of Wine (IMW) ist die Dachorganisation aller derzeit 300 Masters of Wine (MW) weltweit.
Die Trager dieses Titels gehdren zur globalen Weinelite und zahlen generell zu den wichtigsten Wein-Meinungsbildnern.

Durch einen Kooperationsvertrag als Principal Supporter ist die OWM seit Jahren in viele Aktivitaten des IMW eingebunden. Die
OWM erhalt dadurch wertvolle Kontakte zu den Mitgliedern, prasentiert dsterreichische Weine gezielt bei hochwertigen Veranstal-
tungen, organisiert gemeinsam mit Masters of Wine Verkostungen (z.B. VieVinum) im In- und Ausland und ist Treffpunkt der MWs bei
ausgewahlten internationalen Messen. Zusatzlich absolvieren rund 60 Teilnehmer jahrlich einen Teil der Master of Wine Ausbildung

in Osterreich. Das Rahmenprogramm dazu enthélt Reisen durch osterreichische Weinbaugebiete, umfassende Verkostungen und
THE IR=TITUTE BF - Osterreich-Seminare. Alle Aktivitaten werden GroBteils von der Weinakademie Osterreich in Rucksprache mit der OWM koordiniert.

MASTERS of WINE
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LAUFRANKISCH TASTING LONDON

-
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Eine Verkostung der 100 héchstbewerteten Blaufrankisch Weine aus
Osterreich, erganzt durch eine Master Class mit Jancis Robinson MW,
war ein besonderer Hohepunkt der OWM-Arbeit in GroBbritannien 2013.

Stilvoller Rahmen war die Osterreichische Botschaft am Belgrave Square in
London. 100 Sommeliers, Journalisten und Handler waren gleichauf begeis-
tert und Jancis Robinson empfiehlt per Video: ,definitely people should try
Blaufrankisch!”

(Video zu finden unter www.youtube.com/oesterreichwein)

MASTER CLASS
SYDNEY & MELBOURNE 2013

(5
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In Australien - das eine sehr dynamische und junge Sommelierszene auf-
weist - wurden heuer zwei besonders attraktive Veranstaltungen ange-
boten. In zwei Master Classes fur Sommeliers, Handler und Gastronomen
wurde gemeinsam mit Importeuren und Handlern besonders die ,food-
match-ability” dsterreichischer Weine herausgearbeitet, daher auch das
Thema , Austrian Wine - as versatile as you want it to be".

Die Events fanden im Parkt Hyatt Sydney mit direktem Blick auf die Sydney
Opera und in dem hdchst-bewerteten Thai-Restaurants Australiens in Mel-

bourne, dem Longrain, statt. Die herausragende Qualitat der prasentierten

Weine begeisterte die Teilnehmer restlos.

PROWEIN 2013 DUSSELDORF
e —

Die 6sterreichische Gruppenausstellung auf der Dusseldorfer ProWein Ende
Marz ist der gréBte Auftritt der 6sterreichischen Weinwirtschaft. In der
Osterreich-Halle, in Halle 7, prasentierten rund 350 heimische Produzenten
ihre Produkte und neuen Jahrgdnge. Die steigende Anzahl der dsterreichi-
schen Teilnehmer unterstreicht die internationale Bedeutung der Messe.
Beim zentralen Informationsstand der OWM gab es wieder tagliche The-
menverkostungen, Informationsmaterialien sowie Ausstellerkataloge und
individuelle Gesprachstermine mit den Bereichsleitern der OWM.

Die Veranstaltungsreihe ,Osterreich Wein Workshops® in Deutschland wurde
auch 2013 fortgesetzt und um weitere Stationen ausgebaut. Im Mittelpunkt
der rund zweistundigen Workshops flr Fachpublikum steht jeweils ein
spezifisches Thema - von der Weinvielfalt Osterreichs, der dsterreichischen
Leitrebsorte Gruner Veltliner, tiber Sauvignon Blanc bis hin zu Osterreichs
Rotweinen. Mithilfe der Workshops sollen auch auBerhalb der groBen
deutschen Stadte neue Branchenkontakte erschlossen und Wissen sowie
Begeisterung fir den ésterreichischen Wein vermittelt werden. Insgesamt
fanden deutschlandweit 10 dieser Veranstaltungen statt.

PROWINE CHINA - SHANGHAI 2013

Bei der ersten ProWine China, die aus der FHC hervorging, konnte Oster-
reich Wein mit starker Prasenz punkten. Die Messe fand Mitte November im
,Shanghai New International Expo Centre” statt. Der Osterreich-Stand mit
rund 30 Winzern war durchwegs gut besucht. Im Rahmen der Messe fand in
Kooperation mit der WKO & AHST Shanghai auch ein Seminar statt.

,WEISSE NACHTE" ST. PETERSBURG

_— = 1 N

Bereits Tradition hat es fur die OWM in Kooperation mit der AHST Moskau
rund um die Sommersonnwende die ,Weien Nachte” in St. Petersburg fur
Fachpublikum zu organisieren. Der Event am Boot auf der Newa war sehr

gut besucht, ca. 130 Teilnehmer konnten gezahlt werden.

,BEST OF AUSTRIA®
TASTING - SEOUL

Im Anschluss an das Daejeon International Food
& Wine Festival 2013 wurde ,,Best of Austria“am
8. Oktober 2013 im Hotel Grand Hyatt in Seoul
prasentiert. Ca. 60 Weinexperten nahmen an der
Verkostung teil, die gemeinsam mit der AHST
Soul organisiert wurde.

FOOD & HOTEL VIETNAM

Die OWM konnte eine Ausschreibung der Euro-
paischen Kommission gewinnen, wobei eine kos-
tenlose Teilnahme an der Food & Hotel Vietnam
madglich wurde. Im Rahmen der Messe, die Ende
April stattfand, konnten zahlreiche Weinliebhaber
am Messestand, bei einer Pressekonferenz, einem
Seminar und einem Workshop von Osterreichs
Wein Uberzeugt werden.
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VERANSTALTUNGEN IM AUSLAND
(OHNE DEUTSCHLAND)

2013 organisierte die OWM zahlreiche Auslandsauftritte fir sterreichischen
Wein. Zum Teil in bewahrter Zusammenarbeit mit der Wirtschaftskammer
Osterreich bzw. deren AuBenwirtschaftscentern bilden Austrian Tastings (AT)
bzw. Osterreichs GroBe Weine (OGW), Messen und Verkostungen die Basis
der OWM Prasentationen.

MONAT ORT, LAND VERANSTALTUNG
FEBRUAR London, GroBbritannien AT London + Press conference
Moskau, Russland Prodexpo
Bordeaux, Frankreich Riesling Master Class fur Master
of Wine Studenten
Los Angeles, USA Oscar Party
Toronto, Kanada Philharmonic Taste
MARZ Stockholm, Schweden AT Stockholm
Tokio, Japan Foodex
New York, USA Philharmonic Taste
Oslo, Norwegen AT Oslo
Warschau, Polen AT Warschau
Quebec, Kanada Quebec City Wine Show
New York, USA Snooth People’s Voice Wine
Awards Grand Tasting
New York, USA Snooth Bloggers’ Seminar
APRIL Verona, Italien Vinitaly
Zagreb, Kroatien Master Class/Zagreb Wine Festival
Saigon, Vietnam Food and Hotel Vietnam
Zurich, Schweiz Genussland Osterreich (OGW)
MAI Landesweit, USA Austrian Wine Retail Weeks
Los Angeles, USA LA Philharmonic Benefit Ball
Washington DC, USA EU Open House Day
New York, USA Googa Mooga
London, GroBbritannien London International Wine Fair (LIWF)
JUNI Bordeaux, Frankreich Vinexpo
Brussel, Belgien Pop-up Restaurant Brissel
(Osterreich Werbung)
JuLl St. Petersburg, Russland Wei3e Nachte in St. Petersburg
Singapur International Congress of Chinese
Cuisine and Wine (ICCCW)
Singapur Master Class lunch on Austrian Whites
AUGUST Sydney, Australien Master Class and Walk Around Tasting
Melbourne, Australien Master Class and Walk Around Tasting
SEPTEMBER | Moskau, Russland AT Moskau
London, GroBbritannien Gruner Veltliner Pop Up Blind Tasting
with Robert Giorgione
Amsterdam, Niederlande Sweet Wine Tasting
OKTOBER Daejeon, Korea Daejeon International Food and Wine Festival
Helsinki, Finnland AT Helsinki
Seoul, Korea Kommentierte Verkostung
Kopenhagen, Danemark AU Kopenhagen
Brussel, Belgien Megavino
Chicago, USA Guild of Sommeliers Workshop
New York, USA Guild of Sommeliers Workshop
Washington DC, USA Guild of Sommeliers Workshop
New York, USA Gruner Veltliner Vertikale
New York, USA Magnum Party
San Francisco, USA Guild of Sommeliers Workshop
Basel, Schweiz Basler Weinmesse
NOVEMBER | Zurich, Schweiz Expovina

Ottawa, Kanada

Hong Kong, China
Lago di Como, Italien
Meran, ltalien
Shanghai, China

Basel, Schweiz

Toronto, Kanada
London, GroBbritannien

Tokio, Japan

Ottawa Wine & Food Festival

Hong Kong International Wine & Spirits Fair
Villa d’Este Wine Symposium

Merano Weinfestival

FHC Shanghai / Prowein China

IGEHO Basel

Gourmet Food & Wine Expo

Discover Blaufrankisch! Master Class led
by Jancis Robinson MW + Top 100 Tasting
Fachseminare fur Importeure

inkl. Landeskunde Osterreich

ZUSATZLICHE FACHREISEN 2013
(OHNE DEUTSCHLAND)

213 PERSONEN

MONAT

JANNER

MARZ

APRIL

APRIL/MAI

MAI

JUNI

JuLl

AUGUST

SEPTEMBER

OKTOBER

NOVEMBER

DEZEMBER

ANZAHL

LAND

USA 3
USA 2
USA 6
Singapur 1
USA 7
USA 15
USA 7
Kroatien 4
Polen 3
Schweden 4
GroBbritannien 9
Danemark 1
Norwegen 20
Frankreich 2
USA 7
USA 2
Weiteres EU3 4
USA 8
USA 1
USA 1
USA 1
USA 12
Russland n
Niederlande 18
USA 5
Niederlande 1
GroBbritannien 1
Osterreich 5
Tschechien

Russland & Ukraine
USA

Danemark
Schweden
GroBbritannien
Osterreich

USA

Malaysien
Russland
Finnland
GroBbritannien

GroBbritannien
Japan
Japan

Kanada
Korea
Tschechien
Australien
Niederlande
Niederlande
Frankreich
Japan

Ukraine
USA

Italien

S

N —

S N s NN

BERUF

Importeure
Journalisten
Importeur, Sommeliers, Journalist

Journalist

Importeure, Weinhandler
Importeure

Importeur

Journalisten
Journalisten & Sommelier
Sommeliers
Journalisten, Fotografen,
Sommeliers

Journalist
Sommelierschuler

Journalisten

Importeur & Weinhandler
Journalist, Sommelier
Weinmanager
Journalisten & Sommeliers
Journalist

Journalist

Journalist

Importeure & Weinhandler
Importeure

Importeure, Weinhandler
Journalisten & Sommeliers
Journalist

Journalist

Journalisten (Reisen & Wein)

Journalist

Journalist & Sommeliers
Journalist

Journalist & Sommelier
Journalist, Wine Educator
Journalist

Journalist (Reisen & Wein)

Journalist, Sommelier
Journalist

Journalist

Sommeliers, Importeur
Journalisten, Sommeliers,
Gastronomen

IMW

Journalist

Journalisten

Sommeliers
Journalisten
Journalist

Journalist

Journalist

Journalist

Importeur, Sommeliers
Journalist

Journalist
Importeur

Journalist
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MESSEN + PRASENTATIONEN

MARZ PROWEIN, Dusseldorf
Rheingau Gourmet Festival
(Tasting & Weinbar ,,Sauvignon Blanc®,
Gala Dinner mit Peter Maria Schnurr,
Degustation & Lunch mit
Mario Lohninger)
Workshop Sylt ,Osterreich Rot -
Zweigelt, Blaufrankisch und Cuvées”
mit Gerhard Retter

APRIL Workshop Usedom ,Griiner Veltliner -
Herkunft, Stil & Reife” mit
Gerhard Retter
Workshop Rostock ,Griner Veltliner -
Herkunft, Stil & Reife” mit
Gerhard Retter
Workshop Lubeck ,Vielfalt Osterreich -
WeiB, Rot & SUR“ mit Gerhard Retter

MAI Workshop Berlin ,Osterreich Rot
- Zweigelt, Blaufrankisch und Cuvées”
mit Billy Wagner

SEPTEMBER Workshop Munchen ,Sauvignon Blanc -
Steiermark/Loire/Neuseeland” mit
Peter Moser
Workshop Kéln ,Sauvignon Blanc -
Steiermark/Loire/Neuseeland”
mit Peter Moser
Workshop Hamburg ,Blaufrankisch”
mit Sascha Speicher
Workshop Bremen ,Vielfalt Osterreich -
WeiB, Rot & SUR“ mit Sascha Speicher

Workshop Frankfurt ,Osterreich Rot -
Zweigelt, Blaufrankisch & Cuvées”
mit Caro Maurer

OKTOBER

NOVEMBER  GastRo Rostock, Verkostungsbar
WVielfalt Osterreich” und Seminare
mit Elisabeth Eder

OSTERREICH
SCHWERPUNKTE
HANDEL & GASTRONOMIE
(beispielhaft)

LEH (z.T. mit AMA)

Osterreich Aktionen bei:

Galeria Kaufhof, Bundesweit | Hamberger, Miinchen |
KaDeWe, Berlin | Karstadt Perfetto, Bundesweit | Citti,
Kiel

FACHHANDEL

Osterreich Imagepromotion:

Insgesamt rund 150 Imageaktionen im Weinfachhandel
und mit der Gastronomie (direkt oder in Kooperation
mit Handlern)

CATERING
Osterreich Verkostung ,Gruner Veltliner” - LSG Sky
Chefs Frankfurt International, Frankfurt

AUS- UND WEITERBILDUNG
Partnertreffen der Deutschen Sommelierunion in
Remagen

Seminare Weinland Osterreich:

IHK geprufter Sommelier - Fachrichtungen Handel &
Gastronomie an den Standorten Hamburg, Koblenz,
Berlin und Minchen | Unabhéngige Internationale
Weinakademie, Miinchen | International Wine Institute,
Bad Neuenahr

PRESSE- UND OFFENTLICHKEITSARBEIT
VERANSTALTUNGEN

JANNER  Pressegesprach und Osterreich-Empfang im Rahmen der Griinen Woche,
Restaurant Hugos, Berlin
Nachwuchssommelier Wettbewerb des Jahres, Meininger Verlag,
Neustadt an der WeinstraBRe
Verkostung Osterreich fur den ,,Pinot Noir Cup® - mit Ulrich Sautter,
Der Feinschmecker - Jahreszeitenverlag

FEBRUAR Schulung Mitarbeiter der Osterreich Werbung Berlin )
Sommerglicksmomente Magazin ,,Ankommen” der Osterreichwerbung als
Beilage in deutschen Tagesmedien

APRIL Presse-Workshop der Osterreich Werbung, Hamburg
Presse-Workshop der Osterreich Werbung, Berlin
Presse-Workshop der Osterreich Werbung, Miinchen
Osterreich-Empfang auf der Frankfurter Buchmesse, Frankfurt

OKTOBER Verkostung Griner Veltliner mit Luzia Schrampf - FINE Das Weinmagazin,
Landhaus Bacher, Mautern

VERKOSTUNGSBERICHTE/ARTIKEL (BEISPIELHAFT) )

Sauvignon Blanc Verkostung - Der Feinschmecker | Wien - Weinwelt | Osterreich Spezial - Weinwirt-
schaft | Reisen & Wein - Meiningers Weinreisen | Osterreich Zahlen - Wein + Markt | Wachau - Port
Culinaire

GS- ERW
y

BEGLEITEND ZU DEN REDAKTIONELLEN BERICHTERSTATTUNGEN WURDEN IN FOLGENDEN
MEDIEN ANZEIGEN PLATZIERT:

Weinwirtschaft | Meiningers Weinwelt | Sommelier | Wein + Markt | Falstaff Deutschland | Vinum |
Der Feinschmecker | Essen & Trinken | Meiningers Weinreisen | Gastronomiereport |
Lebensmittelzeitung | Slow Food | Port Culinaire | Effilee | FINE | Wine Business International

FACHREISEN DEUTSCHLAND

MONAT ANZAHL  VERANSTALTER/TEILNEHMER BERUF

MARZ 8 WIP-Weinimport, Sylt Gastronomie, Handel
9 SMART-Wines/WIP-Weinimport, Kéln/Sylt Gastronomie, Handel

APRIL 12 Tu Felix Austria, Meckenheim Gastronomie, Handel
1 llka Lindemann, Meiningers Weinwelt Journalistin

MAI 18 Valckenberg/Segnitz, Worms/Weyhe Gastronomie, Handel
17 Weinakademie, Standort Geisenheim Studenten

JUNI 14 Weinwolf, Bonn Gastronomie, Handel

8 Weinladen Schmidt, Berlin
1 Sebastian Schutz

1 Vijay Sapre, Effilee

7 SMART-Wines, KoIn
6

Gastronomie, Handel
Sommelier
Journalist

Gastronomie, Handel

JULI Bottles Feine Weine, Minchen Gastronomie, Handel

26 Deutsche Wein- und Sommelierschule (IHK) Sommelierstudenten

1 Niko Rechenberg, www.nikos-weinwelten.de Journalist

1 Thomas Ruhl, Magazin Port Culinaire Journalist
AUGUST 1 llka Lindemann, Meiningers Weinreisen Journalistin

1 Caro Maurer, Der Feinschmecker Journalistin

1 Sascha Speicher, Weinwirtschaft Journalist

2

Cornelius & Fabian Lange Journalisten

SEPTEMBER 13 Handelsvertretung Schroder, Gelbensande
1 Jens Priewe, www.weinkenner.de

NOVEMBER 2

Gastronomie, Hotellerie
Journalist

Jorg Bornmann, www.wanderfreak.de Journalist
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Die laufende Présenz in den wichtigsten internationalen Fachmedien ist Grundlage der OWM Imagearbeit im Ausland. Die Bemuhungen der OWM basieren
dabei auf zwei Grundpfeilern: Redaktionelle Kooperationen garantieren laufende Berichterstattungen Uber Entwicklungen und Trends im Weinland Osterreich,
unterstiitzende Anzeigeninserate schaffen zusatzliches Bewusstsein fur Osterreich und unterstitzen die Importeure vor Ort.

REDAKTIONELLE BERICHTERSTATTUNGEN (OHNE DEUTSCHLAND):

AUSTRALIEN: Gourmet Traveller Wine, Sydney Morning Herald, Daily Telegraph, Weekend Australia, Wine Companion | BELGIEN: Ambiance Culinaire, Gastro Mania, Gondola,

In Vino Veritas | CHINA: Fine Drinks, Wine information, www.wines-info.com, Sino-Overseas Grapevine&Wine | DANEMARK: Smag & Behag, Vinbladet, Copenhagen Food,
MAD&venner, VinoVenue | EU OST: VI-Magazin | FRANKREICH: Le Rouge & Le Blanc | GROSSBRITANNIEN: Decanter, Financial Times, Purple Pages, The Drinks Business,

The Wine Merchant Magazine, The World of Fine Wine | HONGKONG: Wine Luxe, Winenow Monthly, CRU Magazin, Tasting Kitchen | INDIEN: Sommlier India | JAPAN: Vinotheque
Magazin, Blogs und Online: Winart, Wine na sasayaki, Tokyo Wine Complex | KANADA: Excuis, Vintages, Good Food, Benito’s wine reviews, Wine Access, The Globe and Mail,
Montreal Gazette | KOREA: Wine Review, wine21.com | NIEDERLANDE: Profeschrift, Proefkrant, Wine Life | NORWEGEN: Vinforum, Vin&Brennevin, Apéritif | POLEN: Czas Wina,
Swiat Win, Magazyn Wino, Rynki Alkoholowe La Vendimia | RUSSLAND: www.drinktime.ru, Enoteka, Vinnaya Karta, Imperia Vkusa, Taste, Simple Wine News, Tumbler, Vienna Deluxe |
SCHWEDEN: Allt om Vin, Livets Goda, Gate Report | SCHWEIZ: Ami du Vin, coop, GastroJournal, Hotelier, Hotellerie & Gastronomie Zeitung, htr hotelrevue, La Tavola, marmite,

Salz & Pfeffer, Schweizerische Weinzeitung, Vinum, Weinseller, Wildeisen's Kochen | SINGAPUR: Cuisine&Wine Asia, The Wine Review, Appetite Magazine | TSCHECHIEN: Beverage
& Gastro, Wine & Degustation, Sommelier | UKRAINE: Gallery Drinks, Vinofest, Drinks+, LQ-Magazine | USA: Wine Enthusiast, Wine Spectator, Wine &Spirits, LA times, San Francicso
ChronicleVinography.com, Wall Street Journal, Chicago Tribune, The Huffington Post, Dave Mcintyre's Wine List, Herald Tribune, The Times-Tribune, Marie Claire, Snooth.com,
Washington Post, Boston Globe, Miami New Times, Saveur, The World of Fine Wine, Beverage Media

BEGLEITEND ZU DEN REDAKTIONELLEN BERICHTERSTATTUNGEN WURDEN IN FOLGENDEN MEDIEN ANZEIGEN PLATZIERT:

BELGIEN: In Vino Veritas | CHINA: Fine Drinks, Wine information, www.wines-info.com, Sino-Overseas Grapevine&Wine | DANEMARK: Vinbladet, Smag & Behag, VinoVenue |

EU OST: VI-Magazin | FINNLAND: Viinilehti, Fine Magazine, Kauppalehti, Viiniopas | GROSSBRITANNIEN: Decanter, FOUR, Harpers Wine & Spirits, Imbibe/Square Meal, Off Licence
News, The Drinks Business, The World of Fine Wine, The Wine Merchant Magazine | HONGKONG: Wine Luxe, Winenow Monthly, CRU Magazin, Tasting Kitchen | INDIEN: Sommlier
India | IRLAND: The Irish Times | JAPAN: Vinotheque Magazin, Sommelier Magazin | KANADA: Vines Magazine, Excuis | KOREA: Wine Review, wine2l.com | NIEDERLANDE:
Profeschrift, Navenant, Perswijn, Wijnplein, Wine Life | NORWEGEN: Vinforum, Apéritif, Vin & Brennevin | POLEN: Czas Wina, Swiat Win, Magazyn Wino, Rynki Alkoholowe,

La Vendimia | RUSSLAND: www.drinktime.ru, Enoteka, Vinnaya Karta, Imperia Vkusa, Taste, Simple Wine News, Tumbler, Vienna Deluxe | SCHWEDEN: Allt om Vin, Livets Goda |
SCHWEIZ: Ami du Vin, GastroJournal, Gastronomie & Tourisme, Gault Millau, Hotelier, Hotellerie & Gastronomie Zeitung, htr hotelrevue, Jeunes Restaurateurs d‘Europe en Suisse
Guide, La Tavola, marmite, Swiss Cuisine, Salz & Pfeffer, Schweizerische Weinzeitung, Weinseller, Wildeisen's Kochen | SINGAPUR: Cuisine&Wine Asia, The Wine Review, Appetite
Magazine | TSCHECHIEN: Beverage & Gastro, Wine & Degustation, Sommelier | UKRAINE: Gallery Drinks, Vinofest, Drinks+, LQ-Magazine | USA: Wine Spectator, Wine & Spirits,
Wine Enthusiast, Sommelier Journal




