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DIE STUNDE DER ENTSCHEIDUNG!

Der neue Jahresbericht dokumen-
tiert die umfangreichen Aktivitaten
der OWM im Jahr 2012 und trotz
knapper Weinvorrate eine wei-
terhin positive Entwicklung der

| Erlose sowohlim Inland, als auch
im Export. Wir sind also auf dem
richtigen Weg, und doch gibt es
Anlass zur Sorge. So sehen wir gespannt der Entscheidung
unserer Volksvertreter entgegen, ob es auch in Zukunft eine
OWM in dieser Form geben soll. Eine OWM, die mit den
notigen finanziellen Mitteln ausgestattet ist, um den taglich
steigenden Anforderungen beim nationalen und internati-
onalen Dachmarketing des &sterreichischen Weins gerecht
werden zu kdnnen. Wir sind uns vollig dessen bewusst, dass
in der gegenwartigen Situation der 6ffentlichen Finanzen
keine grof3en Steigerungen zu erwarten sind. Die unerwartet
drastischen Klrzungen des Bundeszuschusses haben die
OWM dennoch in ihren Grundfesten erschittert. Die OWM
ist daher besonders dankbar, dass die Lander ihre Beitrage
wertstabil halten.

Auch der ¢sterreichischen Weinwirtschaft ist die Bedeutung
eines schlagkraftigen Dachmarketings voll bewusst. Daher
haben sich in bisher ungekannter Einigkeit die Branchen-
vertreter von Landwirtschaft und Handel in ihren Gremien
einstimmig fur eine Neuordnung der Branchenbeitrage
durch eine Novellierung des AMA-Gesetzes ausgesprochen.
ZukUunftig soll jeder Liter ¢sterreichischen Weins mit 2 Cent
zum gemeinsamen Dachmarketing beitragen. Selbstver-
markter sollen demnach kinftig 2 Cent/Liter abfthren,
Fassverkaufer und aufkaufende Handler je einen Cent.
Dieses System ist fair, transparent und verursacht bedeu-
tend weniger Einhebungskosten als das bisherige. Das
beste Indiz fur die Sinnhaftigkeit der neuen Regelung ist die
Tatsache, dass die dsterreichische Sektwirtschaft, die bisher
nicht beitragspflichtig war, nun freiwillig und einstimmig
beim neuen System mitzahlen will.

Die OWM hat durch die Einreichung und Abrufung zweier
EU-Forderungen (Absatzférderung im Binnenmarkt und
auf Drittlandern) die bisherigen Mittel unter erheblichen
administrativen Anstrengungen deutlich aufstocken kénnen.
Wenn nun die nationalen Mittel drastisch reduziert werden,
brechen auch die Férderungen aus der EU mangels aus-
reichender Co-Finanzierung ein. Es ist daher von entschei-
dender Bedeutung, dass das ¢sterreichische Parlament der
Novellierung des AMA Gesetzes zustimmt, wofUr allerdings
eine Zweidrittelmehrheit notig ist. Aber nur mit dem neuen
Beitragssystem ist gewahrleistet, dass die OWM auch in
Zukunft die 6sterreichische Weinwirtschaft schlagkraftig
unterstitzen kann.
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OSTERREICH WEIN MARKETING (OWM)

AUFGABEN UND ZIELE

Die OWM unterstutzt und koordiniert die Bemu-
hungen der 6sterreichischen Weinwirtschaft um
Qualitat und Verkauf. Im Inland ist es das Ziel, die
Marktsegmente fur Qualitatswein dominierend zu
besetzen. Der Export von Flaschenweinen soll wei-
ter gesteigert werden. Bei groBReren Ernten sollte
ein Durchschnittspreis von 2 € gehalten werden,

FINANZIERUNG

Die Einnahmen der OWM beliefen sich im Jahr
2012 auf ca. € 3,3 Mio. an Marketingbeitragen der
Weinwirtschaft (€ 55,--/ha fur Winzer, € 1,10/hl fur
Weinhandel) und etwa € 3,25 Mio. an Landerbei-
tragen (Niederdsterreich, Burgenland, Steiermark,
Wien). Hinzu kamen € 1 Mio. Bundesmittel (bisher
€ 1,8 Mio.) laut Weingesetz § 67 Abs. 5. Zusatzlich

STRATEGIE

Die Strategie zielt auf einen ausgewogenen Marke-
tingmix ab, der den jeweiligen Markten angepasst
ist. Das wiederum bedeutet Imagearbeit unter dem
Aspekt der Verkaufsférderung und aktive Offent-
lichkeitsarbeit mit unterstitzender Medienwerbung
(speziell fur die Herkinfte - Weinbaugebiete -

in Zusammenarbeit mit den Regionalen

bei kleineren Ernten wird langfristig ein Durch-
schnittspreis von 3 € angestrebt. Die Exportmenge
soll je nach Ernte zwischen 45 und 70 Millionen
Liter liegen.

IHRE ANSPRECHPARTNER

erhielt die OWM Férdermittel der Europaischen
Union, im Jahr 2012 ca. € 1 Mio.
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FINANZIERUNG & EU FORDERUNGEN

Das OWM Budget befindet sich in einer massiven Umbauphase. Sie betrifft die gesetzlichen AMA
Beitrdge und die Bundesmittel. Handlungsbedarf entstand durch die Gberraschend starken Kirzungen
der Bundesmittel um 1,1 Mio € von 1,8 Mio € auf 720.000 € ab 2013. Durch die EU-Drittlandsférderung

WERBEMITTEL
OSTERREICH WEIN

Die Osterreich Wein Marketing bietet ein sehr

verschob sich der budgetare Akzent schon bisher in Richtung Export, obwohl urspriinglich auch im Inland
durch die erfolgte Valorisierung mehr Mittel zur Verfiigung stehen sollten. Damit ergibt sich eine vor allem
auf dem Inlandsmarkt stark spirbare Mittelknappheit. AuBerdem wird die Flexibilitat der OWM bei der
Gestaltung des Marketingmixes auch durch die Tatsache stark eingeschrankt, dass sowohl die EU-Dritt-
landsférderung, als auch die neue EU-Binnenmarktférderung mit je 50% gegenfinanziert werden mussen,
sodass die Kurzungen hauptsachlich auf die nicht geférderten MaBnahmen durchschlagen.

EU-DRITTLANDSFORDERUNG:

Seit 2009 gibt es eine EU-Forderung fur AbsatzférderungsmaBnahmen auf Drittlandern, die auch die
OWM fur ihre Strategie nutzt. Das eingereichte Programm l&uft bis Ende 2013. Eine Verlangerung wurde
in Brussel bereits beschlossen. Ein GrofBteil der MaBnahmen auf Drittlandsmarkten wird daher mit euro-
paischen Geldern zu 50 % co-finanziert und der OWM stehen damit Mittel von ungefahr einer Million €
zur Verflgung. FUr die Inanspruchnahme dieser Férderung ist allerdings ein erheblicher burokratischer
Mehraufwand fur die Abwicklung und die Dokumentation in der OWM entstanden.

EU-BINNENMARKTFORDERUNG:

Die OWM hat in Brussel ein Programm fir ,Wein mit geschttzter Ursprungsbezeichnung oder geschiitz-
ter geografischer Angabe, Wein mit Angabe der Keltertraubensorte” eingereicht. Das Programm lauft seit
September 2011 und endet im September 2014. Wie auch in der Drittlandsférderung werden diese MaR-
nahmen am Binnenmarkt zu 50% von der EU co-finanziert. Die EU stellt daftr Mittel in Hohe von ungefahr
250.000 € zur Verfugung.

umfangreiches, informatives und breit gefachertes
Sortiment an Werbemitteln rund um den 6ster-
reichischen Wein fUr den Einsatz in Gastronomie,
Handel, Weinwirtschaft, Ausbildungsstatten und
auch im Ausland.

ErEnerE

Der Fokus der ,,Neuerscheinungen” wurde 2012 auf
das Kartenmaterial gelegt.

So wurde zusatzlich zu den topografischen
Karten der weinbautreibenden Bundeslander eine
Osterreich-Ubersichtskarte entwickelt, welche die
Fokussorten Osterreichs sowie die Aufteilung von
Rot- und Weiwein Ubersichtlich darstellt.

@ EIN SUSSER WEIHNACHTSVIDEO-GRUSS VON DER OWM!

Weihnachten 2011 haben wir erstmals mit der Tradition gebrochen, all unseren Geschaftspartnern, treuen Medien-Part-
M nernund Importeuren sowie Wein-Fans auf der ganzen Welt nette Aufmerksamkeiten zu schicken. Wir haben uns auch
{2012 wieder etwas Besonderes einfallen lassen: Keine Geschenke, die CO 2-belastend rund um den Globus geschickt
werden, sondern ein stBes Weihnachtsgeheimnis: Das Originalrezept der kostlichen Vanillekipferl von Hedi Klinger, der
Mutter von Willi Klinger. Sie hat gemeinsam mit dem Team der OWM in einem kleinen Video schrittweise gezeigt, wie

|| Osterreichs wohl beriihmtestes Weihnachtsgeback auch weniger getibten Kochamateuren perfekt gelingt.
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DER INLANDSMARKT

Der Inlandskonsum wird in Osterreich auf ca. 250 Mio. Liter geschatzt, wovon 40,8% in den dsterreichi-
schen Haushalten getrunken werden (siehe Abb. 1). Dieser Haushaltsmarkt ist seit 2008 mengenmaRig
leicht rucklaufig. Auch der Absatz von dsterreichischem Wein schwankt dabei erntebedingt und war
zuletzt aufgrund der schwachen Ernte 2010 deutlich niedriger. Die Verteilung zwischen Ab-Hof, LEH
und sonstigen Einkaufsstatten im Haushaltsmarkt (siehe Abb. 2) ist den letzten Jahren relativ stabil.
Der Marktanteil des osterreichischen Weins liegt mengenmaRig in der Gastronomie bei 87%, im
Haushaltsmarkt bei 72% und im LEH bei 51% (siehe Abb. 3). Erfreulich ist allerdings die wertmaBige
Entwicklung, beispielsweise liegt der wertmaRige Marktanteil von ¢sterreichischem Wein im
Haushaltsmarkt bei 78% und im LEH bei 63%.

Diese positive Entwicklung spiegelt sich auch in den Durchschnittspreisen der einzelnen
Einkaufsstatten wider, die fur den heimischen Wein deutliche Zuwachse verzeichnen (Abb. 4).
Die Entwicklung im Lebensmitteleinzelhandel von Rot-, Wei3- und Roséwein ist 2011 trotz
Marktanteilsverlusten mengenmaBig ein deutlicher wertmaBiger Zuwachs zu sehen.
(WeiBwein +15%, Rotwein + 4%, Rose +22%) (Abb. 5).

Zusammenfassend hat die spurbare Weinknappheit speziell beim Weiwein einerseits zu
Marktanteilsverlusten fur dsterreichischen Wein vor allem im Billigbereich geftihrt, andererseits
den Durchschnittspreis und damit die Wertschépfung auf dem Heimmarkt erhoht.

Abb.1 Weinkonsum mengenmaéBig in Osterreich

2011

250** MIO. L

Ca. 102 Mio. 1 = 40,8 %
davon wurden 70,0 Mio. | = 68,7 %
im LEH*** verkauft

werden in dsterr. Gaststatten,
bei Feuerwehrfesten von
In- und Auslandern konsumiert

kaufen Touristen und Gastarbeiter ein

Il trinken die Osterreicher zu Hause,
bei Freunden oder am Arbeitsplatz

* Quelle: Statistik Austria

** Schatzung Osterreich Wein Marketing
*** Um den gesamten Weinkonsum in
Osterreich widerzuspiegeln,

wurden die Absatze im LEH auf

100% Abdeckung hochgerechnet

Abb. 3 Mengenanteile Wein aus Osterreich
am Gesamtabsatz Osterreichs 2011

Abb. 2 Mengenentwicklung Einkaufsstatten
im Heimkonsum 1995-2011
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Abb. 4 Durchschnittspreise pro Liter Abb. 5 Entwicklung (Wert) von WeiB-, Rot-
und Rosewein (in- und ausl.)
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SOCIAL MEDIA:
FACEBOOK & TWITTER

2010 war die European Wine Bloggers Conference,
die auf Betreiben der OWM in Wien stattfand,

das erste Highlight der OWM-Social Media
Kampagne.

www.facebook.com/oesterreichwein
www.facebook.com/austrianwine

Facebook: Mit taglichen Postings zu aktuellen
OWM Themen, Veranstaltungen, Trends, aber auch
der Info-Reihe ,Wine Fast Forward” konnte die
OWM die Fan-Zahlen auf beiden Facebook-Profilen
(deutsch, englisch) sukzessive ausbauen. Derzeit
verzeichnet die deutschsprachige Fan-Page 5.600
Likes, bei der englischen konnte bereits die Marke
von 10.000 erreicht werden und liegt inzwischen
bei 10.500 Likes. Die Gesamtzahl von Freunden
von Fans (das sind alle, mit denen unsere Fans
befreundet sind, die durch entsprechende FB-
Werbung angesprochen werden kdnnten) liegt bei
Uber 6 Mio.

twitter.com/oesterreichwein
twitter.com/austrianwine

Twitter: Dieser Kanal wird von der OWM speziell im
englischsprachigen Bereich verwendet und richtet
sich auf ein sehr spezifisches, weininteressiertes
Publikum. Derzeit folgen tGber 2.000 Personen den
OWM Tweets unter den Profilen oesterreichwein/
austrianwine. Bei GroBveranstaltungen verwendet
die OWM Hashtags, z.B. #vievinum, damit wir auch
von Personen, die uns aktuell nicht folgen, trotz-
dem gefunden werden.

NEWS-TICKER NEU -

ONLINE MEDIENBEOBACHTUNG

Mittels des neu integrierten online Newsticker (Tool
zur Online-Medienbeobachtung) erhalten Website-
Besucher seit September 2012 auf der Startseite
der OWM die aktuellsten Artikel und Postings rund
um den osterreichischen Wein bzw. Uber die
osterreichische Weinbranche im Web.

Dieses Feature informiert aktuell und taglich
aktualisiert und belebt zusatzlich den
online-Auftritt von oesterreichwein.at.

OWM-WEBSITE

Mit Uber 2 Mio. Zugriffen im Jahr 2012 ist die
Weinplattform www.dsterreichwein.at weiterhin
die beliebteste Plattform flr ¢sterreichischen
Wein im In- und Ausland.

Wichtigste Erneuerungen 2012 waren:

» Launch der Mobilversion
der Website

* Neuprogrammierung der
Online-Applikation
flr die Katalogerstellungen
der OWM

» Optimierung der Volltextsuche

* Ausarbeitung des Pflichten-
heftes fur Genuss&Reisen (wird
2013 online gehen)

* Anbindung der Kremstal-
Website an die OWM-Datenbank

Weiterhin werden naturlich aktuelle Informationen
aus der Weinbranche fur Journalisten und Weinlieb-
haber in deutscher und englischer Sprache online
angeboten. Generelle Informationen stehen auch in
den Sprachen Chinesisch, Japanisch und Russisch zur
Verfligung.
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KAMPAGNEN OSTERREICH WEIN

Kern der Werbekampagne ist die Botschaft , Kostbare Kultur” bzw. ,Taste Culture”. Dies wurde bisher in Form von vier
unterschiedlichen Kampagnen visualisert.

7 ELEMENTS

Im Rahmen dieser Kampagne wurden die 7 Elemente der Einzigartigkeit” als Hauptbotschaft des dsterreichischen Weines herausgearbeitet. Diese sieben Fak-
toren - das Klima, das Land, die Trauben, die Kultur, die Menschen, die Naturverbundenheit und der Wein bei Tisch - sollen den unverwechselbaren Charakter
des osterreichischen Weines in den Mittelpunkt stellen. Diese Broschure liegt in nicht weniger als 13 Sprachvarianten auf: Deutsch, Englisch, Mandarin, Kantone-
sisch, Japanisch, Koreanisch, Italienisch, Spanisch, Franzosisch, Hollandisch, Russisch, Polnisch und Tschechisch.
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KULINARIK

Die Broschurenreihe ,\Wein & Essen wurde zuletzt um die Broschire ,Osterreich Kiche & Wein“ erweitert und umfasst nun mit ,Kase und Wein“, , Asiakiiche*
und ,Spargelwein” insgesamt vier Themenbereiche. Die jeweiligen Broschtren gibt es in mehreren Sprachvarianten, wie beispielsweise Englisch, Russisch oder
Japanisch.
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Bei den kulinarischen Werbesuijets, die flr die Bewerbung in Printmedien verwendet werden, gibt es insgesamt 14 verschiedene kulinarische Motive, die sowohl
die Sparte Fleisch, Fisch als auch SuBspeisen darstellen.
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Diese Kampagne zum Thema ,6sterreichischer Wein glasweise” wurde mit Fokus auf die Gastronomie und dem Ziel, die internationale Distribution von dsterrei-

Glaskultur bestens in Szene zu setzen. Diese Broschire wurde ebenfalls in 13 Sprachvarianten produziert.

chischem Wein zu verstarken, erarbeitet. Besondere Sorgfalt wurde bei der Produktion den verwendeten Glasern zuteil, um die herausragende Osterreichische
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WEINBAUGEBIETE

Seit Implementierung der neuen CI der OWM wurde an der Umsetzung der Landschaftskampagne gefeilt. Mit viel Ausdauer (des Fotografen) ist es gelungen,
fur jedes Osterreichische Weinbaugebiet ein aussagekraftiges Sujet zu entwickeln. Eine Landschaftskampagne stellt einen der Pfeiler jeder generischen Marke-
tingorganisation dar und schlieBt die bis dato entwickelten Kampagnen der OWM ab.

OSTERREICH WEIN

OSTERREICH \/\/E\N©

BURGENLAND
KOSTBARE KULTUR

NIEDEROSTERREICH
KOSTBARE KULTUR
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MEDIENKOOPERATION 2012

Als Dachorganisation des dsterreichischen Weins tbernimmt die OWM alle klassischen PR und Presse Agenden der heimischen Weinwirtschaft. Dies beinhaltet
laufende Presseaussendungen in deutscher und englischer Sprache, Pressegesprache, Aufbereitung von Daten bei Journalistenanfragen, die Organisation von
Pressereisen von Gasten aus dem Ausland uvm. Generell hat sich die OWM seit ihrer Griindung zur wichtigsten Informationsplattform und Schnittstelle rund
um den osterreichischen Wein entwickelt. Ein besonderes Augenmerk liegt auf der zielgerichteten Pressearbeit durch Medienkooperationen um kontinuierlich
redaktionelle Berichterstattungen tUber den heimischen Wein und seine Winzer zu gewahrleisten. Durch viele Jahreskooperationen mit Tageszeitungen, Wo-
chen- und Monatsmagazinen, aber auch mit online-Portalen wird auf regelmaRig erscheinenden Weinseiten tber Neues, Trends und Entwicklungen berichtet,
wobei fur die OWM die redaktionelle Freiheit der Berichterstattung besonders wichtig ist. Dies unterstitzt Winzer, wie Handler, Gastronomen und Sommeliers
gleichermaBen. Flr zusatzliche Berichterstattung in den Bereichen der einzelnen Weinbaugebiete gibt es fir alle regionalen Komitees die Moglichkeit, spezielle
Sonderseiten bei ausgewahlten Zeitungen und Magazinen Uber die OWM im Zuge der vereinbarten OWM-Gebiets-Marketingplane zu Sonderpreisen zu buchen.
Im Printbereich konzentriert die OWM ihre Arbeit auf Tageszeitungen und Monatsmagazinen mit hoher Auflage und Gastro- und Fachmagazine als Special
Interest Medien.

TOURISMUS

Seit vielen Jahren arbeiten die OWM und besonders die regionalen Weinkomitees eng mit den lokalen WeinstraBen und Bundesland-weiten Tourismusverban-
den, wie z.B. dem Burgenland Tourismus, zusammen. Vorrangiges Ziel ist dabei, die Weinbaugebiete auch als touristisch, kulinarisch und kulturell interessante
Ausflugsziele und Reisedestinationen im In- und Ausland zu bewerben und Synergieeffekte mit dem Tourismus zu erreichen.

[ORF| TR “SIEE"  REDAKTIONELLE TV-BERICHTE
Sommerzef! 2012 war ein Jahr mit besonders starker TV-Prasenz des 6sterreichischen Weins. Seit vielen Jahren
berichten die beliebten ORF 2 Formate ,Land & Leute” und das Vorabendprogramm ,,Frihlings/Sommer/
Herbst/Winterzeit”, im Sommer 2012 umbenannt in ,Heute Leben®, laufend und regelmaBig redaktionell

heute Ub_er den OSterrelchlschen Wel_n, die szer, sa_lsona_le Themen und Trem_ds und _Erjtvwck\umgen.
leben V”J q-l- V | " UH v Seit August 2012 gibt es auch in ORF Il mit ,Vivat Vinum* ein regelmaBiges Weinjournal.

EINGESCHENKT - WEINLAND OSTERREICH

In mehr als 100 Drehtagen in allen vier Jahreszeiten entstand durch eine enge Zusammenarbeit mit der OWM als Kopro-
duktion von Interspot und ORF die 12-teilige Serie ,Eingeschenkt - Weinland Osterreich” . Sie zeigt alle ésterreichischen
Weinbaugebiete und befasst sich besonders mit den Landschaften, mit den naturlichen Gegebenheiten, die einzelne Wein-
baugebiete pragen. Ausgestrahlt wurden die Sendungen jeweils Sonntags um 15.45 Uhr von 9. September bis 2. Dezember
auf ORF 2. Gesamt erreichte ,Eingeschenkt - Weinland Osterreich” eine Zuseherzahl von zwei Millionen.

ey
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WEIN- UND GOURMETGUIDES

Seit Jahren unterstutzt die OWM die Arbeit
der wichtigsten Wein- und Gourmetguides
in Form von Anzeigen, fixen Abnahme-
mengen, Gebietsbeschreibungen und
Riedenkarten.

WEINAKADEMIE OSTERREICH VINUM ET LITTERAE
Die Weinakademie Osterreich ist eine Non-Profit Gesellschaft Die OWM unterstiitzte heuer den dsterrei-
und 50% Tochter der OWM und hat sich seit Ihrer Grindung 1991 chischen Preis fur Wein und Kunst ,Vinum et
zur gréBten Weinausbildungsstatte Europas mit 840 Veran- Litterae", welcher 2012 in die neunte Runde
staltungen und 17.400 Teilnehmern jahrlich entwickelt. Neben ging und ganz im Zeichen des Plakates stand:
einem reichhaltigen Seminarangebot fur private Weinfreunde wie Gesucht wurden Plakate, die den Wein als Teil
Weinschnuppertage, Wine & Food Seminare, mehrtagige Wein- der ¢sterreichischen Lebenskultur, als 6sterrei-
basisseminare, uvm bietet die Weinakademie Osterreich auch chisches Kulturgut in den Vordergrund stellen.
eine Reihe von wichtigen Ausbildungen fur Winzer und Schulen Das Siegersujet 2012 stammt von Julia Dumps.
(Jungsommelier) und fur Profis die Ausbildung zum Weinaka-
demiker an. Zusatzlich organisiert und betreut sie seit vielen Jahren die Die junge Osterreicherin konnte mit ihrem stimmigen Plakat, und ihrer klaren
Seminarwoche des ersten Ausbildungsjahres zum Master of Wine im Zuge Botschaft in ,,Rot-Weiss-Rot" die Jury tiberzeugen. Die OWM durfte das Sie-
des OWM-Sponsorships des Institutes of Masters of Wine. Seit 2011 hat sie gerplakat verwenden - aufgrund dessen wurde es auch auf der OWM facebook
ihr Angebot zusatzlich erweitert und bietet den Advanced Course Wine and Seite und auf der OWM Homepage eingesetzt. Den Nachwuchspreis erhielt Pia
Spirits International und darauf aufbauend das WSET Diploma in englischer Plankensteiner.
Sprache an.
Durch ihre Ausbildungsrolle Gbernimmt die Weinakademie Osterreich einen 2013 wird der Wettbewerb zum zehnjahrigen Jublilaum wieder dorthin zurtck-
wichtigen Teil in der Bewusstseinsscharfung der Gesellschaft zum verantwor- kehren, wo vor zehn Jahren alles begonnen hat - zur Literatur. Gesucht werden
tungsbewussten Umgang mit Wein. die besten Kurzgeschichten Uber den dsterreichischen Wein.

OWM-MARKETINGTAG

Am 18. Janner 2012 veranstaltete die OWM fiur Winzer, Weinhandler und Brancheninsider den alljahrlichen Marketingtag.
Erstmals kompakt an einem Tag strahlte dieser wieder mit inhaltlichen Héhepunkten im Austria Center Vienna. Der Fokus
lag heuer auf der ordnungsgemaBen Herkunftsetikettierung und einer klaren Weinkartengestaltung sowie der Analyse
von Schlussel- und Hoffnungsmarkten im Export. Ein Héhepunkt war der Vortrag von Prim. Univ. Prof. Dr. Michael Musalek
vom Anton-Proksch-Institut, der das Thema , Alkohol - Vom Genuss zur Sucht” kritisch und zugleich spannend und infor-
mativ prasentierte. Als krénender Abschluss fand eine Podiumsdiskussion unter der Moderation von Willi Klinger statt, in
der internationale Experten erluterten, warum Osterreich trotz knapper Menge exportieren sollte. Daran teilgenommen
haben Mario Morandell (Morandell International Gmbh), Lynne Sherriff MW (Chairman Institute of Masters of Wine),
Sascha Speicher (stv. Chefredakteur Weinwirtschaft) und Klaus Wittauer (Weinhandler, USA).
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SALON 2012

Der SALON Osterreich Wein gilt nun bereits seit 25 Jahren als die Staatsmeisterschaft
der heimischen Weine und ist dadurch der harteste Weinwettbewerb des Landes.
- e Auf insgesamt sechs Stationen der SALON Tournee in den Casinos Austria nahmen
'1*‘ mehr als 3000 Weinliebhaber die Méglichkeit wahr, alle 260 pramierten Weine zu
verkosten. Von Beginn (1988) an gab es zum SALON, damals noch mit 200 Weinen,
== detaillierte Informationen zu den Weinen und Weingutern in Kostkatalogen. Seit 1996
Bl 280 soparusios ist das kompakte und beliebte SALON-Buch Standardlektlre fur jeden Weinliebhaber.

25 JAHRE SALON

Zu Ehren der Sieger und Auserwahlten wird jedes Jahr das SALON Gala Dinner gefeiert, in dessen Rah-
men die SALON-Sieger & Auserwahlten geehrt werden. Bei diesem festlichen Gala Abend im pracht-
vollen Rahmen des Palais Niederdsterreich lud die OWM SALON-Sieger und Auserwahlte, Vertreter der
fuhrenden Fachmedien und ein erlesener Kreis von prominenten Ehrengdasten ein, die einen auf3erge-
wohnlichen Abend genossen.

Fur diese 25 Jahr-Feier des SALON holte sich die OWM einen der langjahrigsten Fans des dsterreichi-
schen Weines: Heinz Winkler, einst der jlingste 3-Sterne-Koch, jetzt der am haufigsten mit 3-Sternen
ausgezeichnete Koch Deutschlands. Nach mehreren Stationen, unter anderem auch bei Paul Bocuse,
landet er im MUnchner ,Tantris”, das er 1978 Uberraschend von seinem damaligen Chef Witzigmann
Ubernimmt. 1982 wird er dort zum damals jungsten 3-Sterne-Koch der Welt gekurt. 1987 nimmt er das
Angebot an, nebenbei das neu erdffnete ,Tristan” im mallorquinischen Hafen Portal Nous zu betreuen.
1991 macht er sich schlieBlich in Aschau mit seiner spektakular vor der Kampenwand gelegenen ,Resi-
denz” und dem Traum einer idealen Verbindung von Lebensstil und Wohlbefinden, Kultur und exklu-
sivem Essen selbststandig. In seiner Kliche kreieren der Meister und seine Brigade Gerichte, die seinen
GenieBer-Gasten auf der Zunge zergehen. Im Weinkeller ist Platz fur rund 25.000 Flaschen, darunter
auch viele edle ¢sterreichische Tropfen, die von Sommelier Renaud Kieffer umsichtig betreut werden.

WEINTAUFE OSTERREICH UND
BACCHUSPREISVERLEIHUNG 2012

Die traditionelle Bundesweintaufe, bei der alljahrlich der neue Weinjahrgang gesegnet wird und mit ihr
die Verleihung des Bacchuspreises flr herausragende Verdienste um die dsterreichische Weinkultur,
fand heuer am 5. November 2012 im nérdlichen Weinviertel in Poysdorf statt. Der Pfarrer von Poysdorf,
losif Aenasoaei, nahm die offizielle Segnung des Jungweines vor. Der Bacchuspreis in der Kategorie
,National” ging an den Generaldirektor der Casinos Austria AG Karl Stoss. Aldo Sohm, 6¢sterreichischer
Top-Sommelier in New York, wurde in der Kategorie ,International” geehrt. Der Taufwein, ein Griner
Veltliner 2012 aus dem Weinviertel, wurde von den beiden Preistragern auf den Namen ,, Jackpot”
getauft. Auch Landeshauptmann Erwin Proll gab sich die Ehre den Auftakt der Veranstaltung zu bilden.

TERMINE UND SONSTIGE
KOOPERATIONEN 2012

JANNER: Marketingtag, ACV Wien; Zertifizierungen
Skihttten-Genusspartner, Ski amadé

FEBRUAR: Wein Burgenland Prasentation, Wien;
Internationaler Weinbautag GroBriedenthal

MARZ: Wein Burgenland Prasentation, Linz; Weinviertel
DAC Prasentation, Wien & Linz; Mittelburgenland pac und
Weinviertel bac Prasentation, Salzburg, Minchen, Gétzis;
Spargelweinkampagne (Kooperation mit Gault Millau);
Culinary Art Festival, Linz; BOG-Kongress, Salzburg; EHMA
General Meeting, Wien

APRIL: Wein Burgenland Prasentation, Bratislava; Sterne-
Cup der Koche & Ski-WM, Ischgl; Juvavinum Salzburg;
Weinviertel pac und Mittelburgenland pac Prasentation,
Berlin

MAL: Finalverkostung SALON, Weinbauschule Klosterneu-
burg; Fachtraining SALON, Klosterneuburg & Rust; Vortrag
und Verkostung Bregenzer Festspielweine, Bregenz M El N W El N “

JUNI: VieVinum - Internationales Weinfestival; SALON ”

Gala Dinner, Palais Niederosterreich, Wien; SALON Tour- A

nee, Baden; O1-Weinkost, Wien; Marketing-Plan Gesprache B U C H P RAS E N TAT | O N T E R RY T H E | S E

mit den regionalen Weinkomitees

JUNGER OSTERREICHER 2012

Jungwein trifft auf junge Kiinstler
Die offizielle Erstprasentation des heif3 ersehnten ,Jungen
Osterreichers” fand dieses Jahr am 7. November wieder
mit jungen Kanstlern der Meisterklassen Kandl und Eisler
im Wiener Museum fur Angewandte Kunst (MAK) statt.
Gemeinsam mit dem ,Jungen Osterreicher” prasentierten
sechs junge Kunstler der berthmten Meisterklassen ihre
Werke. AuBerdem fand heuer nach drei Jahren Pause
wieder eine gemeinsame Prasentation mit dem Steirischen
Junker statt. Etwa 1.800 Weinliebhaber lieBen sich diese
Mdglichkeit zur genussvollen Verkostung nicht entgehen.
Der ,Junge Osterreicher* gilt als offiziell groBte Jungwein-
marke - unter dem pragnanten Logo-Aufkleber werden
inzwischen mehr als eine Million Flaschen verkauft - und wurde von der OWM 1995 ins Leben gerufen.

Zur Umsatzsteigerung wird jahrlich umfangreiches Werbematerial an Gastronomie, Winzer und
Weinhandler versendet.

Im Oktober fanden die Prasentationen der deutschen Ausgabe von

JULL: MarketingsRlan Gesprache mit den regionalen ,Mein Wein“ (engl. ,Reading Between the Wines" von Terry Theise,
yemgoiggeezc\f?:;ﬁ_%g %‘?r'w”ec.)z;‘éfr”egcﬁt;‘i;mark’ US-amerikanischer und preisgekronter Weinimporteur und -kritiker),
rumau-Fogusch, ‘eam-buliding ichischer in Wien (Wein & Co Mariahilf) und Berlin (le petit Felix) statt. Die

| , Anif
STHENREEEh (A6l OWM organisierte den Presseevent, mit mehr als 70 Besuchern, in

beiden Stadten, tbernahm gemeinsam mit dem Haffmans & Tolkemitt
SEPTEMBER: Vinum et litterae; Mittelburgenland pac Verlag die Pressearbeit und versendete ca. 300 Blicher an ausgewahl-

Prasentation, Wien, Graz; SALON Tournee Kleinwalsertal, te Journalisten und Importeure im In- und Ausland.
Salzburg, Linz, Innsbruck; SALON-Weine im Zobinger

Rathauskeller, Zobing; Wo isst Osterreich Verleihung
,Weinwirte", Neusiedl am See

R et el A L BRIEFMARKENSERIE ,WEINREGIONEN OSTERREICH"

Herkunftsweine, Wien

AUGUST: Carnuntum Experience, Carnuntum

Im Oktober erschien die erste Marke der Sondermarkenserie ,Weinregionen Osterreichs” der

NOVEMBER: Weintaufe Osterreich, Poysdorf; Junger ik Osterreichischen Post AG. Die Serie stellt jahrlich ein Weinbaugebiet mit dessen Wahrzei-
O;tgrre|_ckher§ S;e'['slfher Jur‘tkftr' s er‘?'erunﬁ \{\./e‘”' “£ chenund gebietstypischen Rebsorten ins Rampenlicht. Erster Motivpate war das Weinvier-
CIREItEIIASL, IR ISR EEIEEIUmeiei 21 WETE NI ) tel mit dessen haufigster Rebsorte Griiner Veltliner. Die OWM unterstiitzte dieses Projekt
auf der BOKU, Wien ) A ; N : :

\ mit der Erstellung der Sujets und Motive und Ubernahm die Pressearbeit.

DEZEMBER: Lehrveranstaltungen zu Weinmarketing auf
der BOKU, Wien
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VIEVINUM 2012

Alle zwei Jahre fiebern Osterreichs Winzer, Sommeliers, Weinhandler und Weinliebhaber dem TOP-Ereignis der heimischen Weinwelt entgegen. Die VieVinum in
der Wiener Hofburg ist Osterreichs gréBte und prunkvollste Weinmesse und konnte in diesem jahr mehr als 14.500 Besucher verzeichnen. Uber 830 internatio-
nale Weinhandler und Importeure, Sommeliers, aber auch Weinjournalisten aus 40 Landern folgten der Einladung der OWM und konnten dadurch neue Weine
und Jahrgange verkosten, bestehende Kontakte pflegen oder neue Geschéaftsbeziehungen aufbauen. Das vielfaltige und interessante Rahmenprogramm stellte
einen Hohepunkt dieser glanzvollen und perfekt organisierten Messe dar.

Festlicher Hohepunkt der VieVinum war wie jedes Mal wieder die groBe
Osterreich Wein Party im Kursalon Wien.

Unter dem vielfaltigen Rahmenprogramm der VieVinum stach besonders das
StBweintasting des Institute of Masters of Wine hervor. Top-Weinleute am
Panel diskutierten angeregt mit dem Publikum Uber StuBweinstile, Absatz-
chancen und die Vermarktung des stiRen Goldes aus aller Welt.

Als ganz spezielles ,Zuckerl” fand ein Dinner nach dem Pop-Up Prinzip statt,
“Slanted Door @ Wein & Co"“. Nach dem kulinarischen Motto ,Asien trifft
Osterreich” wurde unter der Leitung von Charles Phan, Executiv Chef und In-
haber der ,The Slanted Door Group“-Restaurants und Erfinder der modernen
vietnamesischen Kuche in den Vereinigten Staaten, ein Pop-Up Restaurant
in der MariahilferstraBe flr zwei Tage ertffnet. Gemeinsam mit Justine Kelly,
Chef de Cuisine und Chaylee Priete, Sommeliére der Slanted Door Group,
wurde ein groBartiger Abend mit den Gasten der VieVinum verbracht.

Bereits zwei Tage vor Beginn der Messe trafen die ersten internationalen
Gaste zu einem Get Together im Badeschiff Holy Moly ein.

Zum Heurigenabend fanden sich dann fast alle OWM-Gaste ein, die mit
groBer Vorfreude den Start der Messe erwarteten.

Ein groBer Fokus wurde bei der diesjahrigen VieVinum auf den Schwerpunkt
Rotwein gesetzt. Aus diesem Grund wurde am Vortag von der OWM
erstmals eine Verkostung der 182 besten Rotweine Osterreichs des
Jahrgangs 2009 veranstaltet.
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VERANSTALTUNGEN |M AUSLAND (ohne Deutschland)

2012 organisierte die OWM zahlreiche Auslandsauftritte fir dsterreichischen Wein. Zum Teil in bewahrter Zusammenarbeit mit der Wirtschaftskammer
Osterreich bzw. deren AuBenhandelsstellen bilden Austrian Tastings (AT) bzw. Osterreichs GroBe Weine (OGW), Messen und Verkostungen die Basis
der OWM Prasentationen.

MONAT ORT, LAND VERANSTALTUNG
Janner Prag, CZ Prague Wine Trophy
Paris, FR AT Paris
Februar Moskau, RU Prodexpo
London, GB AT London
Sydney, AU Austrian Wine Challenge
Brisbane, AU Austrian Wine Challenge
Melbourne, AU Austrian Wine Challenge
Perth, AU Austrian Wine Challenge
Marz Tokio, JAP Foodex
Stockholm, SE Kommentierte Verkostung
Warschau, PL AT Warschau
April Zurich, CH OGW Zurich
Toronto, CA Austria Uncorked Toronto
Aarhus, DK Kommentierte Verkostung
Chicago, USA Austria Uncorked Chicago
L.A., USA The Magnum-Party
Mai London, GB LIWF
Juli St. Petersburg, RU Wei3e Nachte St. Petersburg
September Moskau, RU AT Moskau
Utrecht, NL AT Utrecht
Oktober Brussel, BE Megavino
Basel, CH Basler Weinmesse
November Zurich, CH Expovina
Hongkong, HK International Wines & Spirits Fair
Shanghai, CN FHC Shanghai

AT Austrian Annual Tasting, OGW Osterreichs groBe Weine

THE INSTITUTE OF MASTERS OF WINE

w
‘;ﬂty Das internationale Institute of Masters of Wine (IMW) ist die Dachorganisation aller derzeit 300 Masters of Wine (MW) weltweit. Die Trager
- (iYL dieses Titels gehéren zur globalen Weinelite in vielen Wirtschaftsbereichen und zahlen generell zu den wichtigsten Wein-Meinungsbildner.
g %ﬁ; Durch eine Kooperation mit dem Institute of Masters of Wine ist die OWM seit Jahren in viele Aktivitaten des IMW eingebunden, 2009 wurde
..,% i der Kooperationsvertrag zum Principal Supporter (neben AXA Millesime und Waitrose) erweitert. Die OWM erhalt dadurch wertvolle Kontakte
g A, zu den Mitgliedern, prasentiert Osterreichische Weine gezielt bei hochwertigen Veranstaltungen, organisiert gemeinsam mit Masters of Wine
B Verkostungen (z.B. VieVinum) im In- und Ausland und ist Treffpunkt der MW'’s bei ausgewahlten internationalen Messen. Zuséatzlich absolvie-
el R e TEN rund 60 Teilnehmer jahrlich einen Teil der Master of Wine Ausbildung in Osterreich. Alle Aktivitaten werden GroBteils von der Weinakade-
wastins o wine  mie Osterreich in Rucksprache mit der OWM koordiniert.

ZUSATZLICHE FACHREISEN 2012

544 PERSONEN (OHNE VIEVINUM)

MONAT LAND ANZAHL BERUF MONAT LAND ANZAHL BERUF
Janner Danemark 12 Importeure Juni Japan 1 Handler
Februar Norwegen 4 Importeure a < SemmeEms
. USA 7 Journalisten
USA 17 Handler USA 17 Handler
USA 17 Handler :
Australien 13 Journalisten, Importeure,
Marz Finnland 1 Importeur Sommeliers
USA 2 Journalisten China 1 Importeur
. . GroRBbritannien 18 Importeure
oyl !F\)I(i)(lzgr\ande é ﬁ;g?r?gatrim Deutschland 1 Autor und Journalist
Frankreich 2 Journalisten Juli Deutschland 1 Journalistin
USA 7 Journalisten Deutschland 6 Gastronomen, Handler
Mai Japan 13 Sommeliers/Handler August Frankreich 7 Sommeliers
USA 7 Journalisten Schweiz 22 Importeure, Gastronomen,
USA 14 Handler Sommeliers
Estland 12 Gastronomen, Sommeliers, Schweiz 2 Journalisten
Importeure Schweiz 28 Weintechnikstudenten
Kanada 20 Journalisten Deutschland 18 Handler/Importeure
Ellé?;l/zgin 3% aﬁeﬂyﬁlgrs September USA 4 Sommel@ers
Schweiz 12 Importeure, Gastronomen Kanada 1 sommelierschiler
‘ : o Russland 16 Importeure, Gastronomen,
GroBbritannien 1 Journalist :
Niederlande 1 Journalist Sqmmellers
Kanada 5 Sommeliers NORIEEEN s i ;
D —a— 25 Studenten Deutschland 16 Gastronomen, Sommeliers
Deutschland 22 Sommelierstudenten Oktober USA 1 Journalist
Bgﬂigmg?g fg] ngﬂglgzmgg[i&: November Frankreich/Deutschland 1 Journalist
Deutschland 2 Einkaufer Dezember Russland 1 Journalistin
Deutschland 17 Handler Déanemark 3 Journalisten
USA 1 Journalist
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EXPORT

*Quelle Statistik Austria, OWM Hochrechnung 2012 gesamt auf

theken/Weinbars" verankern.
Basis I-1X 2012 und X-XI1 201, inkl. Interviews exe / einba eranke

Die Dynamik beim &sterreichischen Weinexport wird leider durch die speziell beim

u " " Gesamt-
Schatzung 2012 Veranderung % | vy WeilBwein sehr kleine Ernte 2012 gebremst. Andererseits beschleunigt sich der win-
1.0001It | 1000 € | Menge | Wert Wert schenswerte Strukturwandel weg vom Fasswein und Billigflaschen hin zu hochwer-
tigeren Segmenten. Der Durchschnittspreis kommt daher dem Ziel 3 €/Liter immer
Gesamt |46.000 [FEE{o) 2,30% naher.
DS Preis 279 Beim Absatz ist nach den Marktanteilsverlusten in den Jahren 2010 und 2011 die Tal-
Flaschen |38.000 [PLNeI0N -12,74% IAWLLAN 93,39% sohle nun durchschritten, und es gibt wieder Zuwachse. Strategisches Ziel ist in den
DS Preis 36 nachsten Jahren ein harmonisches Wachstum in verninftigen Preisklassen (ab 2 - 3
€ Netto-Exportpreis ab Keller) in allen Markten, auch im Hauptmarkt Deutschland.
Fass 8.000 [E:Eo[oN -0,80% WAL 6,61%
DS Preis 1,06 - Dartber werden wir in moglichst vielen Markten auch auBerhalb der EU hochwertige

Sortimente platzieren und in den Nischen ,Gute Gastronomie/Hotellerie” und ,Vino-

SCHWEIZ & LIECHTENSTEIN

Weinexport in die Schweiz
(inkl. Lichtenstein)

Grafik & Quelle: OWM)/Statistik Austria

Die Schweiz (inkl. Liechtenstein) hat sich durch kontinuierliche Zuwéchse seit 2000 wertmaBig zum 16.000 16.000
zweitwichtigsten Exportland flr den heimischen Wein entwickelt. Weiterhin ist ¢sterreichischer Wein 14.000 4+ 14.000
vorwiegend in der Deutschschweiz (60% des gesamten Schweizer Weinmarktes) und dort vor allem in 12.000+ 12.000
der Gastronomie und im Fachhandel erhaltlich. Erstmals groBeres Interesse vom Detailhandel (Super- 13838" 10.000
- . . h . B - == Menge 8.000
markte) mit neuen Listungen gab es 2011, 2012 konnten diese konstant gehalten werden. Obwohl die 6.0001 |- wer 6.000
Wechselkursrate einerseits den Weinimport verbilligte, schlug sich der hohe Frankenkurs andererseits 4.000 4= 4.000
in einem deutlichen Rickgang des Tourismus nieder. Trotzdem konnte der dsterreichische Wein einen 20004 o= 2.000
leichten Zuwachs von 2% bei Menge und Wert verzeichnen. 2,5 Mio. L zu einem Exportwert von Uber 15 Mengein 07 08 09 10 P 12 owm "
Mio. € ergeben weiterhin sehr erfreuliche Durchschnittspreise von 6,21 €/L. TSD Liter TSD €
E= Weinexport in die USA
U SA 9.000 /= Grafik & Quelle: OWM/Statistik Austria 9.000
8.000 + .-v# - 8.000
Es ist erstaunlich, dass der 6sterreichische Weinexport in die USA auch in den Jahren der Finanzkrise 7.000 T =T 7.000
ab 2009 mengenmaBig nie eingebrochen ist. Allerdings gab es 2009 einen deutlichen Umsatzeinbruch, g:ggg: o Monge T g:ggg
weil die Importeure aufgrund der Nachfragesituation auf glnstigere Weine setzen mussten. 2012 konn- 40004 |-@-wert =+ 4.000
te nun erstmals wieder das Umsatzniveau von 2008 knapp erreicht werden. Bei der Absatzmenge wird g-ggg: | 3'888
es einen Rekordwert geben. Die USA rlckt damit als unser drittbester Exportmarkt wieder etwas ndher 1000+ & = — 4 1000
an den Zweiten, namlich die Schweiz, heran. 0 0
Mengein Q7 08 09 10 n 12 Wertin
TSD Liter TSD €
SKANDINAVIEN Weinexport nach Skandinavien
9.000 Grafik & Quelle: OWM/Statistik Austria 9.000
Nach dem Erreichen des Rekordexportergebnisses im Jahr 2011 hat der skandinavische Raum das tolle 8.0004 pr— 48000
Ergebnis vom Vorjahr fast halten konnen. Die Entwicklungtrends in den einzelnen Markten haben sich 7.000¢- '_;_-We,f 7 7000
. ! ; . 6.0001+ =+ 6.000
allerdings verglichen mit 2011 etwas verschoben: 5.0004- 15000
4.0004 4 4.000
Erstmals seit vielen Jahren zeigt sich eine Stabilisierung in den Ergebnissen nach Schweden, hauptsach- ;:888: A ::3:888
lich bedingt durch Umstellungen der Sortimentspolitik von Systembolaget, erfreulicherweise jedoch bei 10004 e——— +4-1.000
’ . - X 0 0
gleichbleibendem Durchschnittspreis. wengem 07 08 09 10 m 2 wetn
TSD Liter TSD €

Positiv ist auch die Entscharfung der angespannten Preissituation in Danemark, hier hat endlich eine
abnehmende Entwicklung begonnen (DS-Preis 2011: 5,95€/It DS-Preis 2012: 5,7€/It).

Uberraschend positiv ist die Gesamtentwicklung nach Norwegen: nachdem in diesem Markt in den letzten Jahren kein Ausbau méglich gewesen ist - vor allem
die Sortimentsgestaltung nach dem Osterreich-Fokus in Vinmonopolet 2010 beeinflusste diesen Umstand - kann flr 2012 mit einer Steigerung von rund 25%
gerechnet werden; damit liegt Norwegen nun gleich auf mit Finnland, dass die dynamische Entwicklung der Vorjahre 2012 voraussichtlich leicht toppen, auf

jeden Fall aber halten wird.

ASIEN

Das rasante Wirtschaftswachstum in der Region hat auch eine betrachtliche Einkommenssteigerung zur Folge, importierter Wein ist dadurch leichter zugang-
lich geworden. Beispielsweise hat Hong Kong die Importzélle fir Wein ganzlich abgeschafft. Wein genieBt steigende Popularitat, vor allem unter der jingeren
Bevolkerungsschicht ist es chic geworden westlichen Lifestyle zu Gbernehmen und z.B. nicht nur zum Essen, sondern auch in Bars Wein zu trinken. Durch
vermehrte Auslandsreisen ist man gegenUber der internationalen Ess- und Trinkkultur aufgeschlossener geworden. Konsumiert wird auch hochpreisiger Wein,

dies spiegelt sich auch in den Durchschnittspreisen der dsterreichischen exportierten Weine wider: China EUR 5,56; Hong Kong EUR 10.24; Singapur EUR 12,04.

In den wichtigsten asiatischen Wein-Markten China, Hong Kong und Singapur steigen die Exporte rasant (CN rund 18 %; HK rund 65 %; SG rund 120 %).

BENELUX

Die Niederlande festigen ihren vierten Platz in der ¢sterreichischen Weinexportstatistik hinter den USA und vor Schweden. Auch heuer dirften wieder
Absatze deutlich Gber 1 Mio. Liter und Umsatze klar Uber 4 Mio. € erreicht werden. Ein kraftiges Plus steht in Belgien ins Haus, wo Osterreich zudem im Oktober
offizielles Gastland auf der gré3ten Weinmesse ,Megavino” war. Damit scheint ein starkes 4. Quartal sicher, wodurch die 1. Euromillion nun auch in Belgien

in Griffweite rtckt.
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EX PO RT D EUTSCH LAN D Deutschland bleibt Osterreichs Exportmarkt Nummer 1! Mit einer Gesamtmenge von 35 Mio. Liter und
einem Exportwert von 74,5 Mio. € ist laut Prognose zu rechnen. Der Gesamt-Durchschnittspreis hat sich

; die letzten Jahre kontinuierlich gesteigert (Durchschnittspreise 2002: 0,83 €/1, 2012: 2,13 €/1) und 201

80.000 . yafﬁI&rlﬁjfep(g\/lr:/\t/sgtawst(\:krluErSUtSChland 80,000 erstm_ali_g den_ Sprung Uber die 2_—Euro—_HUrde gesch_affp Die Exportwerte 2012 deuten an, dass sic_h das
20,0004 __70'000 Iangfr|st|ge Z\e\,' den Durchschnlttspres dgr Osterrelcmschen Exporte nach Deutslchlarjd nachha|t|_g Ub__er .
60,0001 w --so.ooo zZwei Eu_ro pro L\t_er ZU ha_Iten, po;mv entwm_kelt. DIG:" Fasswelnexporte ble\ben welterh\n auf d_em r_ucklauﬁ—
50,0001 __50'000 gen VorJahres-vaeau mit erfreullchem lAus'S|chten fur die Gesamtentwmklung. Osterrgch verliert in erster

’ : Linie Marktanteile im deutschen Preiseinstiegssegment (Regalpreise von 0,99 Euro bis 1,50 Euro) des
40.000= /‘fm‘enge\\__. T 40-000 Lebensmitteleinzelhandels (LEH) und Discounts, bedingt durch die knappen Weinbestande und da dieses
30.000 - Wert 7 30-000 Segment aus Kostengrinden nicht mehr nachhaltig mit dsterreichischem Wein bedient werden kann. Die
000 T 08 09 10 m 12 22000  verlorenen Marktanteile sollen nach und nach in hoheren Preisklassen wieder dazu gewonnen werden und
TSD Liter TSD € somit mehr Wertschdpfung flr Osterreichs Winzer bringen.

MESSEN & PRASENTATIONEN

= A 04.-06.03. PROWEIN, Diisseldorf
Al o 27.03. Workshop ,,Gruner Veltliner - Herkunft, Stil & Reife”
’ N mit Gerhard Retter, Sylt
= 23.04. Workshop , Sauvignon Blanc - Steiermark versus Loire”
1 “ mit Billy Wagner, Berlin
11.06. Workshop ,Osterreich Rot”
mit Thomas Sommer, Dresden
19.06. Workshop ,Vielfalt Osterreich*
mit Sascha Speicher, Ostsee
10.09. Workshop ,,Gruner Veltliner - Herkunft, Stil & Reife”
mit Alexander Koblinger, Miinchen
17.09. Workshop ,Griiner Veltliner - Herkunft, Stil & Reife”
mit Peter Moser, Hamburg
18.09. Workshop ,,Sauvignon Blanc - Steiermark/Loire/Neuseeland”
mit Peter Moser, Frankfurt
16.10. Workshop ,Griner Veltliner - Herkunft, Stil & Reife”
mit Sascha Speicher, Dusseldorf
09.-11. Forum Vini, Minchen

OSTERREICH SCHWERPUNKTE PRESSE- UND OFFENTLICHKEITSARBEIT
HANDEL & GASTRONOMIE (beispielhaft) VERANSTALTUNGEN

1 20.01. Pressegesprach und Osterreich-Empfang im Rahmen
&L ) ;’ der Grinen Woche, Restaurant Hugos, Berlin

25.04. Verkostung Sauvignon Blanc Steiermark mit Luzia Schrampf -
FINE Das Weinmagazin, Berlin

-
OSTERREICH WEIN
HE KULTUR

10.10. Osterreich-Empfang auf der Frankfurter Buchmesse, Frankfurt
18.10. Buchprasentation Terry Theise, Berlin

UNTERSTUTZTE RECHERCHEREISEN

llka Lindemann (Weinwelt, Weinviertel)

Stuart Pigott (Niederosterreich, Burgenland)

André Dominé (Niederdsterreich, Burgenland, Steiermark, Wien)

LEH (zT. MIT AMA) VERKOSTUNGSBERICHTE/ARTIKEL (BEISPIELHAFT)

Osterreich Aktionen bei: Sauvignon Blanc - FINE | Sauvignon Blanc, Steiermark - Sommelier
Galeria Kaufhof, Bundesweit | Karstadt Perfetto, Bundesweit | Wachau - Der Feinschmecker | VieVinum, Jahrgang 2011 - Wein + Markt
KaDeWe, Berlin | Citti, Kiel | EWS, Lauf Weinviertel - Weinwelt | Osterreich Extra - Weinwirtschaft
FACHHANDEL

Handlerreisen nach Osterreich:
Weinwolf, Bonn | Tu Felix Austria, Meckenheim |
Smart Wines, Koln | Bottles, Miinchen

Osterreich Imagepromotion:

Winzerelite - Dallmayr, Minchen | Eréffnung Skylink Wien - Gebriider
Heinemann, Hamburg | Insgesamt rund 150 Imageaktionen im
Weinfachhandel und mit der Gastronomie (direkt oder in Kooperation
mit Handlern)

CATERING
Osterreich Verkostung - LSG Sky Chefs Frankfurt International, Frankfurt

AUS- UND WEITERBILDUNG

Seminar Weinland Osterreich:

IHK geprufter Sommelier - Fachrichtungen Handel & Gastronomie an
den Standorten Hamburg, Koblenz, Berlin, Miinchen | Unabhangige
Internationale Weinakademie, Miinchen | Berufsschule Passau, Passau |

Hochschule Heilbronn, Heilbronn | International Wine Institute, Bad Neuenahr BEGLEITEND ZU DEN REDAKTIONELLEN BERICHTERSTATTUNGEN
WURDEN IN FOLGENDEN MEDIEN ANZEIGEN PLATZIERT:

Reise Weinland Osterreich: Weinwirtschaft | Weinwelt | Sommelier | Wein + Markt | Falstaff DE |

Weinakademie Osterreich Standort Geisenheim | Deutsche Wein- und Vinum | Feinschmecker | Essen & Trinken | Weinwelt Reisen |

Sommelierschule (IHK) Standorte Koblenz und Berlin | Gastronomiereport | Lebensmittelzeitung | Slow Food | | Port Culinaire |

Sommelier-Union Deutschland Effilee | FINE | Wine Business Internatioal
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MEDIENARBEIT UND PR IM AUSLAND

Die laufende Prasenz in den wichtigsten internationalen Fachmedien ist Grundlage der OWM Imagearbeit im Ausland. Die Bemiihungen der OWM basieren
dabei auf zwei Grundpfeilern: Redaktionelle Kooperationen garantieren laufende Berichterstattungen tber Entwicklungen und Trends im Weinland Osterreich,
unterstltzende Anzeigeninserate schaffen zusatzliches Bewusstsein flr Osterreich und unterstitzen die Importeure vor Ort.

REDAKTIONELLE BERICHTERSTATTUNGEN:

AUSTRALIEN: Canberra Times, Financial Times, Gourmet Traveller Wine, Quantas Magazine, Sunday Herald, Sydney Morning Herald, Sunday Telegraph, Epicure - The Age, Weekend
Australia, Wine Companion | BELGIEN: In Vino Veritas | CHINA: Fine Drinks, Wine information, www.wines-info.com, Sino-Overseas Grapevine&Wine, vinehoo.com | DANEMARK: Smag
& Behag | Vinbladet | FINNLAND: Viinilehti | GROSSBRITANNIEN: Decanter, Harpers Wine & Spirits, The Drinks Business | HONGKONG: Wine Luxe, Winenow Monthly, vinehoo.com,
CRU Magazin | INDIEN: Sommlier India, Ambrosia | JAPAN: Vinotheque Magazin, Sommelier Magazin, Wineart, Ecocolo | KANADA: Wine Align, Good Food, the drinks business, Spot-
light Toronto, Benito’s wine reviews, Wine Access, Nuvo, The Globe and Mail, Toronto Life Magazine, Wine Discovery, Montreal Gazette, National Post, | KOREA: Wine an. City, Wine
Review, wine2l.com | LIECHTENSTEIN: Liechtensteiner Vaterland | NIEDERLANDE: Profeschrift, Navenant | NORWEGEN: Vinforum | POLEN: Czas Wina, Swiat Win, Magazyn Wino,
Rynki Alkoholowe | RUSSLAND: www.drinktime.ru, Enoteka, Gastronom, Vinnaya Karta, Imperia Vkusa, Taste, Simple Wine News, Transaero, Vechernyaya Moskva, Air Connections |
SCHWEDEN: Allt om Vin, Livets Goda | SCHWEIZ: Ami du Vin, Anzeiger, Berner Bar, coop, Chili, Der Sonntag, GastroJournal, Handelszeitung, Hotelier, Hotellerie & Gastronomie
Zeitung, htr hotelrevue, La Tavola, marmite, NZZ, Obst- und Weinbau, Oscars, Pauli Cuisine, Salz & Pfeffer, Schweizerische Weinzeitung, Sonntags Blick magazin, Stil - NZZ am Sonn-
tag, Tagesanzeiger, Vinum, Weinseller, Wildeisen‘s Kochen, Wine & Spirits Journal, Women in Business, 7 Tage | SINGAPUR: Cuisine&Wine, The Wine Review, Wine&Dine, Appetite
Magazine | TSCHECHIEN: Vinorevue, Wine-Food-Travel.com, Beverage & Gastro, Wine & Degustation, Sommelier | UKRAINE: Gallery Drinks, Vinofest, Drinks+, LQ-Magazine | USA:
Wine Enthusiast, Wine Spectator, LA times, San Francicso Chronicle, i-winereview, The New York Times, Sommelier Journal, Beverage Journal (Washington Edition), Vinography, Wall
Street Journal, Chicago Tribune, The Huffington Post, Chicago Sun Times, National Post, San Francisco Gate, Dave McIntyre's Wine List, Herald Tribune, The Times-Tribune, Marie Claire,
Snooth.com, The Baltimore Sun, El Paso Times, Denver Post, Washington Post, The Daily Herald, The Buffalo News, Boston Globe, Miami New Times, Seattle Times, Star Tribune

BEGLEITEND ZU DEN REDAKTIONELLEN BERICHTERSTATTUNGEN WURDEN IN FOLGENDEN MEDIEN ANZEIGEN PLATZIERT:

BELGIEN: In Vino Veritas | CHINA: Fine Drinks, Wine information, www.wines-info.com, Sino-Overseas Grapevine&Wine, vinehoo.com | DANEMARK: Vinbladet, Smag & Behag,
VinoVenue | EU OST: VI-Magazin | FINNLAND: Viinilehti | Viiniopas | GROSSBRITANNIEN: Decanter, FOUR, Harpers Wine & Spirits, Imbibe/Square Meal, Off Licence News, The Drinks
Business, The World of Fine Wine | HONGKONG: Wine Luxe, Winenow Monthly, vinehoo.com, CRU Magazin | INDIEN: Sommlier India, Ambrosia | JAPAN: Vinotheque Magazin,
Wi-Not? | IRLAND: The Irish Times | JAPAN: Vinotheque Magazin, Sommelier Magazin | KANADA: Vines Magazine, Wine Access, Tidings | KOREA: Wine an. City, Wine Review, wine21.
com | NIEDERLANDE: Perswijn, Profeschrift | Wijnplein | Wine Life | NORWEGEN: Vinforum, Apéritif, Vin & Brennevin | POLEN: Czas Wina, Swiat Win, Magazyn Wino, Rynki Alkoholo-
we | RUSSLAND: www.drinktime.ru, Enoteka, Gastronom, Vinnaya Karta, Imperia Vkusa, Taste, Simple Wine News, Transaero, Vechernyaya Moskva, Air Connections | SCHWEDEN: Allt
om Vin | Livets Goda | SCHWEIZ: Ami du Vin, GastroJournal, Gastronomie & Tourisme, Gault Millau, Hotelier, Hotellerie & Gastronomie Zeitung, htr hotelrevue, Jeunes Restaurateurs
d‘Europe en Suisse Guide, La Tavola, marmite, Pauli Cuisine, Salz & Pfeffer, Schweizerische Weinzeitung, St. Galler Nachrichten, Weinseller, Wildeisen‘s Kochen, Wine & Spirits Journal |
SINGAPUR: Cuisine&Wine, The Wine Review, Wine&Dine, Appetite Magazine | TSCHECHIEN: Vinorevue, Wine-Food-Travel.com, Beverage & Gastro, Wine & Degustation, Sommelier |
UKRAINE: Gallery Drinks, Vinofest, Drinks+, LQ-Magazine | USA: Wine Spectator, Wine & Spirits, Wine Enthusiast, Sommelier Journal

gn"”’ﬁ

*‘*“fr hotel i'"'é'trile
Unbekannte Parke —

INTERNATIONALE BUCHKOOPERATIONEN:

Die OWM unterstutzt jahrlich ausgewahlte Buch-
projekte, die Osterreich - oder einzelne Weinbau-
gebiete - umfassend darstellen. 2012 wurden
folgende Veroffentlichungen mitgetragen:

DECANTER SPECIAL: AUSTRIA 2012

28-seitige Beilage zum Gesamtauflage

(40.000 Stuck) des internationalen Decanter
Magazin, 3.500 Zusatzexemplare als internationales
Werbemittel fir Journalisten, Handler, auf Messen

USA: Terry Theise: Ubersetzung von “Reading und Prasentationen.

Between the Wines”, Buchprasentation in Wien
und Berlin.

International: Kooperation Falstaff , The Ultimate
Austrian Wine Guide” und groBflachige Distribu-
tion an Journalisten und Handler weltweit






