
“I think, that the Austrian Wine Marketing 
Board is amazingly successful in promoting 

Austrian wines in Russia.”

Vladimir Tsapelik
president of Independent Wine Club, Russland

25 Jahre ÖWM
Viel Zeit zum Feiern haben wir gar nicht. Das geplante ÖWM Geburtstagsclubbing mussten wir fallenlassen. 
Soviel Energie zur Selbstbeweihräucherung erschien uns unvertretbar. Und doch: Manchmal sollten wir schon ein 
wenig innehalten und uns über das Erreichte freuen. Das haben wir mit einer sehr gut besuchten Pressekonferenz 
getan. Und schon braust der ÖWM-Express wieder los: Trotz der um 40% geringeren Ernte werden wir auch heuer 
den Exportumsatz-Rekord des Vorjahres toppen – übrigens zum 6. Mal in Folge. Und mit der guten Ernte 2011 im 
Rücken können wir neue Ziele formulieren, die mit den bisherigen Maximalziffern nichts mehr gemein haben. Wir 
könnten mittelfristig die Erlöse nochmals verdoppeln. 200 Millionen € Exportumsatz (gegenüber 123 Mio. im Jahr 
2010) wären nicht einmal das Ende der Fahnenstange. Neuseeland macht mit 2/3 unserer Anbaufläche 500 Mio! 
Also frisch voran, aber dazu brauchen wir vor allem eines: Eine totale Bündelung der Werbung, größere Klarheit 
und vor allem Produktsicherheit. 

Die ÖWM fordert hier eine neue Kraftanstrengung aller Beteiligten. Die WinzerInnen müssen in Vorleistung gehen und ihre Etiketten in 
Ordnung bringen. Die gesetzliche Herkunft des Weins (bei Qualitätswein das Weinbaugebiet) MUSS auf dem Vorderetikett aufscheinen. 
Erst das macht Dachmarketing effektiv, weil Millionen Etiketten die Schlüsselbotschaft der Produktherkunft transportieren. Eine billigere 
und wirksamere Weinwerbung ist gar nicht vorstellbar. Dann entsteht beim Konsumenten endlich Klarheit, weil damit auch die Kataloge 
des Weinhandels, die Weinkarten der Gastronomie, die Informationen am Regal und die Verzeichnisse von Degustationen mit der Dach-
werbung der ÖWM und der Gebiete Synergien bilden. Ich garantiere, dass wir damit einen unglaublichen Schub an Konsumentenvertrau-
en bekommen können. Es gibt nur eine weitere Bedingung, die dabei zu berücksichtigen ist: Es MUSS in einer Flasche Wein das drinnen 
sein, was auf dem Etikett steht. Das gilt für alle Ebenen der Herkunft: Österreich, Weinbauregion, Weinbaugebiet (mit und ohne DAC), 
Gemeinde und Riede. Wir werden uns 2012 massiv dafür einsetzen, dass hier noch mehr Klarheit geschaffen wird. Die katastermäßige 
Definition der Rieden ist dabei ein wichtiger und dringend notwendiger erster Schritt.

Trotz aller Hektik: Es macht uns allen in der ÖWM jeden Tag Freude, für so ein tolles Produkt arbeiten zu können.

Willi Klinger

JAHRESBERICHT 2011

“I can only say – CONGRATULATIONS!, 
with big capitals on all that you and your 

team have achieved for the character, 
image, and reputation that you have 
managed to build for this category 

in the past 25 years, but most 
especially in the last 8-10 years.” 

Lynne Sherri�  MW
Chairman of the Institute of Masters of Wine, United Kingdom

“The Austrian Wine Marketing Board 
is a model example for all other 
upcoming winemaking countries 
to study and learn from. Bravo!”

Magandeep Singh
ine writer, India

“Congratulations you made in the last 
25 years of excellent results.”

Jade SHEN
Shanghai Vino Consulting Co. Ltd., China

„Ihr scha� t den Spagat zwischen 
Professionalismus & Freude am 

österreichischen Wein zu vermitteln. 
Und das immer mit guter 

Laune & einem herzlichen Lachen. 
Perfekt.“

Sigi Hiss
Weinjournalist, Schweiz

„Österreichische Weine sind wieder sexy 
und haben längst auch die Karten der 

besten Restaurants erobert. Von einem 
so professionellen Marketing können wir, 

was Schweizer Weine angeht, nur träumen. 
Glückwunsch zum 25. Geburtstag!“

Urs Heller
Geschäftsführer Zeitschriften Ringier Schweiz,

Chefredaktor GaultMillau Schweiz, Schweiz

„Gerade als Journalist ist man auf seriöse
und kompetente Recherchepartner 

angewiesen. In all den Jahren, in denen 
ich mich berufl ich mit dem Thema Weinbau 

beschäftige, hat mich das Team der 
ÖWM diesbezüglich nie enttäuscht. 

Im Gegenteil! Ich gratuliere zum 
25-Jahr Jubiläum und freue mich 

auf weitere gute Zusammenarbeit!“ 

Christian Hillinger
Journalist & Leiter „ORF-Jahreszeit“, Österreich

„Wie bitte? Nur 25 Jahre? Dabei ist die 
ÖWM so in der internationalen Weinwelt 

verwurzelt wie der Prater in Wien. 
Sie ist Symbol für den Höhenfl ug des 

österreichischen Weins: zugleich modern 
und traditionsbewusst, innovativ, aber 

auf Nachhaltigkeit ihrer Arbeit bedacht. 
In Kombination mit Österreichs Winzerschaft 
ein unschlagbares Team und für uns ein mehr 

als verlässlicher Partner. Herzlichste 
Glückwünsche an das ganze Team!“

Sascha Speicher
Weinwirtschaft, Meininger Verlag

“Wines from Austria is leading the 
peloton of the worlds wine bodies; 

they are more e� ective in facilitating 
the work of others than any 

other generic o�  ce.” 

Cees van Casteren
Meiningers Wine Business International, Niederlande

„Die ÖWM macht Marketing für ein 
erstklassiges Produkt. Was aber nichts 

daran ändert, dass sie ihre Arbeit 
verdammt gut macht.“

Florian Holzer
freier Journalist: Falter, etc., Österreich

“Probably the best generic marketing 
board I know - e�  cient, friendly, 

fl exible and innovative.
Happy birthday!” 

Julia Harding MW
www.JancisRobinson.com, 

Journalist of the Year, United Kingdom

“The Austrian Wine Marketing Board are, to me, 
the best example in the world at this moment of 

how to e�  ciently promote, collectively, 
the wines of any region or country. 

They provide factual and clear information, 
are pleasant and easy to deal with, 

and generally do their best to 
ensure that we journalists are in a 

position to discover and 
learn more about Austrian wines.”

David Cobbold
Connaitre et Apprécier, Frankreich

„Immer wenn im Ausland vom Österreichischen 
Wein die Rede ist, dann höre ich lobende Worte über 

die Österreich Wein Marketing (ÖWM). Viele Winzer aus 
bekannteren Weingebieten blicken anerkennend und 
mitunter neidvoll auf die ÖWM, weil sie so erfolgreich 

für den Österreichischen Wein tätig war und ist. 
Diese Situationen und Gespräche beschreiben den 

Erfolg der ÖWM am besten und da braucht es 
keine lobhudelnden Worte zum Jubiläum. 

Ich gratuliere herzlich.“

Peter Weirather
WeinWep, Österreich

„ÖWM? Wie Phönix aus der Asche, mit 
anhaltend hoher Reisefl ughöhe. Modern, 
transatlantisch, e� ektiv, attraktiv – so ein 

Weinmarketing ist stilbildend. Bravo!“

Madeleine Jakits
Der Feinschmecker, Deutschland

„Grosszügig mit Informationen, 
partnerschaftlich im Umgang, o� en für 

Meinungen jeglicher Couleur, professionell in 
der Abwicklung und nach 25 Jahren immer 

noch genauso dynamisch - eine solche 
Institution sucht man in vielen anderen 

Weinländern vergebens.“

Britta Wiegelmann
Chefredakteurin VINUM, Schweiz

“The Austrian Wine Board is the 
benchmark for innovative and creative 

marketing of wines.  
It has brought the best that Austria 
has to o� er to wine connoisseurs 

throughout the world.”

David Bowden
Travel Write Sdn Bhd, Malaysia

“Wenn es ein staatliches Glied gibt 
dass annähernd so gut gelenkt und 

weitreichend sei als die ÖWM - 
oder so bereitwillig, Fachleuten, 

Konsumenten, Journalisten sowie 
einheimischen Winzern eine helfende 

Hand zu reichen - so habe ich nie 
davon gehört.”

David Schildknecht,
Wine Advocate, USA
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Der InLanDsMarKt
Im heimkonsum ist die Gesamtmenge des konsumierten Weins, wie auch in den Jahren davor, weiterhin rückläufig. Von 2009 auf 2010 ist der Gesamtkonsum 
von 79,3 auf 75,5 Mio. Liter zurückgegangen; auch der wertmäßige Weinumsatz ist aufgrund relativ stabiler Durchschnittspreise demgemäß 2010 leicht rück-
läufig. Der Kanal „ab hof“ (abb. 1), der die letzten beiden Jahre wieder Marktanteile gewinnen konnte, verzeichnet 2010 wieder einen leichten rückgang (zu 
Gunsten des Lebensmitteleinzelhandels). auch der Fachhandel ist von rückgängen betroffen.

auch der Blick auf das Verhältnis des absatzes von in- und ausländischem Wein ist für 2010 – angesichts der unterdurchschnittlichen ernte im Vorjahr – zufrie-
denstellend (abb. 2): Im heimkonsum konnte der Marktanteil um einen prozentpunkt gesteigert werden, wohingegen im Lebensmitteleinzelhandel lediglich um 
2 prozentpunkte weniger inländischer Wein umgesetzt wurde.

Die entwicklung im Lebensmitteleinzelhandel von rot-, Weiß- und roséwein ist 2010 sehr stabil zu 2009. ein leichter Zuwachs bei Weißweinen (+2,7%) steht 
einem leichten rückgang bei rotweinen (knapp 1%) gegenüber und ergibt somit einen leichten Zuwachs des wertmäßigen Umsatzes bei Wein im Leh.

aUFGaBen UnD ZIeLe 
Der ÖWM
Die ÖWM unterstützt und koordiniert die strategi-
schen Bemühungen der österreichischen Weinwirt-
schaft um Qualität und Verkauf. Im Inland ist es das 
Ziel, die Marktsegmente für Qualitätswein dominie-
rend zu besetzen. Der export von Flaschenweinen 
soll innerhalb von 10 Jahren erneut verdoppelt 
werden (neue Basis = 2000).

ausländischer Wein inländischer Wein
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FInanZIerUnG Der ÖWM
Die einnahmen der ÖWM belaufen sich jährlich 
auf ca. € 3,5 Mio. an Marketingbeiträgen der 
Weinwirtschaft (€ 55,--/ha für Winzer, € 1,10/hl 
für Weinhandel) und etwa € 3,1 Mio. an 
Länderbeiträgen (niederösterreich, Burgenland, 
steiermark, Wien). hinzu kommen € 1,4 Mio. lt. 
Weingesetz § 67 abs. 5.

strateGIe Der ÖWM
Die strategie zielt auf einen ausgewogenen Marke-
tingmix ab, der den jeweiligen Märkten angepasst 
ist. Das wiederum bedeutet Imagearbeit unter dem 
aspekt der Verkaufsförderung und aktive Öffent-
lichkeitsarbeit mit unterstützender Medienwerbung 
(speziell für die herkünfte – Weinbaugebiete – 
in Zusammenarbeit mit den regionalen 
Weinkomitees).
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25 Jahre ÖWM 
25 Jahre erFoLGsGeschIchte Des ÖsterreIchIschen WeIns

„a new austrian empire?“ titelt Jancis robinson, die weltweit einflussreichste Weinkritikerin in der Financial times im 
Februar 2011. sie stellt die Frage, ob nach dem zweifelsfreien siegeszug österreichischer Weißweine weltweit nun die Welt 
schon reif für Österreichs rotweine sei.

Wer hätte das vor 25 Jahren gedacht, im Jahr 1986, als Österreichs Weinwirtschaft am Boden lag – ohne erfolgreiche strukturen, ohne Image, ohne Vision. 
Die entwicklungen 1985 und das daraus folgende neue, strenge Weingesetz 1986 machten den Weg frei für die Gründung der Österreichischen Weinmarketing 
servicegesellschaft (ÖWM) „zur Förderung des absatzes und der Qualitätsweinproduktion“. 

Der aussagekräftigste Beweis des 
Weinwunders Österreich sind die 
exportzahlen der letzten 25 Jahre und 
deren entwicklung hin zum exportre-
kord 2010 (123 Mio. €, 62 Mio. lt.). 

erFoLGreIches WeInMarKetInG seIt 1986
Die ÖWM stellte für viele den neuanfang nach dem Weinskandal dar und verstand sich von Beginn an als unbürokratische Dachmarketing-organisation. 
Wolfgang Lusak startete als erster ÖWM-Geschäftsführer mit Werbemaßnahmen zur neupositionierung des österreichischen Weinimages. Die erfolgreiche 
Kampagne unter dem slogan „Ich lade sie ein – Ihr Österreichischer Wein“ erinnerte viele treue Weinliebhaber an die Qualität österreichischer Weine. 
Walter Kutscher (1991-1993) förderte die beginnende Internationalisierung mit auslandspräsentationen, die unter Bertold salomon (1994-2001) und Michael 
thurner (2002-2006) erfolgreich fortgesetzt wurden. 

seit 2007 leitet Willi Klinger die Geschicke der ÖWM und unter seiner Führung wur-
den große neue projekte und Änderungen eingeführt. seit seinem amtsantritt ist 
ihm die Weiterentwicklung der herkunftstypischen Weine ein besonderes anliegen. 
er leitete 2009 die einführung der neuentwickelten Werbelinie mit neuem Logo, 
den umfassenden relaunch der ÖWM-Website und die erarbeitung neuer Werbe-
broschüren (mit besonderem Fokus auf Wein & essen). 

presseKonFerenZ 25 Jahre ÖWM MIt 
GrosseM anDranG
anlässlich des Jubiläums veranstaltete die ÖWM eine pressekonferenz, die mit mehr als 60 teilnehmern großes 
Interesse weckte. eine großangelegte presseaussendung in Österreich und auch im ausland an mehr als 2.000 
personen sorgte für eine weltweite Berichterstattung des Jubiläums und die erfolge des österreichischen 
Weins in den letzten 25 Jahren. 

Die organisation von Österreich-events für Winzer und lokale Weinhändler 
gehören seit 25 Jahren zu den wichtigsten Imageveranstaltungen im ausland. 
Die größten darunter sind die prowein in Düsseldorf mit mehr als 300 Winzern 
und die präsentation „Österreichs große Weine“ im Zürcher Kongresshaus mit 
etwa 200 Winzern und 60 schweizer Weinhändlern. Dazu gibt es mehr als 50 
weitere präsentationen in Form von sommelier-Workshops, Masterclasses, 
aber auch viele Lifestyle-präsentationenv wie z.B. austria uncorked in new 
York und Los angeles.

auch weinbezogene Großveranstaltungen wurden von der ÖWM regelmäßig 
unterstützt und sogar selbst organisiert, wie die sommelierweltmeisterschaft 
1998, das Master of Wine symposium 2002, der oIV Kongress 2004 oder die 
european Wine Bloggers conference im Jahr 2010.

DIe GrÖssten erFoLGe UnD  hIGhLIGhts aUs 25 Jahren

Zur aufbauarbeit der ÖWM gehört es auch Marken zu etablieren, wie z.B. 
Gspritzter (seit 1995), Junger Österreicher (seit 1995) und saLon Österreich 
Wein (seit 1988), die staatsmeisterschaft des österreichischen Weins.

Unterstützt wird diese entwicklung seit Mitte der 90er Jahre mit presse- und 
händlerreisen auf einladung der ÖWM, die das Weinland Österreich, unsere 
Weine und Winzer präsentieren und erklären. highlights darunter ist die 
VieVinum und der Weingipfel
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saLon GaLa DInner
Das saLon Gala Dinner ist bereits seit einigen Jahren ein Fixpunkt im 
ÖWM-Kalender; 2011 stellte diese jedes Jahr einzigartige Veranstaltung den 
würdigen höhepunkt des härtesten Weinwettbewerbes des Landes, dem 
saLon Österreich Wein, dar.

Bei diesem festlichen Gala abend zu ehren der saLon sieger und auser-
wählten waren Vertreter der führenden Fachmedien und ein erlesener Kreis 
von prominenten ehrengästen anwesend und genossen einen außerge-
wöhnlichen abend. Bundesminister nikolaus Berlakovich überreichte bei der 
offiziellen ehrung die Urkunden an die saLon sieger und auserwählten.
In der historischen und gleichzeitig modernen aula der Wissenschaften 
in der Wollzeile in Wien begeisterte pierre Gagnaire und seine equipe aus 
paris mit ihrem sensationellen saLon Gala Menü die Gäste des abends. Der 
Meister aus paris reiht sich ein in die exklusive Liste der bisherigen „saLon-
Köche“: Jörg Wörther (a), Vreni Giger (ch), Joachim Wissler (D) und 
Wolfgang puck (Usa).

seine Küche ist international geschätzt, er betreibt mehrere restaurants 
in Frankreich, London, hong-Kong, Dubai, seoul, Las Vegas, tokio und 
seit 2010 in Moskau und saint tropez, in denen der österreichische Wein 
einen Fixplatz auf den Weinkarten hat. sein Motto: „open up to emotion“ 
durften die Gäste des saLon-Gala-Dinners exklusiv und in einer einmaligen 
paarung von regionalen produkten und internationalem Know-how hautnah 
miterleben.

nicht nur kulinarisch auch musikalisch wurde ein besonderes „schmankerl“ 
geboten: sandra pires verzauberte mit ihrer feurig gefühlvollen Darbietung.

saLon - GastronoMIeschULUnGen
Im rahmen der diesjährigen saLon tournee in sieben casinos wurden 
gezielt für Gastronomen, sommeliers, servicemitarbeiter und dem Fach-
handel bzw. dessen Mitarbeiter schulungen abgehalten. Die wichtigsten 
schwerpunkte der schulung, präsentiert von Ferdinand Mayr oder alfred 
aftenberger, waren „herkunft Dac - was steckt dahinter?“ (inkl. richtiger 
Darstellung in Weinkarten) und Informationen rund um das eU Weinrecht. 

WeIhnachtsVIDeo

Weihnachten ist eine besondere Zeit – in der ÖWM erst recht!
In den vergangenen Jahren haben wir all unsere Geschäftspartner, treuen 
Medien-partner und Importeure sowie Wein-Fans auf der ganzen Welt mit 
netten aufmerksamkeiten zu Weihnachten beschenkt. heuer haben wir uns 
etwas Besonderes einfallen lassen: Keine Geschenke, die co2-belastend 
rund um den Globus geschickt werden, sondern herzliche Weihnachtsgrüße 
in vielen verschiedenen sprachen, umrahmt von einem traditionellen Weih-
nachtslied, verpackt in ein ÖWM-Weihnachtsvideo – gesungen und gestal-
tet vom team der ÖWM. Geschenke gab es heuer dennoch, aber in anderer 
Form: Die ÖWM konnte die beachtliche summe von € 10.000,- für karitative 
Zwecke spenden. Das Weihnachtsvideo ist online auf unserer Website.

In Zusammenarbeit mit dem indischen Magazin 
sommelier India entstand 2011 eine Broschüre 
„pairing austrian Wine with Indian Food“. einige 
indischen Weinexperten suchten traditionelle indi-
sche speisen aus, die sich gut mit österreichischen 
Wein kombinieren lassen. aufgrund der Vielfalt an 
aromen in indischen Gewürzmischungen ist das 
nicht unbedingt eine leichte aufgabe. Das ergebnis 
ist eine Broschüre, die mögliche Basiskombinatio-
nen vorschlägt.

InDIsche Küche &
ÖsterreIchIscher WeIn

WerBeMItteL ÖsterreIch WeIn
Die Österreich Wein Marketing stellt ein sehr umfangreiches und breit gefächertes sortiment an Werbemittel rund um österreichischen Wein für den einsatz in 
Gastronomie, handel, Weinwirtschaft, ausbildungsstätten und auch im ausland bereit. Zusätzlich zum laufend aktualisierten „standardsortiment“ entwickelt 
und produziert die ÖWM jedes Jahr neue Werbemittel. einen auszug der neuentwicklungen 2011 präsentieren wir hier: 

ansteckpin mit Magnet- und Butterflyverschluss | Bottlebag | Knirps | rebsortenkunde | schulungsvideo  - rot-, Weiß-, süßweinbereitung  
Wandposter Weinfarben
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ÖWM-WeBsIte
www.österreichwein.at | www.austrianwine.com
www.winesfromaustria.ru | www.winesfromaustria.cn | www.austrianwine.jp
Mit knapp 2 Mio. Zugriffen im Jahr 2011 ist die Weinplattform www.österreichwein.at weiterhin die beliebteste plattform für österreichischen Wein im In-und 
ausland.

neben zahlreichen Informationen für Journalisten und Weinliebhaber in deutscher und englischer sprache werden generelle Informationen auch in chinesisch, 
Japanisch und russisch angeboten.

Der komplette anmeldeprozess zu ÖWM-Veranstaltungen wird mittlerweile online abgewickelt, der administrationsbereich wurde auch 2011 erheblich erweitert.

Zu den Neuerungen für Winzer zählen: 

Generelle Verbesserungen

 

ÖWM Goes WeB 2.0
www.facebook.com/oesterreichwein
Im ersten Quartal 2010 hat sich die ÖWM für den Weg in die „social Media“ 
entschieden. ein richtiger Weg, wie 200 teilnehmer aus über 30 Ländern im 
rahmen der european Wine Bloggers conference 2010 in Wien nachhaltig be-
stätigen. Facebook, twitter und Youtube werden seither dafür genutzt, um live 
von weltweiten aktivitäten der ÖWM zu berichten. Das internationale netzwerk 
der ÖWM noch direkter und interaktiver zu servicieren, ist das große Ziel.
 
Das UserInnen-Netzwerk weltweit
Mit den beiden Facebook-seiten und dem twitter-account werden von der 
ÖWM täglich über 7.000 Menschen weltweit mit Informationen rund um Wein 
aus Österreich versorgt. Der nachrichtenstil ist dabei so gewählt, dass „Öster-
reich Wein“-Know how und aktualitätsbezug einem genauen redaktionsplan 
folgen. 

FB-apps, Videos und Fotogalerien
In eigenen Mediatheken nutzt die ÖWM die multimedialen Möglichkeiten, um 
Information und emotion bestmöglich und höchster Qualität bildlich zu vermit-
teln. Wo sinnvoll, werden auch applikationen (sog. FB-apps) eingesetzt.

Weinarchiv – alle Weine, die jemals eingegeben
wurden, sind gespeichert und brauchen bei 
einer erneuten eingabe nur noch ausgewählt 
werden.
 

Videos – jeder Winzer kann Videos auf seiner
Detailseite präsentieren

Forum – ein Forum für Winzer mit folgenden
rubriken wurde eingerichtet: sponsoring, Jobs,
Weinbau, ankauf, Verkauf. hier können Winzer
untereinander in geschützter Umgebung 
kommunizieren. 

Die ÖWM arbeitet ab 2011 mit einem 
professionellen aussendungstool – 
Informationen per Mail werden nunmehr 
im Website-Design verschickt.

Das einladungsmanagement der ÖWM 
wurde auf ein Bar code system umgestellt.

www.youtube.com/user/oesterreichweinwww.facebook.com/oesterreichwein
www.facebook.com/austrianwine

twitter.com/oesterreichwein
twitter.com/austrianwine



pK = pressekonferenz
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terMIne UnD sonstIGe 
KooperatIonen 2011
JäNNER: Jänner: Marketingtage, stockerau & eisenstadt; 

Februar: Burgenland-präsentation, Linz

März: Internationaler Weinbautag Großriedenthal, Groß-
riedenthal; Burgenland Jahrgangspräsentation 2011, Wien; 
Weinviertel Dac präsentation 2011, Wien & Linz;  Mittelbur-
genland Dac und Weinviertel Dac präsentation, salzburg,  
München, Götzis; spargelweinkampagne (Kooperation mit 
Gault Millau)

April: Burgenland-präsentation, Bratislava; sterne-cup der 
Köche, Ischgl; culinary art Festival, Linz

Mai: endverkostung saLon, Weinbauschule Kloster-
neuburg; Fachtraining saLon, Klosterneuburg & rust; 
Juvavinum salzburg

Juni: saLon-Dinner, aula der Wissenschaften, Wien; 
saLon tournee, Baden; Ö1-Weinkost, Wien; Marketing-
plan Gespräche mit den regionalen Weinkomitees;

Juli: Marketing-plan Gespräche mit den regionalen 
Weinkomitees; Verkostung Kleine Zeitung steiermark, 
trumau-pogusch

August: saLon tournee, Velden

September: Mittelburgenland Dac & Leithaberg Dac & 
eisenberg Dac-präsentation, Wien; pK saLon Innsbruck, 
saLon tournee Kleinwalsertal, Graz, Linz, Innsbruck, Bre-
genz; Wo isst Österreich Verleihung „Weinwirte“, Wien;

Oktober: european Wine Bloggers conference, Frescia, 
Italien; thermenregion präsentation im Museumsquartier, 
Wien; Wein & Design nacht, Wien 

November: Weintaufe Österreich, Wien; Junger Österrei-
cher, Wien (Kooperation mit fairea – gut so!); pressekon-
ferenz „25 Jahre ÖWM“, palais coburg Wien; Weinfrauen-
Meeting, Wien; Graduierung Weinakademiker, rust; 
Verkostung Käse & Wein Burgenland, steiermark, salzburg

Dezember: oktober - Dezember Lehrveranstaltungen 
zu Weinmarketing auf der BoKU, Wien; Käse & Wein 
Verkostung, Wien

MeDIenKooperatIon  2011
Bereits vor 25 Jahren nach der Gründung der ÖWM wurde der pressearbeit der ÖWM ein großer stellenwert beigemessen. seither übernimmt die ÖWM alle 
aufgaben einer klassischen Werbeagentur für den österreichischen Wein. In dieser Funktion hält sie engen Kontakt mit den Medien im In- und ausland, verfasst 
pressemitteilungen in deutscher und englischer sprache, organisiert pressekonferenzen und gilt allgemein als wertvolle schnitt- und Informationsstelle zwi-
schen Winzern, händlern, Importeuren, presse und vielen weiteren Marktteilnehmern. Durch umfangreiche (meist) Jahreskooperationen wird die Berichterstat-
tung über Wein aus Österreich garantiert, wobei die redaktionelle Freiheit und die professionalität der Weinberichterstattung im Vordergrund stehen. neben der 
täglichen arbeit für den österreichischen Wein im allgemeinen werden mit den regionalen Weinkomitees individuelle Marketingpläne für die einzelnen Weinbau-
gebiete erstellt und von der ÖWM in Zusammenarbeit mit den IKs umgesetzt. Im printbereich stehen dabei besonders tages- und Monatszeitungen mit hoher 
auflage, Gastro- und Fachmagazine im Vordergrund. 

TOURISMUS
als wichtiger Kooperationspartner des heimischen Weins wurden 2011 die Vereinbarungen mit den regionalen tourismusverbänden fortgesetzt. Besonders 
intensiv ist dabei die Zusammenarbeit einzelner Gebiete mit den lokalen Weinstraßen oder auch mit den Bundesland-weiten tourismusorganisationen, z.B. dem 
Burgenland tourismus. 

TV-KOOpERATIONEN
Die seit vielen Jahren bestehenden Kooperationen mit den erfolgssendungen „Frühlings/sommer/
herbst/Winterzeit“ und „Land und Leute“ wurden auch 2011 wieder unterstützt und ermöglichten 
dadurch die kontinuierlichen Berichte zum heimischen Wein für ein breites publikum. Zusätzlich gab es 
aktuelle Berichte zum saLon Österreich Wein, zur Weintaufe, dem Jungen Österreicher und dem 25-Jahr 
Jubiläum der ÖWM im Journal Vivat Vinum auf tW3 und austria 9.

WEIN- UND GOURMETGUIDES
seit Jahren unterstützt die ÖWM die arbeit der 
wichtigsten Wein- und Gourmetguides in Form von 
anzeigen, fixen abnahmemengen, Gebietsbeschrei-
bungen und riedenkarten.

WeInaKaDeMIe ÖsterreIch
seit 1991 steht die Weinakademie Österreich mit einem eigenen seminar- und 
Fortbildungsprogramm als non-profit-organisation und tochtergesellschaft der ÖWM 
(Österreich Wein Marketing Gmbh) allen Weininteressierten offen. Jährlich werden 
ca. 850 Seminare mit insgesamt über 17.000 teilnehmern organisiert, damit übernimmt 
die Weinakademie den Bildungsauftrag für die ÖWM. Zum 20-jährigen Jubiläum erweitert 
die Weinakademie ihr seminarangebot und bietet nun einen advanced course Wines and 
spirits International und darauf aufbauend das Wset Diploma in englischer sprache an. 

ÖWM-MarKetInGtaGe
Vor rund 550 interessierten Besuchern präsentierte das team der ÖWM 
die geplanten Marketingaktivitäten für das Jahr 2011. am 10. und 12. 
Jänner 2011 fanden in eisenstadt und stockerau wieder die traditionellen 
Marketingtage der Österreich Wein Marketing statt. Winzer und Weinhänd-
ler nahmen die Gelegenheit wahr, sich über die aktuelle Marktsituation, 
exportentwicklungen, und neue programme und aktivitäten der ÖWM 
für 2011 zu informieren.

Zum ersten Mal wurden im rahmen einer paneldiskussion interessante themen gestellt. über Konsum-
trends, Weinbewertungen, Wein-stilistiken und exportchancen diskutierten Luzia schrampf (Journa-
listin, Der standard, Ö), Monika caha (Weinimporteurin, Monica caha selections, Usa), peter Moser 
(chefredakteur Falstaff, Ö) und philipp schwander MW (Weinimporteur, selection schwander, ch) 
mit Willi Klinger.

DIe neUe DoKUMentatIon
ÖsterreIch WeIn 2011
eine der wichtigsten aufgaben der ÖWM ist es, eine übersicht-
liche Darstellung von notwendigem Daten- und Zahlenmaterial 
zu liefern und zu recherchieren. Die aktuelle auflage 2011 der 
„Dokumentation Österreich Wein“ beinhaltet wesentliche Infor-
mationen zum aufbau des Weinlandes Österreich, zum thema 
Österreich im internationalen Weinhandel, zur entwicklung des 
internationalen Weinhandels und zur Vermarktung von Wein 
aus Österreich. Diese publikation steht in gewohnter Weise auf 
Deutsch und englisch unter www.oesterreichwein.at gratis zum 
Download zur Verfügung.
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pLaKatKaMpaGnen
auch heuer gab es wieder die bewährte plakat-Kampagne zum österreichi-
schen sommer-Klassiker „G’spritzter“. Das sujet blieb zum Vorjahr gleich, 
insgesamt wurden 1.064 stellen bestückt, vorrangig in den Landeshaupt-
städten und Weinbauregionen. Zusätzlich zu den G’spritzten-plakaten wur-
den im selben Zeitraum (Juni & Juli) knapp 700 citylights mit ausgewählten 
„Kulinarik-sujets“ unserer Werbekampagne bestückt. 

the InstItUte oF Masters oF WIne
ÖWM als principal Supporter
Kooperationen mit wichtigen Weininstitutionen ist ein 
wichtiger Bestandteil der ÖWM arbeit im ausland. Das 
internationale Institute of Masters of Wine (IMW) mit 
sitz in London bietet seit vielen Jahren die ausbildung 
zum Master of Wine an und die träger dieses titels 
gehören weltweit zur absoluten Weinelite. 

seit 2007 unterstützt die ÖWM das IMW, ab 2009 als 
einer von zwei principal supporters. Damit wird erreicht, 
dass jährlich über 50 Studenten einen teil der Master 

of Wine ausbildung in Österreich absolvieren, österreichischer Wein regel-
mäßig bei Veranstaltungen des IMW und gezielten Verkostungen weltweit 
präsentiert wird, ein gemeinsamer Messeauftritt bei internationalen Messen 
stattfindet uvm. 

Die Weinakademie Österreich koordiniert einen Großteil dieser aktivitäten 
in rücksprache mit der ÖWM. 

JUnGer ÖsterreIcher 2011
Jungwein trifft auf Junge Künstler
Die offizielle erstpräsentation des heiß ersehnten „Jungen Österreichers“ fand dieses Jahr am 7. november wieder 
mit jungen Künstlern der Meisterklassen eisler und Kandl im Wiener Museum für angewandte Kunst (MaK) statt. 
Gemeinsam mit dem „Jungen Österreicher“ präsentierten sechs junge Künstler der berühmten Meisterklassen ihre 
Werke. etwa 1.000 Weinliebhaber ließen sich diese Möglichkeit zur genussvollen Verkostung nicht entgehen.

Der „Junge Österreicher“ gilt als offiziell größte Jungweinmarke - unter dem prägnanten Logo-aufkleber werden 
inzwischen mehr als eine Million Flaschen verkauft - und wurde von der ÖWM 1995 ins Leben gerufen. Zur Um-
satzsteigerung wird jährlich umfangreiches Werbematerial an Gastronomie, Winzer und Weinhändler versendet. 

saLon 2011

Der saLon Österreich Wein gilt seit mehr als zwei Jahr-
zehnten als die staatsmeisterschaft der heimischen Weine 
und ist dadurch der härteste Weinwettbewerb des Landes. 

auf den sieben stationen der saLon tournee in den 
casinos austrias nahmen mehr als 4000 Weinliebhaber die 
Möglichkeit wahr, alle 260 prämierten Weine zu verkosten. 
Das umfangreiche saLon-Buch wurde an presse und 
Gastronomie zum teil kostenlos versendet und bietet eine 
übersichtliche Zusammenstellung aller Weine. 

WeIntaUFe ÖsterreIch UnD 
BacchUspreIsVerLeIhUnG 2011

am 3. november fand die offizielle „Weintaufe Österreich“ im Vinatrium 
Deutschkreutz statt und mit ihr die traditionelle „Bacchuspreisverlei-
hung“ für herausragende Verdienste um die österreichische Weinkultur. 
Landeshauptmann hans niessl und Landeshauptmann stv. Franz steindl 
gaben sich die ehre den auftakt der Veranstaltung zu bilden. Der pfarrer 
von Deutschkreutz, Monsignore ernst Zonschits, war es, der heuer die 
segnung des Jungweines zelebrierte. Die „paten“ und Bacchuspreisträger 
susanne scholl und andreas Keller, schweizer Weinjournalisten und der 
schauspieler Wolfgang Böck spendeten den klangvollen namen „Felix 
austria“.

neUe schULUnGsUnterLaGe
Weinkartengestaltung 
Österreich hat 7 herkunfts-Dac Gebiete! Für viele eine neue heraus-
forderung. aus diesem Grund wurden verschiedene Modelle ausgearbeitet, 
an denen man klar sieht, wie man die herkunft richtig darstellen kann. 
Die Beispiele sind für szene Bars über Landgasthöfe bis hin zur 
restaurantkarte umsetzbar. 

neben den Dac-schreibweisen ist es auch wichtig, bei Gebieten ohne 
Dac-status die herkunft zu zeigen. Ziel ist es, den Gastronomen, dem 
Fachhandel, aber auch den Winzer selbst richtlinien für eine richtige 
und erfolgreiche Weinkartengestaltung zu bieten.

alle Beispiele und weitere Informationen findet man in der aktuellen 
schulungsunterlage. online unter 
www.oesterreichwein.at/ueber-uns/publikationen/schulungsunterlagen 
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WEINGIpFEL 2011
WeInreIsen Ins WeInLanD ÖsterreIch
alle zwei Jahre lädt die Österreich Wein Marketing einige der wichtigsten internationalen Weinfachleute zum Weingipfel nach Österreich, um auf geführten 
Weintouren das Weinland Österreich, seine Weinbaugebiete und Weine zu präsentieren.

Zum ersten Mal wurde der Weingipfel von einem Kamerateam begleitet, um all die bunten erlebnisse und eindrücke unserer Gäste zu dokumentieren. In einem 
kurzen Video wurde der Weingipfel 2011 sehr erlebbar festgehalten. sie finden das Video auf unserer homepage unter 
http://www.oesterreichwein.at/ueber-uns/aktionen/weingipfel/weingipfel-2011/

Vom 28. – 31. Mai nahmen somit 167 Journalisten, ausgewählte Weinhändler und sommeliers aus insgesamt 33 Ländern der Welt am Weingipfel 2011 teil und 
konnten dabei aus vier unterschiedlichen reisen durch Österreichs Weinbaugebiete wählen.

Das Ziel der ÖWM ist es dabei, jeweils das typische und spezielle jedes Weinbaugebietes und seiner Weine zu präsentieren. Besonders wichtig ist auch die 
einbindung der typisch österreichischen Kulinarik und Kultur.

FOLGENDES pROGRAMM WURDE UNSEREN INTERNATIONALEN GäSTEN GEBOTEN:

•	20	kulinarische	Meisterleistungen	sowie	ein	Schnitzel-Kochkurs	für	die	Newcomer	

•	Fulminanter	Abschlusspunkt	„Big	Austrian	Wine	Party“	am	Riesenradplatz	im	Wiener	Prater	

•	Get-Together	beim	Roten	Haus	am	Nussberg	in	Wien	und	
 „Griaß eich“ im restaurant schlossberg in Graz

•	Vier	dreitägige	Weinreisen:	nach	Niederösterreich,	ins	Burgenland,	in	die	Steiermark	
 und eine „newcomer“-übersichtsreise durch insgesamt 16 Weinbaugebiete

•	28	Vorträge	auf	Deutsch	und	auf	Englisch		
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VERANSTALTUNGEN IM aUsLanD (ohne Deutschland)
2011 organisierte die ÖWM zahlreiche aus landsauftritte für österreichischen Wein. Zum teil in bewährter Zusammenarbeit mit der Wirtschafts kammer 
Österreich bzw. deren außenhandelsstellen bilden austrian tastings (at) bzw. Österreichs Große Weine (ÖGW), Messen und Verkostungen die Basis 
der ÖWM präsentationen.  

ZUsÄtZLIche FachreIsen 2011
426 pERSONEN (OHNE WEINGIpFEL)

Jänner china 1 Journalist

Februar Japan 3 Journalisten

März Finnland 2 Journalisten
 norwegen 38 sommeliers
 Usa 18 Importeure, Gastronomen
 Deutschland 12 Importeure, Gastronomen,   
   sommeliers

april Deutschland 1 Journalistin

Mai schweden 1 Journalist
 norwegen 10 Importeure, Gastronomen
 Deutschland 28 Gastronomen, hoteliers
 Deutschland 25 sommelierstudenten
 Deutschland 17 Gastronomen
 Deutschland 15 Importeure
 Deutschland 9 Importeure, Gastronomen
 Deutschland 5 Importeure, Gastronomen,
   sommeliers
 schweiz 14 Gastronomen
 Großbritannien 1 Journalist

Juni Usa 1 Journalist
 Usa 1 Journalist
 Usa 16 Importeure
 Kanada 3 Journalisten
 Japan 1 Journalistin
 Japan 1 Journalistin
 Japan 2 Journalisten
 Deutschland 14 sommelierstudenten
 Deutschland 12 Gastronomen
 schweden 1 Importeur

Juli Usa 2 Journalisten
 Deutschland 1 Journalistin
 Deutschland 11 Importeure, Gastronomen,
   sommeliers
 Großbritannien 19 Importeure

august russland 1 Journalist
 serbien 3 Journalisten
 Usa 6 Importeure
 Usa 10 Importeure
 Usa 1 sommelier
 Japan 10 sommeliers
 Deutschland 18 Importeure, Gastronomen, 
   sommeliers
 schweiz 27 Importeure, Gastronomen, 
   sommeliers

september schweden 12 sommeliers
 Deutschland 1 Journalist
 niederlande 1 Journalist
 Großbritannien 1 Journalist
 Großbritannien 1 Journalist
 Usa 2 Journalist
 hong Kong 15 sommeliers

oktober Usa 2 Journalisten
 Deutschland 1 Journalist
 niederlande 16 Importeure, Gastronomen

november Japan 1 einkäuferin
 Deutschland 10 Importeure, Gastronomen, 
   sommeliers
  schweiz 2 Journalisten

MONAT LAND ANZAHL BERUF MONAT LAND ANZAHL BERUF

Jänner prag, cZ prague Wine trophy

Februar Moskau, rU prodexpo
 London, GB at London

März tokio, Jp Foodex
 helsinki, FI at helsinki
 oslo, no at oslo
 Warschau, pL at Warschau

April Zürich, ch ÖGW Zürich
 Verona, It Vinitaly

Mai Los angeles, Us austria Uncorked
 new York, Us austria Uncorked
 London, GB LIWF

Juni tokio, Jp at tokio
 Bordeaux, Fr Vinexpo

Juli st. petersburg, rU Weiße nächte st. petersburg

August sydney, aU Masterclass & Lunch sydney
 Melbourne, aU Masterclass & Lunch Melbourne

September Moskau, rU at Moskau

Oktober Kopenhagen, DK at Kopenhagen
 stockholm, se at stockholm
 toronto, ca austrian Wine  Magnum party
 new York, Us the Magnum-party 3.0
 Brüssel, Be Megavino

November hongkong, hK International Wines & spirits Fair
 seoul, Kr seoul Food Week

MONAT ORT, LAND VERANSTALTUNG MONAT ORT, LAND VERANSTALTUNG
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Weinexport in die Niederlande
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Der rückschlag durch die geringe ernte 2010 kostete zwar Marktanteile im preiseinstiegsbereich, doch 
zeigte die entwicklung der Durchschnittspreise, welches potential der österreichische Wein im export 
noch hat. Wir dachten, mit 70 Millionen Litern und einem Durchschnittspreis von € 2 wäre der plafond 
bei einem exportumsatz von 140 Mio. € erreicht. Das ist schnee von gestern. Das neue – sehr sportliche 
– Ziel liegt bei 60 – 70 Mio. Litern und einem Durchschnittspreis von € 3, also 180 – 210 Mio. €. 
es scheint sogar vorstellbar, eines tages den exportumsatz vom aktuellen niveau noch zu verdoppeln. 
Wie geht das? Ganz einfach: Flaschenweinexport weiter ausbauen, Fasswein reduzieren, alle Märkte 
weiterentwickeln und vor allem Deutschland neu strukturieren. Das kostet zunächst Marktanteile, wird 
aber im endeffekt mehr Wertschöpfung bringen. Die tatsache, dass wir in einem Jahr, wo uns für den 
export aufgrund der kleinen ernte 2010 nur geschätzt 45 Mio. € zur Verfügung stehen, trotzdem wieder 
einen neuen exportumsatzrekord feiern können, kann man getrost als sensation betrachten.

schWeIZ & LIechtensteIn
Die schweiz zeigt uns seit zehn Jahren, wie sich ein kleines Land durch kontinuierliche arbeit zum 
einem der wichtigsten exportmärkte entwickeln kann. obwohl die Durchschnittspreise der exporte in 
die schweiz von jeher sehr hoch waren zeigt die schweiz erfolgreich, dass eine höhere Menge nicht 
immer zulasten des Durchschnittpreises gehen muss. Mit einer Gesamtmenge von 2,5 Mio. lt und einem 
exportwert von mehr als 15 Mio. € zeichnet sich für 2011 ein rekordergebnis ab und ergibt einen Durch-
schnittspreis von über 5,8 €/lt. Wenn weitere schlüsselmärkte sich in den nächsten Jahren ähnlich der 
schweiz entwickeln ist das o.a. exportziel mittel- bis langfristig durchaus zu erreichen.

Usa
the Us market is back! nach Jahren der stagnation ist es für den österreichischen Wein wieder möglich, 
in den Usa auch hochwertige Weine zu verkaufen. Die Importeursstruktur war noch nie so stark wie 
heute und das Image unseres Wein noch nie so hoch. ein neuer exportrekord um die 8 Mio. € scheint 
der Lohn für die großartigen Bemühungen unserer WinzerInnen und ihrer Vertriebspartner auf diesem 
wichtigen, aber heiß umkämpften Markt zu sein. Die exportmenge könnte dabei wegen der engpässe 
auch bei hochwertigen Weinen stagnieren. Wir sind für 2012 sehr optimistisch, dass es sowohl bei der 
Menge, als auch beim Umsatz zu neuen rekorden kommen wird.

nIeDerLanDe
In den niederlanden präsentiert sich seit fünf Jahren ein ähnliches Bild wie in der schweiz. Den schwan-
kenden, niedrigen exportzahlen 2000-2004 folgt seit 2005 ein stetiger anstieg der exportmenge, 
jedoch vor allem eine erfreuliche entwicklung des exporterlöses. Der ausschließlich aus Flaschenweinen 
bestehende export steuert 2011 mit 1,2 Mio. lt. und 4,7 Mio. € auf einen neuerlichen rekordwert zu. ein 
Durchschnittspreis von knapp unter 4 €/lt. lässt die niederlande somit zu einem heißen Kandidaten für  
eine schweiz-ähnliche entwicklung werden. 

sKanDInaVIen
 seit dem Jahr 2000 hat sich der skandinavische raum für österreichischen Wein sehr gut entwickelt. 
In den letzten elf Jahren konnte eine annähernde Verzehnfachung des exportwertes nach skandinavien 
(dies sind norwegen, schweden, Dänemark und Finnland) erzielt werden. Für 2011 ist damit zu rechnen, 
dass knappe 8 Mio. € exporterlös verzeichnet werden. nach wie vor ist in allen vier skandinavischen 
Ländern grundsätzlich noch entwicklungspotential anzunehmen. erfreulich ist auch die stete  
positive oder stabile entwicklung der sehr guten Durchschnittspreise: diese liegen zwischen 3,81 €/lt in 
norwegen und 5,92 €/lt in Dänemark. Die aktuelle performance Finnlands sticht im Vergleich besonders 
hervor: nachdem sich der finnische Markt über viele Jahre als sehr langsam entwickelnd präsentiert hat 
kann mit recht behauptet werden, dass ab 2008 ein Boom um österreichischen Wein eingesetzt hat. 
2010 wurde im finnischen Monopol alko erstmals mehr als 100.000 lt (+150% zum Vorjahr) österrei-
chischer Weißwein abgesetzt. Österreichischer rotwein war bis 2010 kaum thema. seit dem Vorjahr 
hat auch hier eine kleine, jedoch positive Veränderung stattgefunden. Insgesamt wird für das Jahr 2011 
in Finnland wieder mit einem sehr guten Zuwachs zu rechnen sein; laut prognose ist wertmäßig ein 
Zuwachs von ca. 40% auf 1,7 Mio. € zu erwarten.

exportoFFensIVe eU-DrIttLÄnDer
In den traditionellen Weinbauländern europas ist nicht zu erwarten, dass sich die Inlandsnachfrage steigern lässt. 
Im Gegenteil ist ein weiterer rückgang des pro-Kopf-Verbrauchs in klassischen Weinwirtschaften unvermeidlich. 
eine exportoffensive, die vor allem auch neue, stark wachsende potentiale in Drittländern nützt, ist daher auch für 
Österreich besonders wichtig.

Die ÖWM refinanziert daher seit 2009 Maßnahmen in eU-Drittstaaten mit eU-Mitteln. rund eine Million euro 
werden dadurch pro Jahr generiert und sinnvoll in Form eines wertschöpfungsorientierten nischenmarketings 
eingesetzt.

Durch die zusätzlichen Budgets und durch die Förderung notwendigen Dokumentationsvorgänge ist natürlich ein Mehraufwand innerhalb der ÖWM entstan-
den. erfreulicherweise resultiert dieser Mehraufwand in einer steigerung der exporte. Unter anderem durch die Maßnahmen der ÖWM sind die absätze von 
österreichischem Wein sowie die Bekanntheit Österreichs als Weinland in den Drittstaaten gestiegen. Die Grafik veranschaulicht den exporttrend in diesen 
Märkten über die letzten fünf Jahre.

Land 1.000 lt 1000 € Menge Wert Wert

Gesamt 46.500 126.000 -24,98% 2,59% 

Ds preis  2,71   

Flaschen 39.000 117.000 -12,74% 5,34% 93,25%

Ds preis  3,01   

Fass  7.500 8.500 -56,62% -24,65% 6,75%
Ds preis  1,13   

Schätzung 2011* Veränderung % Gesamt-
anteil

*Quelle statistik austria, ÖWM hochrechnung 2011 gesamt auf 
Basis I-Ix 2011 und x-xII 2010, inkl. Interviews
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export DeUtschLanD

trotz der kleinen ernte bleibt Deutschland weiterhin 
unser wichtigster exportmarkt. Das Jahr hat sehr wohl 
gezeigt, dass österreichischer Wein beim Leh, dem 
Fachhandel, der Gastronomie und der sommelerie 
gefragt ist. Die entwicklung zeigt, dass wir im speziel-
len bei den Fassweinexporten einbrüche hinnehmen 
mussten! Die Durchschnittspreise (I- Ix/11) entwickel-
ten sich auf € 1,03 bei Fasswein, € 2,32 beim Flaschen-
wein und einen Gesamt-Durchschnittspreis von € 2,12 
pro Liter.  Mit dem einbruch bei der Menge ist auch ein 
geringerer Gesamtmarktanteil verbunden. 
Die ÖWM hat gerade in dieser situation seine 
aktivitäten noch mehr gebündelt, und den Weg der 
Workshops, für presse, Fachhandel und Gastronomie,  
noch intensiviert! Begleitet wurden wir hier auch mit 
produkten von Genusspartnern aus Österreich! 

Messen + prÄsentatIonen 
30.01. –  IsM – Internationale süßwarenmesse, Köln
02.02. 
25. – 26.02. rheingau Gourmet Festival 
 (Blaufränkisch 2007 tasting – peter Moser, 
 Dinner mit Lisl Wagner Bacher, 
 Lunch mit Mario Lohninger)
27. – 29.03. proWeIn, Düsseldorf
04.04. Workshop „Weinland Österreich“
 mit Gerhard retter, sylt
06.04. Workshop „Grüner Veltliner“ 
 mit stuart pigott, Berlin
06.06. Workshop „Vielfalt Österreich“ 
 mit silvio und roswitha nitzsche, Dresden
01.09. Workshop „Großer rotweinjahrgang 2009“
 mit Jens priewe, München
05.09.  Workshop „Großer rotweinjahrgang 2009“ 
 mit Lidwina Weh, hamburg
06.09. Workshop „Großer rotweinjahrgang 2009“ 
 mit sascha speicher (Meininger Verlag), Köln
10.10. Workshop „Großer rotweinjahrgang 2009” 
 mit Jürgen Fendt, stuttgart
11. – 13. 11.  Forum Vini, München

presse- UnD 
ÖFFentLIchKeItsarBeIt 
21.01. pressegespräch im rahmen der Grünen 
 Woche,  austernbank der Gendarmerie, 
 Berlin
10.03. Österreich-abend im rahmen der ItB, Berlin
16.03. erscheinungstermin Der FeInschMecKer 
 Bookazine „Wein aus Österreich“
17.08. Verkostung Blaufränkisch 2009 – 
 FIne Magazine Deutschland 
12.10.  Österreich-empfang auf der Frankfurter 
 Buchmesse
26.10. Österreich-empfang in der Botschaft Berlin

recherchereisen: erwin seitz (FaZ, Wien, Wachau), Ilka 
Lindemann (Weinwelt, Burgenland, steiermark), Manfred 
Klimek (für Der Feinschmecker, Wachau)

ÖsterreIch schWerpUnKte 
IM Leh (Z.t. MIt aMa) 

GastronoMIeschWerpUnKte & 
soMMeLIerreIsen 

16. – 18.05.  reise Weinland Österreich des IhK sommelier Kurses (Koblenz)
14. – 16.06.  reise Weinland Österreich des IhK sommelier Kurses (Berlin)

Österreich aktionen mit der Gastronomie (direkt od. in Koop. mit händlern)

UnterstütZte hÄnDLerreIsen (BeIspIeLhaFt) 
Weinwolf (Bonn) | tu Felix austria (Meckenheim) | Bottles (München) | smart Wines (Köln)

seMInare 
10.01. IhK geprüfter sommelier – Fachrichtung handel & Gastronomie, München
11.01. IhK geprüfter sommelier – Fachrichtung handel & Gastronomie, hamburg
04.02. IhK geprüfter sommelier – Fachrichtung handel & Gastronomie, Koblenz
14.02. Korn Importeur München für agenturen - Österreich seminar 
21.03. Gebrüder Volkhardt Importeur München für agenturen – Österreich seminar 
05.04. International Wine Institute, Bad neuenahr-ahrweiler  – Österreich seminar
 „commis sommelier-Lehrgang“ 
10.05. IhK geprüfter sommelier – Fachrichtung handel & Gastronomie, Koblenz
30.05. IhK geprüfter sommelier – Fachrichtung handel & Gastronomie, Berlin
31.05. IhK geprüfter sommelier – Fachrichtung handel & Gastronomie, München
09.06. Berufsschule passau – Österreich seminar 
21.06. IhK geprüfter sommelier – Fachrichtung handel & Gastronomie, hamburg
26.09. IhK geprüfter sommelier – Fachrichtung handel & Gastronomie, Koblenz
13.12. IhK geprüfter sommelier – Fachrichtung handel & Gastronomie, München

VerKostUnGsBerIchte/artIKeL (BeIspIeLhaFt)

WeIn aus Österreich – Der Feinschmecker BooKaZIne | rebsorten Österreich – Vinum 
südsteiermark – Weinwelt | Österreich – Weinwirtschaft | Österreich Wein schulungen – 
Lebensmittelzeitung | Interview Willi Klinger – Wine Business International

BEGLEITEND ZU DEN REDAKTIONELLEN BERIcHTERSTATTUNGEN WURDEN IN 
FOLGENDEN MEDIEN ANZEIGEN pLATZIERT:

Weinwirtschaft | Weinwelt | sommelier | Wein + Markt | Falstaff De | savoir Vivre
Vinum | Feinschmecker | Lebensmittelzeitung | Gastronomiereport | essen & trinken
selection | Wine Business International | slow Food | FIne | port culinaire | effilee

Österreich bei Galeria Kaufhof (Bundesweit)
Österreich bei Käfer, München
Österreich bei cIttI, Kiel
Österreich im KaDeWe, Berlin
Winzerelite bei Dallmayr, München
Österreich aktionen bei Globus (Bundesweit)
Österreich aktionen bei Metro (humidore)

MeInInGer aWarD
Die ÖWM erhält den „award for outstanding achieve-
ment“, den sonderpreis der Jury, im rahmen der dies-
jährigen Verleihung der Meininger awards „excellence 
in Wine and spirits“.
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MEDIENARBEIT UND pR IM aUsLanD
Die laufende präsenz in den wichtigsten internationalen Fachmedien ist Grundlage der ÖWM Imagearbeit im ausland. Die Bemühungen der ÖWM basieren 
dabei auf zwei Grundpfeilern: redaktionelle Kooperationen garantieren laufende Berichterstattungen über entwicklungen und trends im Weinland Österreich, 
unterstützende anzeigeninserate schaffen zusätzliches Bewusstsein für Österreich und unterstützen die Importeure vor ort.

AUSTRALIEN: Winebiz, Drinks trade, Winestate, nZ herald tribune, WBM, sip your style, the australian Financial review, epicure - the age, hospitality Magazine, Gourmettraveller, 
Weekend australian, Grapegrowers & Vignerons | BELGIEN: In Vino Veritas | cHINA: Fine Drinks, Wine information, www.wines-info.com | DäNEMARK: Gastro, Vinbladet | 
FINNLAND: MonDo | GROSSBRITANNIEN: the Drinks Business, off Licence news, harpers, the Wall street Journal, Financial times, Decanter | HONGKONG: Wine Luxe, Winenow 
Monthly | INDIEN: sommlier India, ambrosia, Gateway eU-India | JApAN: Vinotheque Magazin, sommelier Magazin, Wineart, ecocolo | KANADA: Wine align, Good Food, the drinks 
business, spotlight toronto, Benito’s wine reviews, Wine access | KOREA: Wine an. city, Wine review | LIEcHTENSTEIN: Liechtensteiner Vaterland | NIEDERLANDE: perswijn, 
profeschrift | NORWEGEN: Vinforum | pOLEN: czas Wina, swiat Win, Magazyn Wino, rynki alkoholowe | RUSSLAND: www.drinktime.ru, enoteka, Gastronom, Vinnaya Karta, 
Imperia Vkusa, russian Food & Drinks, air connections | ScHWEDEN: allt om Vin, Livets Goda | ScHWEIZ: htr hotelrevue, hotellerie et Gastronomie Zeitung (vormals expresso), 
GastroJournal, salz & pfeffer, marmite, La tavola, ami du Vin, schweizerische Weinzeitung, Wine & spirits, Gastronomie & tourisme, hotelier, pauli cuisine, Wildeisen‘s Kochen, 
al dente, Weinseller, coop-Magazin, nZZ, obst- und Weinbau, Der sonntag, Der anzeiger, Zürcher Unterländer, sonntagsZeitung, architektur & technik, Women in Business, 
Die südostschweiz, Vinum, trends & style, nZZ am sonntag, Gentlemen‘s report, 20 Minuten, traveltip, handelszeitung, cuisine de saison, sonntagsBlick Magazin, Balance, 
Basler Zeitung, anzeiger von saanen, obersee nachrichten, tages-anzeiger, rheintaler Bote, Züritipp, Berner Bär, seesicht - Das Zürichsee-Magazin | SINGApUR: the Local nose, 
Food2print asia/cuisine&Wine, the Wine review, Wine&Dine | SLOWAKEI: epicure | TScHEcHIEN: Vinorevue, Wine-Food-travel.com, Beverage & Gastro, Wine & Degustation, 
sommelier | UKRAINE: Gallery Drinks, Vinofest, Drinks+, caBare, LQ-Magazine | USA: Wine enthusiast, Wine spectator, snooth, La times, san Francicso chronicle, i-winereview, 
the new York times, sommelier Journal, Beverage Journal (Washington edition), the daily sip by bottlenotes, summer Wines

BEGLEITEND ZU DEN REDAKTIONELLEN BERIcHTERSTATTUNGEN WURDEN IN FOLGENDEN MEDIEN ANZEIGEN pLATZIERT:

BELGIEN: In Vino Veritas | cHINA: Fine Drinks, Wine information, www.wines-info.com, sino-overseas Grapevine&Wine: www.grapevinewine.com.cn | DäNEMARK: Gastro, Vinbladet, 
smag & Behag, copenhagen post - cooking special | EU OST: VI-Magazin | FINNLAND: Viiniopas | GROSSBRITANNIEN: the World of Fine Wine, Decanter, harpers Wine & spirits, 
Imbibe/square Meal, the Drinks Business, off Licence news| HONGKONG: Wine Luxe, Winenow Monthly | INDIEN: sommlier India, ambrosia, Gateway eU-India | JApAN: Vinotheque 
Magazin | KANADA: Vines Magazine, Wine access, tidings | KOREA: Wine an. city, Wine review | NIEDERLANDE: perswijn, profeschrift | NORWEGEN: Vinforum, apéritif, Fine Wine 
Magazin | pOLEN: Buch: Vino z austrii (Franz Jaksch), czas Wina, swiat Win, Magazyn Wino, rynki alkoholowe | RUSSLAND: www.drinktime.ru, enoteka, Gastronom, Vinnaya Karta, 
Imperia Vkusa, simple Wine news, russian Food & Drinks, rich style, air connections, afisha eda, allt om Vin | ScHWEDEN: Livets Goda | ScHWEIZ: htr hotelrevue, hotellerie et 
Gastronomie Zeitung (vormals expresso), GastroJournal, salz & pfeffer, marmite, La tavola, ami du Vin, schweizerische Weinzeitung, Wine & spirits, Gastronomie & tourisme, 
Le cafetier, hotelier, pauli cuisine, Wildeisen‘s Kochen, al dente, Gault Millau, Weinseller, coop-Magazin, nZZ, the Local nose | SINGApUR: Food2print asia/cuisine&Wine, 
the Wine review, Wine&Dine | SLOWAKEI: epicure | TScHEcHIEN: Vinorevue, Wine-Food-travel.com, Beverage & Gastro, Wine & Degustation, sommelier, Buch: Vino z rakouska 
(Franks Jaksch) | UKRAINE: Gallery Drinks, Vinofest, Drinks+, caBare, LQ-Magazine | USA: Wine spectator, Wine & spirits, Wine enthusiast, sommelier Journal

INTERNATIONALE BUcHKOOpERATIONEN:

Die ÖWM unterstützt jährlich ausgewählte Buchprojekte, die Österreich - oder einzelne Weinbaugebiete – 
umfassend darstellen. 2011 wurden folgende Veröffentlichungen mitgetragen:

cool climate Wines, susie Wu und Michael thurner, asien, Vino z Rakouska, Franz Jaksch, tschechische republik, 
Falstaff-Guide russisch, peter Moser, russland, The Ultimate Austrian Wine Guide, peter Moser, International 


